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KURZFASSUNG






Im Rahmen dieser Diplomarbeit wird versucht das Thema Fertighaus von maglichst vielen Blickwinkeln aus zu betrach-
ten, und neben der geschichtlichen Entwicklung unter anderem auch auf den Wunsch eines eigenen Heims naher einzu-

gehen und dessen Ursachen zu ergriinden.

Ein genaues Datum oder Jahr, welches den Beginn des Fertighauses markiert, existiert nicht. Die meisten Autoren sind
sich jedoch einig, dass der Barackenbau eine wichtige Rolle dabei spielt - bereits im Tirkenkrieg 1788 sind diese vor-
gefertigt worden. Einen weiteren wichtigen Ausldser fir die Entwicklung von vorgefertigten Hausern stellt immer eine
akute Wohnungsnot dar, in den Vereinigten Staaten hat man den hdchsten Vorfertigungsgrad mit den sogenannten
ready made houses” (1870) erreicht. Im Kapitel Geschichte des Fertighausbaus wird zuerst ein Uberblick iiber die
Entwicklung des vorgefertigten Hauses - vom Barackenbau bis hin zu Matteo Thun‘s »0 Sole Mio« - gegeben. Im An-
schluss daran werden einige Architekten und Projekte naher beschrieben, welche wegweisend fiir die Entwicklung des
Fertighauses gewesen sind und/oder neue Wege beschritten haben. Unter anderem werden Projekte und Entwiirfe von
Gustav Lilienthal, Le Corbusier, Walter Gropius und Jean Prouvé besprochen, wie auch einige Kunststoffhauser der 60er
und 70er Jahre.

Die darauf folgenden Kapitel beziehen sich meist auf die heute in den Katalogen angepriesenen Hauser. Im Kapitel Jas
industrielle Haus wird zu Beginn die heutige Fertighausindustrie, unter anderem der Osterreichische Fertighausverband,
sowie die verschiedenen Ausbaustufen der Fertighduser beschrieben, anschliefend wird auf die Architektur und die An-
passung der Hauser an ihre Umgebung eingegangen. Nach einer kurzen Beschreibung der gangigen Konstruktionen wird
auch der gegenwartige Passivhaus-Boom hinterfragt. Durch den Einfamilienhausbau entstehen unter anderem meist
ldngere Verkehrswege und der einhergehende Bedarf eines Automabils - kann das Passivhaus hier die Generalldsung

sein?

Um das Thema Fertighaus ganzheitlich betrachten zu konnen, ist es auch wichtig, auf das Eigenheim und den Wunsch
danach einzugehen. Das Kapitel Jas Heim beschaftigt sich mit dem Begriff »Heimat« - ein simples Wort mit komplexen,
unterschiedlichsten Interpretationen. Fiir die einen hangt Heimat unweigerlich mit dem Geburtsort zusammen, die an-
deren verbinden Freunde und Familie mit dem Begriff und weniger einen bestimmten Ort. Der Wunsch nach einem Eigen-
heim ist mit dem Wunsch nach Heimat verbunden und stellt auch den Nahrboden fiir die heutige Fertighausindustrie dar.

Es wird diesem Wunsch, dem Traum vom Einfamilienhaus, wie auch den daraus resultierenden Folgen nachgegangen.






Im Anschluss beschaftigt sich das Kapitel Jas Fertigheim mit der Entscheidung ein Fertighaus zu erwerben, bezie-
hungsweise zu bauen, in Verbindung mit dem zuvor besprochenen Wunsch nach einem eigenen Haus. Verspiirt man die
Sehnsucht nach einem Einfamilienhaus mit Garten und Apfelbaum, und hat man sich dazu entschlossen, ein solches zu
bauen, stellt sich die Frage, welche Eigenschaften zur Entscheidung fiir ein Fertighaus beitragen. Weiters ist auch das
Verhaltnis von Individualitat und Serienfertigung ein wichtiges Thema. Hier wird der Frage nachgegangen, ob ein Fertig-

haus grundsatzlich individuell sein kann, und ob dieser Bedarf iiberhaupt besteht.

Das Fertighaus unterscheidet sich vom konventionell erbauten Einfamilienhaus unter anderem erheblich durch die Ver-
marktungsmaglichkeiten. Im Kapitel Produkt Fertighaus wird das Fertighaus mit anderen industriellen Produkten und
deren Merkmalen verglichen, sowie die unterschiedlichen Bezeichnungen der einzelnen Serien und Typen behandelt.
»Comfort« oder »LA BELLA« sollen nicht nur den Hausern einen Namen geben, sondern auch Emotionen vermitteln und
Sehnsiichte wecken. Die Hersteller versuchen unter anderem, mit Hilfe verschiedenster Bezeichnungen den Hausern eine
Identitat, einen Charakter zu verleihen.

Die Hauser werden in groAformatigen Katalogen in Szene gesetzt und kannen in Musterhausparks besichtigt werden
- dies sind Prasentationsmdglichkeiten, die den Fertighausherstellern vorbehalten sind. Das zukiinftige Haus vorab be-
treten zu kdnnen, ist fiir viele ein ausschlaggebender Grund sich fiir ein bestimmtes Haus zu entscheiden. Ein weiterer
Aspekt ist die Werbung der Fertighausindustrie. Es gibt eine Vielzahl von Optionen, die Werbung zu platzieren und die
potentiellen Kunden auf die Kataloge, Musterhauser oder die Homepage aufmerksam zu machen. Auch die Frage womit
geworben wird ist in diesem Zusammenhang interssant. Oft steht die Familie, oder der giinstige Preis (in Verbindung
mit den Forderungen der Bundeslander) im Vordergrund, bei anderen Hausern die Exklusivitat oder Reprasentations-
fahigkeit.

Das letzte Kapitel fertigARCHITEKTUR behandelt eine Auswahl aktueller Fertighausprojekte und Entwiirfe von Archi-
tekten, die sich von den meisten, in den Katalogen prasentierten Hausern unterscheiden. Unter anderem werden auch fir
Fertighaushersteller entworfene Hauser von Architekten, wie zum Beispiel ,,0 Sole Mio™ von Matteo Thun fiir Griffner,

oder das ,,Peichl-Haus" von Gustav Peichl fiir die Firma Hanlo beschrieben.






EINLEITUNG

..Eine Analyse der Fertighausarchitektur ist
deshalb aufschlussreich, weil diese optimal den
Geschmack und das Reprasentationsbediirfnis der

Bauherren ausdriickt. “?
Katja Simon






Das Fertighaus ist unter Architekten nicht unbedingt das beliebteste Thema und die Hauser verschiedenster Fertig-
hausunternehmen, welche von den potentiellen Kunden in Musterhausparks und Katalogen bewundert werden kdnnen,
werden von vielen als Probleme angesehen - die Ursachen fiir ihre Architektur und den groBen Absatz jedoch oft nicht
weiter ergriindet. Im Glauben den Einfamilienhaussektor schon lange an Baumeister und Fertighausproduzenten verlo-
ren zu haben, wird dieses Thema oft wenig beachtet. Dies erkennt man auch an der, im Vergleich relativ geringen Anzahl
an Publikationen und Biichern. 0ft werden auch nur Teilbereiche des komplexen Themas behandelt, selten wird das
Fertighaus in seiner Gesamtheit und inklusive der in den Katalogen vertretenen Hausern beschrieben. Die Publikationen
beziehen sich meist entweder auf die Geschichte, oder aber auf spezielle, architektonisch interessante Projekte der

Geschichte und Gegenwart - selten jedoch auf die »Villa« mit Walmdach und Pergola eines Fertighausherstellers.

Die vorliegende Arbeit soll einen kritischen Gesamtiiberblick Gber das Thema Fertighaus geben, von der Geschichte, iber
die Industrie und Vermarktung, bis hin zur Frage woher der Wunsch nach einem Eigenheim kommt und den verschie-

densten Definitionen von »Heimat«. Katja Simon schreibt:

,.Eine Analyse der Fertighausarchitektur ist deshalb aufschlussreich, weil diese aptimal den Geschmack und das

Représentationsbediirfnis der Bauherren ausdriickt.’

Am Anfang dieser Arbeit ist das grundsatzliche Interesse am Einfamilienhausbau und an dem Traum vom Eigenheim
gestanden, sowie die Frage, warum sich so viele zu dessen Realisierung fiir ein Fertighaus entscheiden. Die erste Auf-

zeichnung in meinem Notizbuch ist das Sprichwort:

..Ein Mann muss ein Haus bauen, einen Baum pflanzen und ein Kind zeugen.*

Dieser Redewendung, der Bedeutung des Hauses, und vor allem der Rolle des Fertighauses in dieser Hinsicht, wollte ich
nachgehen und die Zusammenhdnge ergriinden. Im Zuge meiner Recherchen zu diesem Thema bin ich immer wieder auf
das Wort »Heimat« gestoBen. Ein von den Nazionalsozialisten beflecktes Wort zwischen Geburtsort, zu Hause sein,
Freunden und Familie. Mein Interesse hat dem Zusammenhang von Heim und Heimat und dem Fertighaus als Eigenheim

gegolten.

SEITE 15

Aus Griinden der besseren Lesbarkeit wird in der vorliegenden
Arbeit auf die Nennung der ménnlichen und weiblichen Form
verzichtet und in der Regel die mannliche Schreibwei-
se verwendet. Diese Form versteht sich als geschlechts-

neutral und bezieht sich immer auf Frauen und Manner.
2 Simon, Katja. S. 7.

3 Simon, Katja. S. 7.






Ein weiteres wichtiges Thema sind von Anfang an die Verkaufsstrategien der Fertighaushersteller, die Betitelung der
einzelnen Hauser und das Spannungsfeld zwischen dem Haus als Produkt und dem Verkauf von Traumen und Emotionen
gewesen. Ausgehend von meinen Recherchen habe ich versucht, einen Bogen iiber das komplexe Thema Fertighaus zu
spannen. Angefangen von der Definition des Begriffes »Fertighaus« und einem geschichtlichen Uberblick, sowie die
heutige Fertighausindustrie, iber das Wort »Heimat«, das Eigenheim und das Fertighaus in diesem Zusammenhang, bis

hin zur Vermarktung des Produkts Fertighaus.

In einem eigenen Kapitel wird ein Uberblick iiber die Geschichte des Fertighauses gegeben, die restliche Arbeit beschaf-
tigt sich hauptsachlich mit den Fertighdusern der Gegenwart, wobei das Hauptaugenmerk auf dsterreichische Hersteller

und Projekte gelegt wird.

Eines der groBten Verkaufsargumente der Fertighausfirmen und der wichtigsten Griinde der Kunden sich fiir ein solches
Haus zu entscheiden ist die, im Vergleich zum konventionellen Hausbau, geringe Bauzeit. Ein Haus zum Mitnehmen sozu-
sagen. Und der grundsatzliche Wunsch ein Einfamilienhaus mit Garten zu besitzen, hdngt mit dem Wunsch nach Heimat,
nach einem Heim zusammen. Der Titel TAKE HOME soll eine Verbindung zwischen dem Fertighaus - etwas zum mit nach
Hause nehmen, und dem Heim beziehungsweise der Heimat herstellen und in Verbindung mit dem Strichcode auf das

Haus als Produkt hinweisen.

Als literarische Hauptquelle fiir diese Arbeit sei zuerst das Buch ,.Fertighausarchitektur in Deutschland seit 1945 von
Katja Simon genannt, die das Thema Fertighaus ebenfalls in seiner Gesamtheit betrachtet. Weiters sind fir den ge-
schichtlichen Teil hauptsachlich ,,Das Haus fiir alle. Zur Geschichte der Vorfertigung in Deutschland™ von Kurt Junghanns
sowie ,,Mabile Architektur. Geschichte und Entwicklung transportabler und modularer Bauten™ von Matthias Ludwig
verwendet worden. Fiir die Themenbereiche rund um das Eigenheim und Heimat sind ,,Der Einzige und sein Eigenheim™
von Pierre Bourdieu, ,,Heimat als Utopie™ von Bernhard Schlink und ,,Heimat. Neuentdeckung eines verpdanten Gefiihls™
von Verena Schmitt-Roschmann wichtig. Die Daten beziiglich der Fertighausindustrie stammen hauptsichlich vom Os-
terreichischen Fertighausverband und aus ,,Der Osterreichische Fertighauskatalog".

Die verwendete Literatur ist jeweils auf der rechten Seite angefiihrt und im Literaturverzeichnis im Anhang aufgelistet.
Im Zuge dieser Diplomarbeit ist auch eine Befragung zu Recherchezwecken durchgefiihrt worden. Die Ergebnisse sind in

den entsprechenden Kapiteln eingearbeitet und im Anhang angefiihrt.
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BEGRIFF FERTIGHAUS

.Fertighaus - ein auf einem vorbereiteten Unterbau errichtetes Bauwerk aus vorgefer-
tigten, gescholBhohen Grolitafel-Wandelementen, Raumzellen sowie aus vargefertigten
Decken- und Dachelementen, die in Produktionsstatten witterungsunabhangig herge-

stellt, auf die Baustelle transportiert und dort zusammengebaut werden. “*
ONORM B 2310



ABB. 01



Die Bezeichnungen fiir vorgefertigte Hauser sind vielféltig. Sie reichen von »Montagehaus« iber »Normhaus« bis hin
zum »Markenhaus« —am Gangigsten ist aber wohl der Begriff »Fertighaus«. Das folgende Kapitel beschaftigt sich kurz

mit den einzelnen Begriffen und erkldrt, warum in der weiteren Arbeit der Begriff »Fertighaus« verwendet wird.

Die erste Bezeichnung ist »Montagehaus«. Schlagt man Montage im Duden nach, so erhalt man die Erklérung ,.[...] Auf-
stellen und AnschlieBen [einer Maschine], Auf-, Zusammenbau“s. Dies trifft sicher auf die Fertigbauweise zu, jedoch
nicht nur auf diese besondere Fertigung, sondern auf jeglichen Hausbau. Denn auch ein konventionell gebautes Haus aus
Architektenhand ist griindlich geplant und die einzelnen Bauteile sind schon vor Baubeginn bekannt. Die bestellten Teile
werden auch bei dieser Form zu bauen oft auf die Baustelle geliefert und dort montiert. ,,Zusammenbau™ bzw. ,,Auf-
stellung” bedeutet ja nur, dass verschiedenste Bauteile miteinander verbunden (montiert) werden, es gibt jedoch keinen
Hinweis auf eine Vorfertigung in der Fabrik, geschweige denn eine serielle Produktion.

Ein weiterer Begriff der im Osterreichischen Warterbuch aufscheint ist Montagebau. Dies wird mit ,.[...] Bauweise mit
Fertigteilen | in Fertigteilbauweise errichtetes Gebéude“6 erklart. Diese Beschreibung trifft zwar auf das Fertighaus
zu, es wird jedoch nur von Fertigteilen gesprochen. Aus diversen Griinden (Kosten, Zeit, Genauigkeit) werden viele Teile
jeglicher Gebdude heute vorfabriziert — dabei muss es sich aber nicht um ein Fertighaus handeln. Es besteht ein grofer
Unterschied ob mein individuell geplantes Haus mit Fertigteilen produziert wird, oder ob das selbe Haus mit geringen

Anderungen in Serie produziert wird.

dardhaus« auch nicht die richtige Erklarung fiir ein Haus aus dem Katalog sein. Denn jegliches Gebaude ist an Normen
gebunden und die Standardisierung wird vom Produzenten selbst beschlossen. ,,Standardisierung™ bedeutet laut dem
Osterreichischen Wérterbuch ,,Vereinheitlichung™ was in diesem Zusammenhang eher zutreffen wiirde. In diesem Fall

miisste die Bezeichnung aber »Standardisiertes Haus« lauten und nicht »Standardhaus«.

Ahnliches trifft auch auf die Bezeichnung »Normhaus« zu. Denn ,,Norm* wird mit ,,[...] Richtschnur, Regel [...]; GroBen-
anweisung in der Technik“8 beschrieben und dies erklart wiederum nicht das Fertighaus im Gesamten. Man kdnnte den
Begriff auch so deuten, dass die Normen und Regeln vom Produzenten selbst auferlegt werden, aber auch dann gibt
dies keinerlei Hinweis auf die serielle Fertigung der Hauser. Denn die befolgten Regeln und Normen kannten ja auch nur

bestimmte Teile, oder Baustoffe betreffen, und nicht das gesamte Bauwerk.

SEITE 21

4 www.fertighaus.org

5 Duden, 5. 264,

8 Gsterreichisches Warterbuch, S. 448.
7 Duden, 5. 357.

8 Duden, s. 276.



ABB. 02
Elk Fertighaus AG



Betrachtet man die Hauser in den Katalogen, dann folgen sie auch nicht eindeutig einem Regelwerk oder Gesetz, sondern
es handelt sich vielmehr um die Verwendung der selben Teile, dhnlich der Auswahl einer Kiiche. Auch diese befolgt ge-
wisse GesetzmaBigkeiten, wie zB die Tiefe der einzelnen Schrinke, aber dies trifft wiederum auf jedes Gebdude zu und

nicht nur auf den Fertigbau.

Eine weitere Bezeichnung ist das »Serienhaus«. Schlagt man ,,Serie” nach, wird der Begriff mit ,,[...] Reihe, Folge, Grup-
pe“g erklart. »Serienhaus« weist also auf die serielle Herstellung hin und trifft somit grundsatzlich auf das Fertighaus
zu. Jedoch kdnnte man auch sagen, dass die Hauser nicht immer in gleicher Ausfiihrung produziert werden, da meist
geringe, individuelle Anpassungen an den Kunden vorgenommen werden (kdnnen), und nicht wie bei der Produktion
von Fahrradern dasselbe Rad 10.000 Mal hergestellt wird. Aber die Herstellung von Hausern in Serie kdnnte auch mit
der Automobilindustrie verglichen werden, auch hier wird dasselbe Auto in Massen erzeugt, jedoch mit individuellen
Anpassungen (Paketen) des Kunden. Auch verwendet die Fertighausindustrie diesen Begriff duBerst ungern, da in den
Werbekampagnen, Prospekten und Katalogen immer wieder auf die Individualitat hingewiesen wird. Die Anpassungs-
maglichkeiten der Hauser werden in den Vordergrund gestellt und nicht die fabrikmaBige, serielle Fertigung. 0ft wird
auch damit geworben, dass man gar nicht erkennt, dass es sich bei diesem Haus um ein Fertighaus handelt, da konven-

tionell gebaute Hauser auch heute noch in der Gesellschaft einen hoheren Stellenwert haben.

Auch das »Typenhaus« kinnte eine richtige Bezeichnung sein. Die Erklarung von ,,Typ* im Duden lautet: [...] Philosoph.:
nur Einz.: Urbild, Beispiel; Psych.: bestimmte psych. Auspragung; Technik: Gattung, Bauart, Muster, Modell“m. Der Begriff
»Typenhaus« wird oft von den Herstellern verwendet. Es kann ein ,,Typ” gewdhlt und dann individuell an die eigenen
Bediirfnisse angepasst werden. Doch beschreibt das Wort »Typenhaus« laut Duden nur die Bauart, die Form bzw. die
duBere Erscheinung, nicht jedoch die fiir den Fertighausbau so wichtige, serielle Fertigung. Es gibt viele Hauser, welche
keine Fertighduser sind, die jedoch mit derselben Bauart hergestellt wurden oder eine ahnliche Form haben. Dies trifft
zum Beispiel auf fast alle traditionellen Bauernhduser zu, welche jedoch mit Sicherheit keine Fertighduser sind. Und auch
die Definition ,,Urbild" gibt keinerlei Aufschluss dariiber, ob es sich um ein Fertighaus handelt oder nicht. Man kdnnte
auch sagen, alle Hauser einer Stilepoche sind »Typenhduser«, da sich die Grundform und das duBere Erscheinungsbild
meist dhneln und auch die Bauart immer einem gewissen Trend bzw. technischem Know-How folgt. So kdnnten also zum

Beispiel alle Bauten der Gotik als »Typenhduser« bzw. »Typenbauten« bezeichnet werden.

SEITE 23
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ABB. 03
Fertighauszentrum Blaue Lagune



0ft wird auch der Begriff »Modulhaus« verwendet, schlagt man ,,Modul" jedoch nach, erhalt man die Erklarung: ,.[...]
austauschbarer Teil (bes. in der Elektronik) Il der Modul: Verhaltniszahl, -graBe (zB in der Architektur) [...]“H. Bei Be-
trachtung der Definitionen dieses Begriffes wird schnell klar, dass auch dies nicht die richtige Bezeichnung sein kann.
Denn die Einzigartigkeit der Fertighauser liegt nicht in der Austauschbarkeit einzelner Teile oder in der Verhaltniszahl
oder —grofie. Austauschbare Teile finden sich in jedem Gebdude, darunter konnten auch alle Fenster verstanden werden,
welche natirlich wechselbar sind. Und auch die GroBenverhaltnisse sind kein spezielles Merkmal der Fertighduser. In
Bezug auf Fertighduser kannte Modulhaus als ein aus Modulen bestehendes Haus verstanden werden - dies trifft jedoch
auf die wenigsten zu. Denn meist kann ein Haus aus dem Katalog ausgesucht, und gegebenenfalls die Raumaufteilung und
Offnungen etwas variiert werden. In den seltensten Fillen gibt es eine Modulpalette aus der das Haus zusammengestellt

werden kann. Das Modulhaus ist also eher eine Form des Fertighauses.

Auch die Bezeichnung »Industrielles Haus« ist nicht die eindeutigste. Sie beschreibt zwar laut Osterreichischem Wirter-
buch die ,[...] industriell, industrielle (fabrikmaBige) Erzeugung“n, welche eindeutig auf das Fertighaus zutrifft, doch
ist das Fertighaus mehr, als die reine Erzeugung in der Fabrik. Dieser Begriff beschreibt weder die serielle Fertigung,
noch die Auswahl des Hauses aus dem Katalog, noch die Musterhaussiedlungen und all das was ein Fertighaus sonst noch
von den anderen Einfamilienhdusern abhebt. Es handelt sich bei Fertighausern eindeutig um industrielle Hauser, doch

sind sie vielmehr eine Untergruppe dieser.

Selten wird auch der Begriff »Mabiles Haus« verwendet, wobei es sich hier eindeutig um eine kleine, spezielle Gruppe
der Fertighduser handelt. Fertighduser im klassischen Sinne werden als Immobilien produziert, zu dem Zwecke ihr Leben
lang an einem Ort zu stehen, und sind nicht darauf ausgelegt mit ihrem Besitzer auf Reisen zu gehen. Es gibt nur sehr
wenige »Mobile Hauser« welche aber eindeutig Randerscheinungen sind. Und dabei handelt es sich meist entweder um
Versuche einzelner Architekten, welche jedoch selten in Serie produziert werden, oder um die in Amerika weit ver-
breiteten ,,Mobile Homes", welche jedoch eher zu den Wohnwagen als zu den Fertighduser gezahlt werden kdnnen. (Im
Kaptiel fertigARCHITEKTUR werden einige, tatsachlich mobile, Projekte naher beschrieben.)
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" Gsterreichisches Warterbuch, S. 446.

12 Gsterreichisches Warterbuch, S. 365.



ABB. 04
Fertighauszentrum Blaue Lagune



Ein weiterer Begriff, der wahrend der Geschichte des Fertighauses kurz aufgekommen ist, ist das »Markenhaus«. Mit
dieser Bezeichnung haben die Hersteller versucht ihren Hausern einen Mehrwert zu verschaffen und diese als Quali-
tatsprodukte zu kennzeichnen. Diese Bezeichnung hat sich jedoch nicht durchgesetzt und beschreibt auch weniger das

Fertighaus als deren Produzenten.

Ofter wird die Bezeichnung »Fertigteilhaus« verwendet, welche jedoch auch nicht ganz korrekt ist. Der Begriff »Fer-
tigteilhaus« bezieht sich ja nur auf Teile des Hauses welche in Fertighauweise produziert werden, nicht jedoch auf das
gesamte Haus. Und Fertigteile finden sich heute in nahezu jedem Gebdude — dies kennzeichnet nicht das Fertighaus - ein

Fertighaus ist mehr als die Summe seiner Teile.

Die am Oftesten verwendete und auch korrekteste Bezeichnung ist »Fertighaus«, welche das Haus aus Fertigteilen im
Gesamten beschreibt. In Europa einzigartig ist auch, dass es in Osterreich eine Regelung iiber Fertighauser gibt. In der
ONORM B 2310 wird definiert, welche Gebéude sich, unabhangig von den verwendeten Baustoffen, ,,Fertighaus™ nennen
dirfen: ,,Fertighaus — ein auf einem vorbereiteten Unterbau errichtetes Bauwerk aus vorgefertigten, geschoBhohen
GroBtafel-Wandelementen, Raumzellen sowie aus vorgefertigten Decken- und Dachelementen, die in Produktionsstat-

ten witterungsunabhingig hergestellt, auf die Baustelle transportiert und dort zusammengebaut werden.” 3

In der folgenden Arbeit wird der Begriff »Fertighaus« verwendet.

SEITE 27

'3 Bsterreichischer Fertighausverband: www.fertighaus.org






GESCHICHTE DES
FERTIGHAUSBAUS

. Nirgends kommt die soziale Komponente des Funktionalismus der
zwanziger Jahre so deutlich zum Ausdruck wie im Bereich der Vorfer-
tigung, nirgends auch die gesellschaftliche Verantwortung des Archi-

tekten. “'*
Kurt Junghanns






GESCHICHTE

..Diese Kupferhauser, diese deutschen Fertighduser
in Israel, stehen fir die Schattenseite der Moderne.
Das Eigenheim, bis heute Symbol fir Sicherheit und
Geborgenheit, stammt aus dem Land, aus dem ihre
Besitzer geflohen sind.” '

Friedrich von Borries und Jens-Uwe Fischer



ABB. 05
Leonardo Da Vinci | Studien fiir den Holzpavillon von Vigevano



Die Anfinge des Fertighauses sind schwer festzustellen oder zu datieren. Dies liegt einerseits an der oft fehlenden
Dokumentation, andererseits auch an der Definition ,,Fertighaus™. Je nachdem von welchem Standpunkt aus das Thema
Fertighaus betrachtet wird, ergeben sich andere Zeitpunkte fiir den Beginn der Entwicklung.

Bezieht man sich auf die ortsfremde Fertigung konnten laut Katja Simon sogar alte dgyptische Kulturbauten als ,,Fer-
tighau™ gelten, sieht man die Urspriinge des Fertighauses in der seriellen Fertigung, findet man bereits in der Romerzeit
Hinweise auf eine derartige Vorfertigung. In einem Brief bittet Plinius seinen Freund Mustius ,,um die Sendung eines

Cres-Tempels mit vier Sdulen.“'®

Kurt Junghanns beschreibt die Geschichte des Fertighausbaus in seinem Buch ,,Das Haus fiir alle. Zur Geschichte der Vor-
fertigung in Deutschland.” sehr ausfiihrlich. Sofern nichts anderes angegeben ist stammen die folgenden Informationen

zur Geschichte bis zum Jahre 1945 aus diesem Buch.

Bereits im 12. Jahrhundert wird in einem Bericht des Ho-Djo-Ki (Japan) eine Holzhiitte beschrieben, welche zerlegbar
ist und auf zwei Handkarren transportiert werden kann. Und nicht nur bei Junghanns, sondern auch in den meisten an-
deren Publikationen wird der Beginn des Fertighausbaus mit Leonardo da Vinci, welcher 1494 das ,,casa mutabile®, ein

transportables Gartenhaus in Tafelbauweise, fiir die Herzogin Isabella Sforza entworfen hat, in Verbindung gebracht.

1624 wurden in Moskau Wohnhauser in Blockbauweise auf dem Holzmarkt zum Verkauf angeboten. Die Hauser konnten
von Kunden besichtigt werden und wenn sich diese zum Kauf des Objekts entschlossen hatten, wurden die Wohnhauser
abgebaut und auf deren Grundstiick wieder aufgestellt. Man konnte diesen ,,Hausmarkt™ am heutigen Trubnaja Platz

auch als erste Musterhausaustellung betrachten.

Beinahe alle Autoren zum Thema Fertighausbau sind sich einig, dass das Militar, und der damit verbundene Barackenbau,
zu den wichtigsten Auslgsern fir die Vorfertigung gilt. Bereits wahrend des Tiirkenkrieges 1788 wurden in Wien 24
Lazarettbaracken hergestellt und in das Kriegsgebiet verschifft. Doch im Zuge von Eroberungen wurden nicht nur Laza-

rettbaracken bendtigt, sondern auch Wohnhduser fiir die Besiedlung.

Vgl. Junghanns, Kurt: Das Haus fiir alle: Zur Geschichte der
Vorfertigung in Deutschland.

1 Junghanns, Kurt. S. 306.

15 Von Borries und Fischer. S. 36.

16 Junghanns, Kurt. S. 10.
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Vorgefertigtes Holzhaus Fa. John Manning Englische Wellblechkonstruktionen 1850
ABB. 08 ABB. 09

Vorgefertigte Baracke im Krimkrieg Mail Order House 1917



Die Entwicklung der Vorfertigung ist in der Geschichte immer unweigerlich an akuten Wohnungsmangel gekniipft. So
waren auch die Besiedlung Australiens, der USA und der Tropen wichtige Meilensteine in der Geschichte des Fertig-
hauses.

Die Firma John Manning in London produzierte um 1830 die ersten vollstandig vorgefertigten Hauser. Es handelte sich

um zweirdumige Hiitten aus Holz, welche in einem Tag aufgestellt werden konnten.

Durch den grofen Bedarf an Wohnraum beim Goldrausch in den Vereinigten Staaten um 1848 kam es zur ersten Massen-
produktion von Hausern und durch den groBen Zustrom von Goldsuchern wurden vorgefertigte Wohnhauser von tiberall

her importiert.

Ein wichtiger Schritt in Richtung Fertighaus war die Entwicklung des Balloon Frame Systems in Amerika durch den In-
genieur George Snow.

Um 1820 begann auch die groBe Zeit der GuBeisenarchitektur und die Vorfertigung von eisernen Hausern, welche durch
die Erfindung des verzinkten Wellbleches (1840) begiinstigt wurde. Die Zentren dieser Architektur waren England und
Belgien. Doch durch die bauhpysikalischen Mangel der Wellblechhduser kamen diese bald in Verruf und mit dem Ende des

Goldrausches um 1860 endete auch die GuBeisenarchitektur und Eisen wurde nur noch als Skelett verwendet.

Im Krimkrieg 1854/1855 wurden von britischen Unternehmen und steirischen Handwerkern erstmals Baracken in gro-
Ber Serie hergestellt, um die Infektionskranken in Gruppen von den anderen zu trennen. Dies war so erfolgreich, dass
diese Mafinahmen zur Seuchenbekampfung in die allgemeine Krankenpflege iibernommen wurden und vorgefertigte

Isolierstationen bald bei vielen Krankenhausern zu finden waren.

Den hgchsten Vorfertigungsrad von Wohnhausern gab es zuerst in Amerika. Bereits um 1870 konnte man ,,ready made
houses™ kaufen, nach 1900 wurde das ,.precut house” bzw. ,,mail order house™ entwickelt, welches sogar mitsamt Mo-
blierung gekauft werden konnte. Die Konstruktion dieses sofort beziehbaren Hauses geht auf das Balloon-Frame System
zuriick.

Im Gegensatz zur Serienfertigung in Amerika waren die meisten Fertighduser in Europa zu dieser Zeit immer noch
Einzelanfertigungen. Laut dem Osterreichischen Fertighausverband wurde 1910 das erste dsterreichische Fertighaus

errichtet, ein Jagdhaus in der Veitsch fiir Kaiser Franz Josef . von der Firma Wenzel Hartl.

Vgl. Junghanns, Kurt: Das Haus fiir alle: Zur Geschichte der
Vorfertigung in Deutschland.

Vgl. Simon, Katja: Fertighausarchitektur in Deutschland seit
1945.

Vql. Osterreichischer Fertighausverband



ABB. 10
Wochenendhduser Christoph & Unmack AG



Es fallt auch auf, dass es bald einen Wandel gab und nicht mehr die Transportfahigkeit und Zerlegbarkeit von Fertighau-

sern ausschlaggebend war, sondern der Preis. Ein neues Ziel war es, giinstigen Wohnraum fiir Familien zu schaffen.

Ein Pionier auf dem Gebiet der Vorfertigung war der 1849 geborene Gustav Lilienthal in Deutschland. Er entwickelte
Baukastenspiele fir Kinder und kam auf die Idee dies auch auf die Architektur anzuwenden und entwarf, nach ,,Kinder-
hausern®, die sogenannten Terrasthduser. Sein Ziel war es, kleine, billige Hauser zu schaffen, um so vielen Familien wie
maglich gesundes Wohnen im Griinen zu ermdglichen. Um sein Ziel der kostengiinstigen Hauser zu erreichen, versuchte
er mit so wenig Raum wie maglich auszukommen und verwendete groBe und hohe Raume und kleine und niedrige Raume,
welche er platzsparend kombinierte. Er beschaftigte sich jedoch wenig mit der Architektur seiner Gebaude und es wur-

den technische Mangel festgestellt, was zu heftiger Kritik fiihrte. Gustav Lilienthal verstarb 1933.

Die Firma Christoph & Unmack wurde 1869 als Mdbelhersteller in Kopenhagen gegriindet und hatte seit 1874 ihren Sitz
in Deutschland. In den 1920er und 1930er Jahren war Christoph & Unmack der groBte Holzhaushersteller in Europa.

Ende des 19. Jahrhunderts entwickelte Thomas Alva Edison (Gliihbirne) vorgefertigte Holzhauser in Tafelbauweise und
durch die Wiederverwendung der Schalungen produzierte seine Fabrik Betonhduser in Serie. Weiters wurden zu dieser

Zeit in Skandinavien ganze Siedlungen in Fertigbauweise errichtet.

Ein weiterer wichtiger Vorreiter, welchen Kurt Junghanns beschreibt, war Walter Gropius. In seiner Denkschrift von
1910 ,,sprach Gropius vom Tiefstand des Hausbaus jener Jahre in technischer, kultureller und kiinstlerische Hinsicht“'?
und sah die Lasung in der Serienfertigung von Hausern, da hier jedes Detail viel genauer entwickelt werden konnte ,,als

bei einem unikalen Bau und damit ,,Kunst und Technik zu einer gliicklichen Vereinigung bringen““'7 .

Sein Ziel war jedoch keine Massenproduktion des gleichen Hauses, sondern eine Art Baukastensystem und so entwickelte
er 1920 mit dem emigrierten ungarischen Architekten Fred Forbat den sogenannten Wabenbau (GuB-, Schiittbeton).
Doch aufgrund von Auflagen des Stadtbauamtes Weimar geriet das Siedlungsprojekt ins Stocken. Spater arbeitete Gro-
pius mit Adolf Meyer an dem Projekt und entwickelte den Wabenbau weiter. Die neue Fassung nannte Gropius ,,Baukasten

im Grofen™ und stellte sie auf der ersten Leistungsschau des Bauhauses 1923 aus.

Vgl. Junghanns, Kurt: Das Haus fiir alle: Zur Geschichte der
Vorfertigung in Deutschland.

17 Vgl. Junghanns, Kurt. S. 65.
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Maison Citrohan

ABB. 12 ABB. 13
DDU mit Wellblechwanden



Das neue Bauhausgebaude in Dessau sollte als Baukasten im Grofien ausgefihrt werden. Die Produktion orientierte sich
stark an der Automabilherstellung und damit an der FlieAbandarbeit - alle Arbeiter sollten immer die gleichen Arbeiten
verrichten und sorgfaltig ausqearbeitete Baustellen sollten den Zeitplan sichern. Das neue Bauhausgebdude wurde in
der Zeit von 1926 bis 1928 in drei Abschnitten gebaut, doch wie schon beim Wabenbau, blieb auch beim Baukasten im

GroBen der Erfolg aus.

Gropius wandte sich dann vom Betonbau ab und wanderte 1941, nach der Machtergreifung der Nationalsozialisten,
nach Amerika aus und entwickelte zusammen mit Konrad Wachsmann das Packaged-House-System bzw. General-Panel-
House. Die beiden griindeten eine der ersten vollautomatischen Fabriken fir Montagehauser, welche auch von unge-

lernten Arbeitern aufgebaut werden konnten. Aber auch dieses Projekt wurde zu einem Misserfolg.

In den 1920er Jahren beschdftigten sich fast alle Architekten mit dem Thema Fertighaus und Vorfertigung. Le Corbusier
entwarf verschiedene Hauser fiir die Massenproduktion und strebte eine serielle Fertigung ahnlich der Automobilher-
stellung an. 1922 nannte er in Anlehnung daran eines seiner typisierten Hauser ,,Citrohan™. Er war jedoch freilich nicht
der einzige Architekt der sich eine Produktion a la Henry Ford ertrdumte. Fiir ihn ,,war das Typenhaus ein Weg um sein
Ideal vom Haus als Werkzeug zu verwirklichen.“'® 1940 entwarf er ein Fertighaus welches nach dem Zweiten Weltkrieg

in den Vereinigten Staaten in Serienproduktion hergestellt wurde.

In Amerika experimentierten zu dieser Zeit viele Architekten. Die bedeutendsten waren wohl Buckminster Fuller (Dyma-
xion-Haus) und Richard J. Neutra (die Projekte werden im Kapitel Architekten und Konstruktionen beschrieben).

Um 1924 gab es erste Uberlegungen zum Thema Metallhausbau, 1926 gab es bereits mehrere Musterhéuser. Auch Katja
Simon beschaftigt sich in ihrem Buch mit diesem Thema. Der Vorteil der Stahlhduser lag in ihrem geringeren Gewicht und
dem damit verbundenen, einfachen Transport, sowie der witterungsunabhangigen Errichtung und der groBeren Wohn-
flache durch die dinneren Wande. Josef Hoffmann, der damalige Leiter der Wiener Werkstatten, entwickelte ein flach
gedecktes, eingeschossiges Haus in Paneelbauweise, welches 1928 in Wien gezeigt wurde. Beidseitig mit Stahlblechen
beplankten Holzrahmen wurden nach dem Versetzen mit Dimmmaterial gefiillt. Das Haus soll mehrfach gebaut, vor allem
aber nach Italien exportiert worden sein. Carl Fieger (engster Mitarbeiter von Walter Gropius) hat sich ebenfalls mit dem
Metallhausbau beschaftigt und entwarf ein Wochenendhaus fir die Bauausstellung in Berlin 1931, wie auch Junghanns
beschreibt.

Vgl. Junghanns, Kurt: Das Haus fiir alle: Zur Geschichte der
Vorfertigung in Deutschland.

Vgl. Simon, Katja: Fertighausarchitektur in Deutschland seit
1945.

'8 Simon, Katja. S. 36.
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Kupferhaus Kupferhaus
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Das Hauptproblem bei Stahlhausern war immer die Rostgefahr und so wurde von Anfang an versucht, die Platten rost-
sicher einzubauen. Die Gebriider Bohler AG in Wien enwickelte ein System, ,.bei dem die Stahlplatte auf der Innenseite
der AuBenwand und die Dammschicht mit einem wasserabweisenden Putz auf der AuBenseite angeordnet war“'®, um die
Platte vor Spritzwasser zu schiitzen. Die Hauser zahlten zu den erfolgreichsten Sytemen und es wurden Wohnhauser,

kleine Wochenendhduser und Garagen von der Bohler AG gebaut.

Auch mit Kupfer wurde zu dieser Zeit experimentiert und gebaut, doch aufgrund des hohen Kupferpreises konnte sich
nur ein Unternehmen behaupten. Die Hirsch Kupfer- und Messingwerke in Finow bei Eberswalde in Deutschland entwi-
ckelten Hauser mit Kupferblech als AuBenhaut. Die Geschichte der Hirsch Kupfer- und Messingwerke wird ausfihrlich in
dem Buch ,,Heimatcontainer™ von Friedrich von Borries und Jens-Uwe Fischer beschrieben: Nach dem Ersten Weltkrieg
hatten auch die Hirsch Kupfer- und Messingwerke mit den wirtschaftlichen Folgen zu kimpfen und entwickelten 1929,
um die Fabriken wieder auszulasten, ein Fertighaus aus (dem selbst produzierten) Kupferblech. Zu diesem Zwecke wurde
eine eigene Abteilung gegriindet und der Ingenieur Friedrich Farster, sowie der Architekt Robert Krafft, engagiert. Die
beiden entwickelten Wandelemente aus, mit Metallplatten verkleideten, Holzrahmenkonstruktionen und einer Isolie-
rung aus mehreren, luftdichten Kammern. Auch alle Fenster, Tiren und Leitungen waren in diesen Elementen bereits
eingebaut und die Montage des Hauses sollte nur 24 Stunden dauern. Um die Kupferhduser individuell an den Geschmack
der Kunden anpassen zu kénnen, wurden verschiedene Dekors entworfen (welche als Relief eingepragt werden), welche
von den Kaufern gewahlt werden konnten, zusatzlich wurde ein Finanzierungsplan angeboten. 1931 stief auch Walter
Gropius bei Recherchen auf das Projekt der Kupferhduser und erhielt von den Hirsch Kupfer- und Messingwerken den
Auftrag ein Gutachten zu verfassen, welches die Verantwortlichen tiberzeugte, Gropius in das Projekt einzubeziehen. Er
entwarf mehrere Kupferhaustypen ,[...] die den dsthetischen und sozialen Idealen der Moderne verpflichtet sind“?°.
Das Kupferhausprojekt brachte fiir die Hirsch Kupfer- und Messingwerke jedoch nicht die gewiinschten Erfolge und
das Unternehmen ging 1932, mit Millionenverlusten, in Liquidation. René Schwartz (ehemaliges Vorstandsmitglied der
Hirsch Kupfer- und Messingwerke) ibernahm die Kupferhausabteilung und iberfiihrte sie in ein neues Unternehmen,
die Deutsche Kupferhausgesellschaft. Friedrich Forster und Robert Krafft arbeiteten weiter an dem Projekt, an Walter
Gropius glaubte Schwartz jedoch nicht mehr und bezeichnete seine architektonischen Experimente als gescheitert. Die
neue Kupferhausgesellschaft entwickelte, neben der Ubernahme von alten Typen, auch neue Kupferhaustypen, unter
anderem den Typ »Spezial«. Mit diesem Haustyp ist der Traum von Walter Gropius, der Baukasten im Grofen, zum Teil

(nur in konstruktiver Hinsicht) Realitat geworden.

Vgl. Junghanns, Kurt: Das Haus fiir alle: Zur Geschichte der
Vorfertigung in Deutschland.

Vgl. Von Borries Friedrich und Fischer Jens-Uwe: Heimatcon-
tainer. Deutsche Fertighduser in Israel.

19 Junghanns, Kurt. S. 222.

20 Von Borries und Fischer. S. 65.
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Es wird kein Haustyp gekauft, sondern der Kunde stellt mithilfe von Grundelementen sein Haus zusammen. Doch trotz
der Bemiihungen der Unternehmen die Hauser rostsicher zu gestalten, hatte die Bevdlkerung weiter Bedenken und auch
die Unterhaltskosten der Hauser waren relativ hoch. Aus diesem Grund gingen die meisten Firmen bald zum Stahlskelett

iber.

Auch die Entwicklungen von Hans Scharoun beschreibt Junghanns detailiert. Anfang der 1930er Jahre entwickelte die-
ser, neben dem transportablen Haus, eine Losung in Holzplattenbauweise fiir eingeschossige Hauser. Er errechnete den
Durchschnittspreis fiir die kleinste Einheit und nannte das System ,,Baukaro™. Der Kunde konnte den gewiinschten Haus-
grundriss mit Hilfe der Rasterlinien eintragen und sofort den Preis seines zukiinftigen Hauses berechnen. Die Anzahl
der belegten Karos multipliziert mit 100 Mark ergab die zu erwartenden Baukosten. ,,Sie entwerfen Ihr Haus selbst und

wissen sofort, was es kostet™. Aber auch dieses System wurde kein Erfolg.

Mit der weltweiten Wirtschaftskrise gingen seit 1930 auch die Forschungen im Bereich Fertighausbau zuriick. Doch von
Borries und Fischer schreiben weiter, dass sich mit der Auswanderung vieler jiidischer Familien (von Marz bis September
1933 flohen 6000 jiidische Deutsche nach Palastina) neue Exportmdglichkeiten anboten. Zuerst wurden ab 1934 Kup-
ferhduser nach Paldstina exportiert, spater auch Stahl- und Holzhduser. Die Deutsche Kupferhausgesellschaft entwarf,
speziell auf Palastina und die dort herrschenden klimatischen Verhdltnisse abgestimmte, neue Typen. Sie warben damit,
dass die Hauser nicht nur an das dortige Klima angepasst waren, sondern durch abwaschbare Wande auch vor Insekten
und Ungeziefer schiitzen sollen. Auch die Namen der neuen Hauser, »Haifa«, »Jerusalem«, »Tel Aviv«, »Jaffa«, »Scha-
ron« und »Libanon« deuteten auf die neue Heimat der Auswanderer hin und sollten die geographische Ausdehnung in der
Zukunft symbolisieren. Doch die Deutsche Kupferhausgesellschaft beschéftigte sich weniger mit den dortigen Bauvor-
schriften - dies fiihrte zu groBen Schwierigkeiten bei den Baugenehmigungen. Die Raume der Hauser waren zu hoch und
die Baubehgrden in Paldstina fiirchteten Brande durch Blitzschlage (metallene Wandelemente), so durften die Hauser
nur aufgestandert erbaut werden, um das Ubergreifen von Feuer auf die Umgebung zu vermeiden. Dies bedeutete fiir
die Kaufer jedoch erhebliche Mehrkosten und die Bauzeit betrug nicht, wie angepriesen, ein paar Tage, sondern mehrere

Monate — oft ein halbes Jahr.

Vgl. Junghanns, Kurt: Das Haus fiir alle: Zur Geschichte der
Vorfertigung in Deutschland.

Vgl. Von Borries Friedrich und Fischer Jens-Uwe: Heimatcon-
tainer. Deutsche Fertighduser in Israel.
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Kupferhduser Kupferhduser



Doch schon 1934 wurde der Kupferhausexport, durch eine Verordnung iiber unedle Metalle, durch das Reichswirtschafts-
ministerium verboten, da der Rohstoff Kupfer fiir die Aufristung gebraucht wurde und somit weder Anstecknadeln und
Biiroartikel, noch Hauser aus Kupfer hergestellt werden durften.

Laut Katja Simon wurden in Summe aber nur ungefahr 20 bis 25 Gebaude (von allen exportierenden Unternehmen) nach

Palastina geliefert.

Mit der Zwangsbewirtschaftung (1938) beschrankte sich die Vorfertigung auf die Produktion von Baracken fiir Arbeits-
und Konzentrationslager, sowie kriegswichtige Unterkiinfte und Albert Speer (Baumeister von Adolf Hitler) propagierte
otein statt Eisen™.

Die folgenden Informationen stammen (sofern keine anderen Angaben gemacht werden) von Katja Simon, welche in
ihrem Buch ,Fertighausarchitektur in Deutschland seit 1945 unter anderem auch die Geschichte der Vorfertigung
ausfihrlich behandelt.

Hitler wollte 1940 den Wohnungsbau fordern, um mit dem Wohnungsbau auch die Geburtenrate zu steigern, um so die
Wehrkraft zu erhalten und forderte die Rationalisierung. Ernst Neufert veroffentlichte 1936 seine Bauentwurfslehre,
1943 folgte seine Bauordnungslehre in welcher auch den Kriegseinheitstyp enthalten war. Dabei handelte es sich um
einen Barackenbau als ,,Behelfsheim fiir Bombengeschadigte™. Nach eigenen Angaben war er der erste, der den Begriff
Fertighaus benutzte. ,,Er wollte ein deutsches Wort fiir den amerikanischen Begriff »prefabricated house« finden, der
nicht nur die industrielle Vorfertigung, sondern auch das Konzept eines schliisselfertigen Hauses mit kompletter Instal-

lations- und Mabeleinrichtung umfasste.” 2’

Als der Krieg berstanden war, herrschte wieder akute Wohnungsnot - damit wurde ,.die Vorfertigung aus einer Mag-
lichkeit zu einer zwingenden Notwendigkeit 22 und Fertigbaufirmen und Zimmereibetriebe beschéftigten sich wieder
verstarkt mit diesem Thema. Simon sieht dies als den Zeitpunkt, ab dem sich Architekten mehr oder weniger vom Thema
der Vorfertigung abwandten und sich namhafte Architekten nur noch selten mit Fertighdusern beschaftigten.

Das Ziel war, in kurzer Zeit billigen Wohnraum fiir viele Menschen zu schaffen, so handelte es sich in der ersten Zeit
wieder eher um den Barackenbau und Notunterkiinfte mit einer geringen Grundflache. Die Hoffnung lag in den vorgefer-

tigten Wohnhausern, ,,dabei sollte das Fertighaus von Beginn an einen dauerhaften Wohnraum bieten.” 23

Vgl. Junghanns, Kurt: Das Haus fiir alle: Zur Geschichte der
Vorfertigung in Deutschland. Berlin: Ernst & Sohn Verlag fiir
Architektur und technische Wissenschaften GmbH 1994.

Vgl. Simon, Katja: Fertighausarchitektur in Deutschland seit
1945. Oberhausen: ATHENA-Verlag 2005.

21 Simon, Katja. S. 40.
2 Junghanns, Kurt. S. 105.

23 Simon, Katja. . 43.
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Auch Jean Prouvé beschaftigte sich intensiv mit dem Thema der Vorfertigung, einige seiner Projekte werden im Kapitel

Architekten und Konstruktionen genauer beschrieben.

Anfang der 60er Jahre erreichte die industrielle Fertigung in den Vereinigten Staaten schon hohe Stiickzahlen, 20.000
Holzfertighduser wurden allein von der Firma National Homes errichtet. Aber die 1960er Jahre waren nicht nur fir
Fertighaushersteller in den USA erfolgreich, auch in Europa stiegen die Produktionszahlen und es fand der eigent-
liche Beginn des serienmdBig hergestellten Hauses statt. Zum ersten Mal wurden von der Neckermann Eigenheim GmbH
(Deutschland) auch Finanzierungshilfen fiir die Kunden angeboten und in Osterreich wurde zu dieser Zeit die erste Mu-

sterhausausstellung im Garten des Palais Liechtenstein eroffnet.

Ende der 60er Jahre und Anfang der 70er Jahre wurde auch mit Kunststoffhausern experimentiert. Durch das geringe
Gewicht von Kunststoff, die Formbarkeit und die geringe Verrottung schien Kunststoff ein optimaler Baustoff fiir die
Fertighausproduktion zu sein und Gebdude wurden zu futuristischen Designobjekten. Die finnischen Architekten Matti
Suuronen und J. Ronkka entwarfen 1968 ,,Futuro®, ein ellipsenformiges Vollkunststoffhaus aus glasfaserverstarktem
Polyesterharz, welches 1970 von der Neckermann Eigenheim GmbH als Konferenzsaal bzw. Ferien- und Zweithaus ange-
boten wurde. Durch den hohen Preis wurde es jedoch kein Erfolg.

Ein weiteres erwahnenswertes Projekt ist das ,,fg 2000” von Wolfgang Feierbach. Es handelte sich um ein Baukasten-
system mit zwei galsfaserverstarkten Polyesterharzelementen (Wand und Dach) welche auf einem Raster von 1,25m
basierten. Das aus 39 Einzelteilen bestehende Haus konnte in elf Stunden aufgestellt werden und wurde von der Firma
Kunststofftechnik W. Feierbach in Serie hergestellt.

Doch Kunststoff konnte sich als Baumaterial nicht durchsetzen und mit dem Olpreisanstieq von 1973/1974 war die Zeit

der Kunststoffhduser endgiiltig zu Ende.

Eine weitere Neuerung in den spaten 60er Jahren waren die luxuridsen und exklusiven Haustypen in den Katalogen der
Fertighausfirmen und Simon schreibt weiter, dass in den 1970er Jahren der Wunsch nach ,,mehr Architektur™ aufkam
und das erste Mal ,Modeerscheinungen™ im Fertighausbau auftraten. Der erste in Mode gekommene Stil war 1973 der
alpine Stil. Der Typ ,.Salzburg™ der Firma Zenker wurde in der Zeitschrift Bauen + Fertighaus in der Ausgabe Nr. 57 von
1973 zum ,Haus des Monats™ gekiirt. Es handelte sich um einen rustikalen Landhausstil mit Pfettendach und grofien

Dachiiberstanden.

Vgl. Simon, Katja: Fertighausarchitektur in Deutschland seit
1945.
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Eine weitere Entwicklung waren die, mithilfe von ortsansassigen Architekten, ,.individuellen” Anpassungen der Fertig-
hauser um das landschaftsbezogene Bauen zu fordern.

1979 wurde der Osterreichische Fertighausverband gegriindet.

Nach dem Atomungliick in Tschernobyl 1986 versuchten die Fertighaushersteller mitidyllischen Motiven der dngstlichen
Bevidlkerung Bodenstandigkeit und Sicherheit zu vermitteln. ,,Rustikale Formen werden als Surrogate von Heimat abge-
geben an Sehnsiichtige” 2 und es folgte der Trend zur ,,0ko-Architektur. Das Wohnen mit der Natur hatte jedoch nicht
nur technische Neuerungen zur Folge, sondern auch banale formale Gesten. So kamen Erker und Wintergarten als Symbol

fiir naturnahes Wohnen in Mode - ohne wohnklimatische Verbesserungen.

In den 1980er Jahren wollte die Fertighausindustrie den Eindruck eines Massenproduktes vermeiden und anderte die
Bezeichnungen in ,,Vorschlagsgrundrisse™ und ,,Baubiicher” statt Hauskataloge. Die individuelle Gestaltung der Fertig-
hauser wurde immer wichtiger und Mitte der 1990er Jahre tauchten immer dfter Design-Hauser von bekannten Archi-

tekten auf, welche oft mit der dkologischen Architektur einher gingen.

Der GroBteil der Fertighduser wurde schon immer in Holzbauweise errichtet, die meisten Hauser hatten jedoch eine
AuBenfassade aus Putz oder Klinker. Die sichtbare Holzfassade wurde erst Mitte der 1990er Jahre popular. Das erste Bei-
spiel war das Modulhaus ,,0 Sole Mio™ des italienischen Designers Matteo Thun fiir Griffner. Mit diesem Entwurf entstand
ein ganz neuer Typ welcher schnell zur Modeerscheinung wurde: das kompakte Haus aus einer Holzrahmenkonstruktion
mit Pultdach war nach Norden geschlossen und nach Siden durch grofiziigige Glasflachen gedffnet. An der Siidfassade
befanden sich elektrisch verstellbare Holzlamellen um sich an den Lichteinfall anpassen zu kannen. Das Fertighaus setzte
sich aus zweigeschossigen Modulen mit einer Grundfliche von 24m? zusammen, welche beliebig aneinandergefiigt wer-
den konnten.

Innerhalb weniger Jahre gab es eine Vielzahl von Fertighausentwiirfen mit Pultdach, so dass ,,Pult ist Kult” ein Schlag-

wort wurde und nach ,,0 Sole Mio™ entwarf Matteo Thun auch ,,Sole due* fiir Griffner.

Vgl. Simon, Katja: Fertighausarchitektur in Deutschland seit
1945.

2% Simon, Katja. S. 148.






ARCHITEKTEN UND
KONSTRUKTIONEN

“Nicht Typisierung der Grundrisse mit der schablonenhaften Einseitigkeit der
iblichen Siedlungsbauten®, sondern Typisierung der einzelnen Bauelemente,
um die grolitmagliche Variabilitat der Grundrisse zu gewahrleisten.” %

Walter Gropius
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Seit Beginn der Vorfertigung wurde mit unterschiedlichen Materialien und damit verbunden auch mit unterschiedlichen
Konstruktionen experimentiert. In diesem Kapitel werden einige, in der Entwicklung des Fertighauses wichtige Projekte,

naher beschrieben.

Kurt Junghanns schreibt in seinem Buch ,,Das Haus fiir alle. Zur Geschichte der Vorfertigung in Deutschland™ Gber die
Entwicklung des Fertighauses von seinen Anfangen bis 1945 und die einzelnen Experimente mit unterschiedlichen Ma-
terialien und Konstruktionen. Wie bereits im letzten Kapitel beschrieben wurde, waren die ersten vorgefertigten Hauser
aus Holz Lazarettbaracken und Wohnhduser fiir die Kolonien. Die zweirdumigen Hauser der Firma John Manning von 1830

basierten auf einem einfachen Standerwerk mit eingeschobenen Holztafeln.

Ein wichtiger Meilenstein fir vorgefertigte Hauser aus Holz war die Entwicklung des »Balloon Frame Systems« von Geor-
ge W. Snow (Chicago). Das System besteht aus Kanthdlzern welche engmaschig angeordnet werden mit Deckenbalken
aus hochkant liegenden Brettern. Die Konstruktion wird auBen mit einer Brettschalung versehen und innen vertafelt.
Die einzelnen Konstruktionsteile der Hauser werden nur mittels Nageln verbunden und konnten somit von jedermann,
also auch Nichtfachleuten, errichtet werden. 1876 wurden in der Stadt Cheyenne (Wyoming / USA) in nur drei Monaten
ungefahr 3.000 derartige Hauser erbaut. Bereits 1870 konnte man in Chicago »ready made houses« erwerben, die nach
1900 entwickelten »precut houses«, deren Konstruktion auch auf das Balloon Frame System zuriick geht, erreichten den

hochsten Vorfertigungsgrad der damaligen Zeit.

Vgl. Junghanns, Kurt: Das Haus fiir alle: Zur Geschichte der
Vorfertigung in Deutschland.

2 Junghanns, Kurt. S. 116.
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4.2.1 GUSTAV LILIENTHAL

Der 1849 geborene Gustav Lilienthal spielt fiir die Entwicklung der Fertighduser eine wichtige Rolle. Er entwickelte
beinahe fiinfzig Jahre lang Baukasten mit Holzkldtzchen fiir Kinder, ehe er 1877 einen Architekturbaukasten, den An-
ker-Steinbaukasten, entwarf. Spater entwickelte er Baukasten fiir Kinderhduser aus Holzleisten, welche an den Kanten
eine Langsnut zum Einschieben von Papptafeln hatten. Gustav Lilienthal griindete 1895 die Baugenossenschaft ,,Freie
Scholle™ und entwickelte fiir die Siedler einen Betonhohlstein welcher auf der Baustelle hergestellt werden konnte, so-
wie den Terrast-Betonestrich welcher die nachsten 30 Jahre weit verbreitet war. Spater entwickelte er die sogenannten
Terrasthduser, deren Konstruktion auf die der Kinderhduser zuriick geht. Die Hauser wurden in Paneelbauweise errichtet
und es konnte zwischen 5¢cm und 10cm starken Plattenrahmen gewahlt werden, je nachdem ob es sich um ein Sommer-
haus, oder um einen Dauerwohnsitz handelte. Die Terrastplatten waren ungefdhr einen Meter breit und die Hauser waren

mit einem Satteldach mit Pappdeckung versehen.

Ein Stahlskelett mit Stitzen im Abstand von ungefdhr einem Meter als tragende Konstruktion und zwei eingeschobenen
Bauplatten als Ausfachung war eine weitere Bauweise von Gustav Lilienthal, welche er 1911 patentieren lieB. Mithilfe
eines elliptischen Holzstabes, welcher in den Hohlraum zwischen den Bauplatten gestellt und dann gedreht wurde, wur-
den die Platten so fest wie mdglich auseinander getrieben und gegen die Stiitzen (Flansche) gedriickt. Der Zwischenraum
zwischen Stab und Stiitzensteg wurde anschlieBend mit Martel gefiillt und der Stab entfernt. Diese Bauweise konnte

jedoch nur in Standorten mit warmem Klima eingesetzt werden.

SEITE 57

Vgl. Junghanns, Kurt: Das Haus fiir alle: Zur Geschichte der
Vorfertigung in Deutschland. S. 43-49.
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4.2.2 THOMAS A. EDISON

Thomas A. Edison versuchte ganze Hauser mit Beton zu giefen und patentierte sein System 1906. Mithilfe einer Scha-
lung fiir das gesamte Haus inklusive unter anderem Schornsteinen, Dachrinnen, Badewannen und Regalen und einem

schnell bindenden Beton sollte das ganze Haus in einem Arbeitsschritt hergestellt werden.

Ein Architekturbiiro entwarf ein Musterhaus und Edison die, aus unzahligen GuBeisenplatten bestehende, Schalung. Der
Auf- und Abbau der Schalung, sowie der GuB gingen zwar schnell, das Ergebnis iberzeugte jedoch nicht, da die Einzel-
heiten sehr anfallig waren. Aus diesem Grund lieB er die dekorativen Details weg und baute 1909 einfache Hauser mit

Flachdachern. Doch wie bei so vielen Projekten, scheiterte auch dieses.

4.2.3 LE CORBUSIER

Le Corbusier entwickelte das System Domino bereits 1914 fiir den Wiederaufbau nach dem Krieg. Das Konstruktions-
system bestand aus einem vorgefertigten Skelett welches die Deckenplatten und Treppen trug. Durch einen speziellen
Beton, welcher auch ohne Schalung zu einem glatten Ergebnis fiihrt, konnten die Platten einfach vor Ort auf der Baustel-
le gegossen werden. Die seriell hergestellten Fenster und Tiren wurden zuerst am Skelett befestigt und die ebenfalls
vorfabrizierten, genormten Mabelelemente als Zwischenwande eingesetzt. Danach wurden die Aufienwande aus jedem

zur Verfiigung stehenden Material (auch Trimmer) hergestellt.

Le Corbusier entwickelte das System weiter und entwarf 1319 den Typ ,,Monol” und 1920 ,,Citrohan™.

SEITE 59

Thomas A. Edison:
Vgl. Junghanns, Kurt: Das Haus fiir alle: Zur Geschichte der
Vorfertigung in Deutschland. S. 21-22.

Le Corbusier:
Vgl. W. Boesiger und H. Girsberger: Le Corbusier 1910-65.
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Ziel war “Nicht Typisierung der Grundrisse mit der schablonenhaften Einseitigkeit der Gblichen Siedlungsbauten [...],
sondern Typisierung der einzelnen Bauelemente, um die groftmagliche Variabilitat der Grundrisse zu gewé’hrleis’ten.“26
1920 entwickelte er mit Fred Forbat den soganennten Wabenbau fiir ein Geldnde in Weimar. Den Kern des Hauses bildete
ein groBer und hoher Wahnraum, die restlichen Raume wie Badezimmer, Schlafzimmer und Kiiche wurden als kleinere
Raumzellen dem Kern angelagert. Das System sollte mit GuB- oder Schiittbeton hergestellt werden. Um die Baukosten
so gering wie maglich zu halten, entwarf Forbat vier Haustypen (Mauerwerk). Doch das Stadtbauamt Weimar forderte
ein steiles Dach anstatt der Kuben mit Flachdach, was Gropius ablehnte und das Projekt ins Stocken geriet. Gropius
entwickelte das System mit Adolf Meyer weiter und reduzierte die Zahl der erforderlichen Raumkarper auf sechs. Diese
Weiterentwicklung, den ,,Baukasten im GroBen”, stellte er 1923 auf der ersten Leistungsschau des Bauhauses aus. Doch
wie beim Wabenbau blieb auch beim Baukasten im GrofBen der Erfolg aus und es blieb bei einem Projekt, da das System

sehr teuer und unflexibel war.

1931 wandte sich Gropius den Kupferhdusern der Hirsch Kupfer- und Messingwerke zu, wurde schlieBlich Leiter der
Kupferhausabteilung und entwickelte neue Haustypen und Varianten. Eine kleine Serie mit 37m? Wohnfliche (Typ K, K,
K2), ein mittlere Serie (M-Serie) und den L-Typ, sowie den R-Typ. Schon im November 1931 hatte er mit seinem Biiro
iber 130 Zeichnungen fiir die Kupferhausabteilung geschaffen. 1931 nahm die Kupferhausabteilung mit zwei von Gropi-
us ausgearbeiteten Hausern bei dem Wettbewerb ,,wachsende Hauser™ teil. Die Hauser bestanden aus einem Holzgeriist,
die Kupferhaut der Hauser bestand aus schmalen, geschoBhohen Bahnen, welche waagrecht geriffelt waren. Die Rander
waren mithilfe von Deckschienen abgedichtet und im Innenraum setzte Gropius Aluminiumblech ein. In den Wanden teil-
ten zwei Aluminiumfolien auf Bitumenpappe den Zwischenraum in drei Luftschichten. Die Hauser wurden zwar von der
Fachwelt gelobt, die Kunden interessierten sich jedoch mehr fiir die Hauser von Farster und Krafft, sodass Gropius schon

im Mai 1932 die Mitteilung erhielt, dass die Leitung der Hausbauabteilung von jemand anderem iibernommen wird.

Vgl. Junghanns, Kurt: Das Haus fiir alle: Zur Geschichte der
Vorfertigung in Deutschland. S. 62ff., S. 91ff., S. 116ff.

Vgl. Ludwig, Matthias: Mobile Architektur: Geschichte und
Entwicklung transportabler und modularer Bauten. S. 27ff.

2% Vgl. Junghanns, Kurt. S. 116.
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4.2.5 RICHARD NEUTRA

Diatom, 1923 und One plus two, 1926
Richard Neutra entwickelte vorfabrizierte Hauser welche in jedem Klima einsetzbar waren und durch vorgefertigte, nur

auf der Erde aufliegende (nicht eingegrabene), Fundamente jederzeit demontierbar waren.

Plywood-Model-House, 1936

Auch das Plywood-Model-Haus war einfach demontierbar und konnte an einer anderen Stelle wieder errichtet werden.
Das als Ferienhaus oder Wohnhaus entwickelte Gebdude bestand aus einer AuBenverkleidung aus Sperrholzplatten in
Stahlrahmen und einer Konstruktion aus Holzrahmen mit Verstrebungen mit einer Warmedammung aus Holzfaserplat-

ten. Im Innenraum verwendete er Mahagoni-Sperrholzplatten als Verkleidung und Aluminiumdeckprofile fiir die Fugen.

4.2.6 RICHARD BUCKMINSTER FULLER

Dymaxion-Haus

Dymaxion ist ein Wortspiel und setzt sich aus den Wartern Dynamik und Maximierung zusammen. Richard Buchminster
Fuller setzte sich im Zuge des Projekts Dymaxion nicht nur mit dem Thema Hausbau auseinander, er entwarf auch ein
Dymaxion Auto und ein Badezimmer welches im Dymaxion-Haus, wie auch im Dymaxion-Wohnwagen einsetzbar war
und er beschaftigte sich auch mit dem Thema der Energiegewinnung, Recycling und Wasseraufbereitung. Neben dem
Grundentwurf des Dymaxion-Hauses gab es noch die Dymaxion Deployment Unit (DDU) und die Wichita Wohnmaschine.
1927 entwarf Richard Buckminster Fuller die erste Version des Dymaxion-Hauses welches als transportables, in Serie

herstellbares Gebdude mit einem Durchmesser von 15m konzipiert war.

SEITE 65

Vgl. Ludwig, Matthias: Mobile Architektur: Geschichte und
Entwicklung transportabler und modularer Bauten. S. 97ff.
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Das Haus hatte einen sechseckigen Grundriss und war mit zwei Schlafzimmern, einem Wohnzimmer, einer Bibliothek,
einem Wirtschaftsraum, einem Badezimmer und einer Kiiche ausgestattet. Die Strom- und Wasserversorgung erfolgte
iber den zentralen Stiitzmast. Das GeschoB wurde an diesen Pylon angehangt, darunter konnte man sein Auto parken.

1928 entwarf er auch ein zehnstackiges Gebdude dieses Typs.

Dynamixon Deployment Unit, 1940/1941

Richard Buckminster Fuller entwickelte die DDU aus Wellblechsilos der Firma Butler Manufacturing Company fiir die
Armee. Er entwarf eine Variante fir das Militdr und eine Einfamilienhausvariante. Ein Zylinder hatte einen Durchmes-
ser von 6m, und wurde zur Halfte in den Boden eingegraben. Der erste Entwurf hatte noch keine Fenster, sondern nur
aufklappbare Blechtafeln im Dach zur Beliiftung. Die 1941 patentierte Variante war zusatzlich mit Bullaugen im Dach
ausgestattet, um Tageslicht zu erhalten und musste auch nicht mehr eingegraben werden. Das Einfamilienhaus konnte
mit deiner DKU (Dymaxion Kitchen Unit) oder DBU (Dymaxion Bath Unit), sowie einem weiteren Zylinder als zusatzliches
Schlafzimmer erweitert werden. Die Variante fiir das Militar hatte keine Sanitarzelle, da diese zentral fiir alle Manner

errichtet wurde.

Wichita-Haus, 1946

1946 entwarf Richard Buckminster Fuller ein vorgefertigtes Wohnhaus aus Metall fiir die Beech Aircraft Company in
Wichita, welches in deren Fabriken gefertigt werden konnte. Das Haus wies Ahnlichkeiten zur DDU auf wie zum Beispiel
der zentrale Pylon an dem das Gebdude angehdngt wurde. Durch das geringe Gewicht und den Vorteil, dass das Gebaude
in einem kleinen Transportzylinder gepackt werden konnte, konnte das Haus problemlos transportiert werden. Fir die
Beliiftung wurde in der Mitte ein Ventilator eingebaut, welcher das ganze Haus beliften konnte. Das Gebdude beinhaltete
einen Wohnraum, zwei Schlafzimmer und das Dymaxion-Badezimmer und wurde mit den Materialien Stahl, Aluminium

und Plexiglas gefertigt, ging jedoch nicht in Serie.

Vgl. Ludwig, Matthias: Mobile Architektur: Geschichte und
Entwicklung transportabler und modularer Bauten. S. 109ff.
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,.Das transportable Haus™

Hans Scharoun beschaftigte sich hauptsachlich mit der Vorfertigung mit dem Baustoff Holz. 1932 entwickelte er das
Beton Projekt ,,Das transportable Haus™. Sein Ziel war es eine hohere Wohnqualitat zu schaffen und den Siedlern mit
einer Massivbauweise zur Selbsthilfe zu verhelfen. Er entwickelte Typengrundrisse, unter anderem ein Minimalhaus mit
einer Grundflache von 5,08m x 5,08m mit einer aus Bimbsbeton-Paneelen bestehenden AuBenwand mit einem verstar-
kten Rand und Langsrippen. AuBen konnten mittels Holzdibel Eternitplatten an den Rippen befestigt werden und die
Deckenplatten sollten die Stabilitat gewdhren. Das System war zwar einfach und kostengiinstig, jedoch gab es technische

Mangel und das Projekt wurde von Scharoun nicht zu Ende entwickelt.

..Baukaro”

Fir Hans Scharoun war es immer wichtig, dass die Bauherren ihre eigenen Wiinsche verwirklichen kdnnen und dabei
trotzdem die Baukosten unter Kontrolle zu halten. Zu Beginn der dreifiiger Jahre fand er schlieflich eine Losung und
entwickelte ein System Namens ,,Baukaro”. Es handelte sich um eine Holzplattenbauweise aus Holzrahmen mit einer
Teerpapplage und einer Verbretterung an der AuBenseite und einer StrohpreBplatte und einer Deckschicht an der Innen-
seite. Durch auBen angebrachte Deckleisten an den StoAfugen sollte die Tragfahigkeit der einzelnen Rahmen verstarkt
werden. Das ,,Baukaro™ bestand aus FuBboden und der Deckenkonstruktion samt Dach mit einer Grundflache von 1,05m
x 1,05m. Potentielle Kunden konnten ihr persdnliches Haus mit Hilfe von Rasterlinien eintragen und sofort den Kaufpreis
errechnen, dazu mussten einfach die umrissenen Karos mit 100 Mark multipliziert werden. Bei der Ausstellung ,,Das

Wachsende Haus™ zeigte Hans Scharoun ein Musterhaus, leider blieb aber auch dieses System ohne Erfolg.

Vgl. Junghanns, Kurt: Das Haus fiir alle: Zur Geschichte der
Vorfertigung in Deutschland. S. 143, 205f.
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4.2.8 ERNST NEUFERT

1943/1944 entwickelte Ernst Neufert ein Vierspannerhaus mit zwei GeschoBen, welches er ,,Kriegseinheitstyp” nannte.
Hitler wollte mit dem Wohnungsbau die Wehrkraft durch eine Geburtensteigerung erhalten. Nach dem Uberfall auf die
Sowjetunion war ein Kriegsende jedoch in weite Ferne geriickt und das Ziel lag nicht mehr im Bau von Wohnungen, son-
dern im Bau von Behelfsheimen. Der hohe Bedarf an diesen Bauten hatte eine Vielzahl von Entwiirfen zur Folge, unter
anderem auch von Ernst Neufert. Die von Neufert entworfenen Wohnungen fiir eine vierkopfige Familie hatten eine
Wohnkiiche und einen Schlafraum, und Neufert schlug den Holztafelbau, Holzskelettbau mit Bimsplattenausfachung
sowie zwei Betonskelettbauweisen vor. Durch die Not im Krieg wurde der Kriegseinheitstyp vom Reichseinheitstyp 001

abgeldst — dieses Minimalhaus konnte sogar mit Trimmern von Jedermann erstellt werden.

Doch der Zerfall der Bauwirtschaft nahm stetig zu und eine Vorfertigung war nur noch fir Militar- und Industriebauten

maglich, Wohnbauten wurden von sowjetischen Kriegsgefangenen erbaut.

4.2.9 JEAN PROUVE

Auch Jean Prouvé hat eine Vielzahl von Systemen in Fertigbauweise entwickelt, wobei hier nur einige Projekte ausge-

wahlt wurden.

Baraques démontables, 1939
1939 entwickelte Jean Prouvé demontierbare Baracken aus mit Holzpaneelen verkleideten AuBenrahmen fiir den Krieg

welche in nur drei Stunden errichtet werden konnten.

SEITE 71

Ernst Neufert:
Vgl. Junghanns, Kurt: Das Haus fiir alle: Zur Geschichte der
Vorfertigung in Deutschland. S. 104.
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Schdpfung.
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Maison a portiques, 1939-1947

Die ,,Maisons a portiques™ wurden fiir Kriegsopfer geplant und sollten aus diesem Grund schnell und einfach aufzustellen
sein. Kein Bauteil war langer als 4m und schwerer als 100 kq damit sie mit dem LKW transportiert, und ohne maschinelle
Hilfe aufgestellt werden konnten. Den Kern der Hauser bildete eine Rahmenkonstruktion (,,portique) mit zwei Stiitzen
in V-Form, welche die Dachlast und die Aussteifung ibernahmen. Die Wande bildeten 1m breite Holztafelkonstrukti-

onen, um verschiedenste GréBen und Varianten zu ermdglichen.

Maison standard métropole, 1949-1952

1949 entwickelte Jean Prouvé in Serie produzierbare Stahlleichtbauhauser fiir das Franzdsische Ministerium fiir Wie-
deraufbau und Stadtebau. Da diese Hauser jedoch deutlich teurer waren als vergleichbare Hauser, wurden nur zehn
,Standard” Hauser und vier des Typs ,,coque™ im Park von Meudon errichtet. Weitere 15 Gebaude wurden an verschie-
denen Orten aufgestellt. Die ,,Standard™ Hauser, mit einer Grundflache von 8m x 8m oder 8m x 12m, bestanden aus
verkehrten U-farmigen Rahmen aus Stahlblech mit einem Firstbalken und AuBenwanden aus 1m breiten Aluminium-
blechpaneelen mit einer Warmedammung aus Glaswolle, welche mittels Stahlprofilen miteinander verbunden waren. Auf
die AuBenwande wurde das Dach gelegt und bis auf die groBen Stiitzen konnte der gesamte Aufbau von nur einer Person

bewerkstelligt werden.

Maison tropicale, 1949

Als eine Weiterentwicklung der ,,Maison a portique” entwarf Prouvé 1949 zusammen mit seinem Bruder das ,,Maison
tropicale”. Wie auch die ,,Standard™ Hauser basierten diese auf einem Raster von einem Meter, die einzelnen Bauteile
der ,,Maiosons tropicales™ konnten jedoch mit einem Flugzeug transportiert werden. Das 10m x 14m grofie Haus ver-
fligte Gber zwei Gebaudehiillen (den 6m x 12m groBen Innenraum umgab ein Gang mit einer weiteren Hille), sowie eine
kaminartige Offnung zur Luftzirkulation und Kiihlung des Gebaudes. Den Kern bildeten wieder U-formige Stiitzen, die

AuBenwinde waren mittels Schiebetiiren 6ffenbar und gewihrten durch runde Offnungen Licht und Luft im Inneren.

Vgl. Peters, Nils: Jean Prouvé 1901-1984. Die Dynamik der
Schipfung.
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Maison coques, 1950-1952

Jean Prouvé prasentierte den Prototyp der ,,Maisons coques™ auf der Exposition de ['habitation in Paris 1951. Es han-
delte sich um Hauser aus gebogenen Sheddach-Elementen (Dach und Wand waren ein Bauteil) welche auf den Wanden
auflagen. Prouvé entwickelte zwei Typen: einen erweiterbaren Pavillon und ein Einzelhaus, und wollte diese an den
Automobilhersteller Citroén (fiir die Arbeiter) verkaufen, die Konzernleitung fand die Hauser jedoch zu ,,modern®. 1952

wurden in Meudon dann vier Hauser in zwei Varianten gebaut.

,Les jours meilleurs™, Haus fir Abbé Pierre, 1955-1956

1955 entwickelte Jean Prouvé fiir Abbé Pierre im Rahmen der Initiative ,les jours meilleurs” (die besseren Tage) ein
System mit welchem in kiirzester Zeit viele kostengiinstige Gebaude fiir Obdachlose hergestellt werden konnten. Es han-
delte sich um Hauser mit einer Fundamentwanne aus Beton auf welcher eine tragende Nasszelle aus Metall (,,Monabloc*)
mit Kiiche, Bad und WC sitzt.1956 wurde am Quai Alexandre |1l ein Prototyp erbaut, das Haus konnte jedoch nicht in Serie

gefertigt werden, da die Behdrde den Sanitarkern im Wohnzimmer nicht genehmigte.

Haus Gauthier, 1962
Das Einfamilienhaus in Saint-Dié bestand aus einem massiven Kern in der Mitte des Hauses und zweischaligen AuBen-
wanden mit einer Warmeddmmung aus extrudiertem Polystrol sowie einem Dachiiberstand, um den Sonnenschutz zu

gewahrleisten. Die Wande waren mit geriffelten Aluminiumplatten verkleidet und die Decken mit Holz.

Vgl. Peters, Nils: Jean Prouvé 1901-1984. Die Dynamik der
Schipfung.



ABB. 84 ABB. 85

Packaged House System
ABB. 86 ABB. 87

Monsanto-Haus Monsanto-Haus



4.2.10 KONRAD WACHSMANN & WALTER GROPIUS

Konrad Wachsmann und Walter Gropius entwickelten gemeinsam 1942 in den Vereinigten Staaten ein neues System in
Paneelbauweise, welches sie ,,Packaged-House-System™ nannten. Das dreidimensionale modulare System beruhte auf
einem Raster von 1,06m (das Grundmodul ist ein Kubus mit 3m Kantenlange) und bestand aus wetterfesten Sperrholz-
platten und einer neuartigen Verbindungstechnik. Da jedes Element in allen Positionen verwendet werden konnte, war
auch der Plattenanschluss, Verbindungsschlitze mit Metallhaken - an allen Seiten gleich. Finf Arbeiter konnten chne
Vorkenntnis ein 100 m? Haus in ungefahr 8 Stunden errichten. Konrad Wachsmann konnte 1943 ein Musterhaus bauen
und entwickelte spezielle Maschinen samt Werk um damit tausend Hauser im Jahr fertigen zu kannen. Doch auch dieses

Unternehmen scheiterte und ging 1951/52 in Liquidation.

4.2.11 DAS MONSANTO HAUS (R.W. HAMILTON & M. 600DY)

Das Monsanto-Haus (Hersteller: Inter-Aircombs AG) wurde 1959 aus glasfaserverstarktem Kunststoff entwickelt, ging
jedoch nicht in Serie. Die Nassraume bildeten den Kern des Hauses (mit Beliftungsklappen im Dach), um welchen sich die
weiteren Raume wie Schlafzimmer, Wohnzimmer, Kinderzimmer und Esszimmer sternfarmig anschlossen. Die einzelnen

~Raume™ konnen mit einem Lastwagen transportiert und dann an der vorgesehenen Stelle zusammengesetzt werden.

SEITE 77

Vgl. Junghanns, Kurt: Das Haus fiir alle: Zur Geschichte der
Vorfertigung in Deutschland. S. 193ff.

Vgl. Ludwig, Matthias: Mobile Architektur: Geschichte und
Entwicklung transportabler und modularer Bauten. S. 51ff.,
S 17ff.
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4.2.12 FUTURO (M. SUURONEN & J. RONKKA)

Die Architekten M. Suuronen und J. Ronkka (Finnland) entwickelten ein ellipsenfrmiges Kunststoffgebaude mit einem
Durchmesser von 8m. Das Haus hatte nur einen 50 m2 groBen Raum und wurde von vier Stahlstiitzen und einem Stahlring
getragen. Um das Gebaude einfach in Serie herstellen zu kinnen, bestand das Gehause aus sechzehn gleichen Segmenten
aus einer 45mm starken Sandwichkonstruktion. Diese bestand aus einer PUR Hartschaumlage mit einer GUP Deckschicht
innen und auBen und umlaufenden elliptischen Fenstern aus Polycarbonat. Eine Nutzung als Wohnung war jedoch durch
die Form nur schwer mdglich, da kaum eine Moblierung maglich war und als Betten zum Beispiel Schlafsessel vorgesehen

waren.

4.2.13 £g2000 (FIRMA FEIERBACH | FG = FIBRE GLASS)

1968 wurde das erste Versuchshaus des fg 2000 aus aneinandergereihten Kassettenelmenten der Firma Feierbach (Al-
tenstadt/Hessen) gebaut, nach einer Weiterentwicklung wurde 1972 ein weiterer Prototyp erstellt. Wand und Dach
bestanden aus 1,25m breiten Sandwichelementen aus 60mm PUR-Hartschaum mit einer Aufien- und Innenschicht aus
glasfaserverstarktem Polyesterharz welche miteinander verschraubt wurden. Die entstehenden Fugen wurden mithilfe
von dreifachen Dichtungsbandern aus Moosqgummi mit Polysulfid abgedichtet. Der 10m grofe Innenraum ist stitzenfrei
iberspannt und kann somit vielfaltig genutzt werden und auch die nicht tragenden Trennwande konnten an jeder belie-

bigen Stelle stehen.

SEITE 79

Vgl. Ludwig, Matthias: Mobile Architektur: Geschichte und
Entwicklung transportabler und modularer Bauten. S. 122f.,
S. 128ff.






DAS INDUSTRIELLE
HAUS

. Mit der Glanzleistung, ohne eigene Maurer »gemauerte Hauschen« zu
produzieren, kdnnen sie traditionelle Produkte industriell fertigen. Stark auf
den Vertriebsbereich und ganz speziell auf die Werbung setzend, schaffen sie
es (berdies, einer industriellen Fertigung von Serienprodukten den Anschein

traditioneller Handwerksarbeit zu geben und die lllusion vom Haus als Heim
auszubeuten.”?

Pierre Bourdieu






DIE INDUSTRIE

Infdusftrie die [lat, -/-n] 1), FleiB, Betriebsamkeit:
maschinelle GroBproduktion, Wirtschaftszweig der Massen-

produktion 2) Fabriken, in denen eine maschinelle GroBpro-
duktion erfolgt

fremdwarter. Herkunft und Bedeutung
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Die nun folgenden Kapitel beschaftigen sich mit den in den Katalogen angebotenen Hausern (vorrangig von Mitgliedern
des OFV) der Fertighauhersteller. Innovative Projekte welche das Thema Fertighaus anders interpretieren und sich auch

architektonisch von denen der Industrie unterscheiden, werden im Kapitel fertigARCHITEKTUR beschrieben.

Insgesamt sind zur Zeit 22 Fertighausfirmen Mitglieder beim Osterreichischen Fertighausverband, wobei es noch eine
Vielzahl weiterer Hersteller in Osterreich gibt, welche keine Mitgliedschaft bei diesem Verband haben. Der Osterrei-
chische Fertighausverband (in weiterer Folge OFV abgekiirzt) wurde 1979 gegriindet und legt gewisse Mindestanfor-
derungen fest, welche die Mitglieder erfiillen miissen. Derzeit sind die Mitglieder: Adam Fertighaus, Elk Fertighaus,
Freigeist Haus, Genbdck Haus, Glorit, Haas Fertigbau, HAG Fertighaus, Hanlo Fertighaus, Hanse Haus, Hartl Haus, Heifert,
Luxhaus, Maba Haus, Magnum, Schachner Haus, Sonnleitner Haus, Vario Bau, Weberhaus, Wigo Haus (Fertighaus Erler,
Ing. E. Roth und IRK-Baulogistik), Wolf Systembau und Zenker Hausbau. Der OFV vergibt unter anderem das Giitezei-
chen-Fertighaus welches auf einer Giterichtline vom Bundesministerium fiir Wirtschaft und Arbeit basiert, und hat

2002 sogar einen eigenen Lehrberuf, den ,,Fertigteilhausbauer™ ins Leben gerufen.

Von den Mitgliedern des OFV wurden 2008 3.508 Hauseinheiten in Osterreich errichtet, davon 31% in Niederdsterreich,
21% in Oberdsterreich, 11% in Wien, 8% in der Steiermark und in Karnten, 7% im Burgenland, 6% in Tirol, 5% in Salzburg

und 3% in Vorarlberg. Dabei haben sie einen Umsatz von iiber 449 Millionen Euro erwirtschaftet.

Alle Fertighaushersteller bieten Ihren Kunden Hauser mit verschiedenen Ausbaustufen an, wobei die darin enthaltenen
Mindestleistungen in Osterreich von der ONORM B 2310 geregelt werden. Neben diesen Leistungen kinnen natiirlich
noch weitere Zusatzleistungen vereinbart werden. In keinem weiteren Land Europas wird der Mindestleistungsumfang
durch eine Norm festgelegt. 2008 wurden laut dem OFV 40% aller Hauser belagsfertig, 32% schliisselfertig und 28%

als Ausbauhaus gebaut.

2T Bourdieu, Pierre. S. 68.
28 Fremdwirter. Herkunft und Bedeutung. S. 306.
23 Statstik Osterreichicher Fertighausverband, 2008.

Vgl. Osterreichischer Fertighausverband
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Ausbaustufe 1: Das Ausbauhaus

Die erste Stufe, das Ausbauhaus, beinhaltet die geringste Anzahl von Leistungen der Fertighausfirma und ist somit
immer die kostengiinstigste Variante. Diese enthalt die Erstellung der Einreichplane, die Abnahme des Kellers oder der
Fundamentplatte (Keller oder Fundament sind meist nicht im Preis inkludiert), die Bauleitung, die Produktion und Liefe-
rung aller AuBen- und Innenwande, eine Rohbautreppe im Falle eines ObergeschoBes, die Verwendung geeigneter Mate-
rialien bei Badern und Duschen (Spritzwasser gefahrdete Flachen), zumindest eine Leerverrohrung fiir die Elektrik, eine
luft- und wasserdichte Ausfiihrung von Durchdringungen der Aufienhiille, den statischen Anforderungen entsprechende
und begehbare Decken mit der erforderlichen Warmedammung gegen unbeheizte Raume, sowie einer spachtelfahigen
Oberfldche, eine den statischen Anforderungen entsprechende Dachkonstruktion mit angenommenen Regenschneela-
sten von mindestens 2,2 kN/m? sowie ein Unterdach und gegebenenfalls (wenn das DachgeschoB ausgebaut ist) eine
entsprechende Warmedammung und eine spachtelfahige Oberflache an der Innenseite, eine Dachdeckung samt Durch-
dringungen und Anschliissen, Dachrinnen und Spenglerarbeiten im Dachbereich (ausgenommen Kamineinfassungen und
Aus- und Aufstiege zum Kamin), Fenster und AuBentiiren mit Beschlagen samt AuBenfensterbanken und Abdichtungen,
alle Fix- und Wintergartenverglasungen, die Montage dieser Bauteile (AuBenwénde, Innenwande, usw.), und die Bauteile
im AuBenbereich wie zum Beispiel Balkone, Gelander und Stiitzen und die Verwendung von Holzschutzmittel fiir aufien

liegende Holzteile (ausgenommen witterungsbestandige Halzer wie Larche und unbewitterte Bauteile).

Ausbaustufe 2: Das belagsfertige Haus

Es miissen alle Leistungen der Ausbaustufe 1 (das Ausbauhaus) erbracht werden und zusatzlich zu diesen folgende: die
kompletten Elektroinstallationen samt Verkabelung, Schalter, Stecker und TV-Leerverrohrung sowie den Sicherungska-
sten (fiir den Zahlerkasten muss nur ein Platz vorgesehen sein), alle Ablauf- und Wasserleitungen welche 10cm unter
der Kellerdeckunterkante, oder auf der Fundamentoberkante enden, bei innen liegenden Sanitarraumen eine mecha-
nische Beliiftung, die Lieferung und Montage der vereinbarten Heizungsanlage (ohne Gaszuleitungen, Gaszéhler und
Rauchabzug). Bei Warmepumpen wird zwar das Material geliefert, die Kollektoren werden jedoch nicht verlegt und

Tiefenbohrungen werden auch nicht durchgefiihrt. Weiters wird der Estrich samt Warmedammung verlegt.

Vgl. Osterreichischer Fertighausverband
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Ausbaustufe 3: Das schliisselfertige Haus

Auch bei der dritten Ausbaustufe miissen wieder alle Leistungen der Ausbaustufe 1 und alle Leistungen der Ausbaustufe
2 erbracht werden. Zusatzlich zu diesen miissen folgende Mindestanforderungen erfiillt werden: die Innenfensterbanke,
alle Decken und Wande miissen gespachtelt werden, alle Maler bzw. Tapezierungsarbeiten, alle Sanitdreinrichtungen
miissen samt Armaturen eingebaut werden, die Verfliesungsarbeiten sowie die Abdichtung von Spritzwasser gefahr-
deten Flachen, die Verlegung der Bodenbeldge samt Sockelleisten, die Lieferung und Montage der Innentiiren samt Zar-
gen und Beschlagen, die Treppe zum Obergeschof sowie alle notwendigen Gelander (ausgenommen der Gelander bei der

Kellertreppe).

Vgl. Osterreichischer Fertighausverband






DAS FERTIGHAUS UND
SEINE ARCHITEKTUR

..Die Fertighaushersteller, die grundsatzlich ebenfalls eine maglichst hohe Funktionalitat
und Materialgerechtheit suchten, nicht zuletzt um Kosten zu sparen, wollten mit einem
komplett industrialisierten Auftritt des Fertighauses warten, bis das Publikum fir diese
radikale Architektur die erforderliche Reife entwickelt habe. Dieses Ziel wurde jedoch nie
erreicht. Schlief3lich hat sich die Architektur - im Gegenteil - dem Publikumsgeschmack

angepasst.” ¥
Katja Simon



ABB. 85 ABB. 36

Fertighauszentrum Blaue Lagune Fertighauszentrum Blaue Lagune

ABB. 97 ABB. 98
Fertighauszentrum Blaue Lagune Fertighauszentrum Blaue Lagune



Die Fertighaushersteller bieten mit ihren unterschiedlichen Serien und Typen eine Vielzahl von Hausern an, wabei sie
versuchen so vielen Kundenwiinschen wie maglich gerecht zu werden. Ob eine Villa mit Sdulen, Stuck und Statuen,
ein Tiroler Bauernhaus, ein einfaches Einfamilienhaus mit Putzfassade und Satteldach, oder ein geradliniger Kubus mit
Flachdach — grundsatzlich sollte fir jeden etwas dabei sein. Im Zuge der Befragung wurde auch die Frage gestellt, wie
den Teilnehmern die Architektur der Fertighduser im Allgemeinen gefallt. £0,32% haben mit gut geantwortet, 37,1%
finden die Architektur mittelmaBig und nur 6,45% schlecht (siehe Befragung im Anhang).

Immer wieder werden Hauser fiir Fertighausfirmen von namhaften Architekten entworfen, und immer wieder gibt es
innovative Projekte einzelner Architekten (siehe Kapitel fertigARCHITEKTUR), doch bezieht man sich auf die in den Kata-
logen angebotenen Hauser, stellt man fest, dass sich die Fertighaushersteller an den Geschmack der potentiellen Kunden
halten miissen und fiir avantgardistische Projekte gibt es vielleicht deshalb nur wenig Platz. Die meisten herausragenden
Beispiele der Geschichte zeigen in ihrer Architektur eindeutig die serielle Fertigung. Die Hauser von Jean Prouvé, Richard
Neutra oder Buckminster Fuller haben nie ein konventionelles Einfamilienhaus imitiert, sondern einen neuen Typ ge-
schaffen. Betrachtet man die heute in den Katalogen angebotenen Hauser, sucht man vergebens nach Merkmalen einer
Vorfertigung in der Fabrik. Je geringer der optische Unterschied zu einem konventionell erbauten Haus, desto besser
wird sich das Haus verkaufen. Die meisten wiinschen sich ein Haus, welches zumindest den Anschein eines Massivhauses
erweckt, auch wenn es nicht massiv erbaut wurde. 84% aller Fertighauser (zumindest der von den Mitgliedern des OFV
erbauten Hauser) werden in Holzrahmenbauweise errichtet, die meisten verbergen die Holzkonstruktion doch hinter

einer Putzfassade.

Weiters haben viele Projekte der Geschichte das Thema der Transportfahigkeit und Demontage beriicksichtigt. Die Hau-
ser waren dazu konzipiert abgebaut und an anderer Stelle wieder aufgebaut zu werden. Die heute in den Katalogen an-
gepriesenen Fertighduser gehen auf dieses Thema gar nicht mehr ein. Kein Haus ist demontierbar, der einzige Transport,

der stattfindet, ist der von der Fabrikhalle zur Baustelle.

Auf der einen Seite ware es architektonisch interessanter wenn es mehr innovative, mobile Projekte gabe, die sich
ihrer seriellen Fertigung nicht schamen wiirden, auf der anderen Seite miissen die Hauser verkauft werden. Und der
Fertighausmarkt ist eindeutig ein Kdufermarkt — der Kaufer bestimmt also die Architektur. Und der GroBteil der Kaufer

wiinscht sich, zumindest noch zur Zeit, ein Haus, das dem des Nachbarn gleicht.

FRAGE 38: WIE FINDEN SIE DIE ARCHITEKTUR DER FERTIGHAUSER IM
ALLGEMEINEN?

sehr qut (4,84%) gut (40,32%)
mittelméBig (37,10%) weniger gut (11,29%)
schlecht (6,45%)

Siehe Befragung ab S. 275

30 Simon, Katja. S. 247.

Vgl. Osterreichischer Fertighausverband






DAS FERTIGHAUS UND
SEINE UMGEBUNG

..Mehrere Hauser bilden ein Dorf, mehrere Dorfer eine Gegend. Eine Gegend hat einen
regionalen Baustil, heil3t es. Und an der Art, wie die Hauser aussehen, erkennt man, wo

man ist 3’
Friedrich von Borries und Jens-Uwe Fischer
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Ein weiterer wichtiger Punkt im Bezug auf Fertighduser ist ihre Anpassung an die Umgebung. Ist diese iiberhaupt mdg-
lich? Bei einem konventionellen Entwurf eines Hauses beschaftigt man sich zuerst mit dem Grundstiick. Man sieht sich
die Lage und Ausrichtung an, die Topografie und den Ausblick. Man analysiert die Umgebung und beginnt unter anderem
basierend auf diesen Recherchen mit dem Entwurf. All diese Schritte entfallen meist beim Kauf eines Fertighauses
—das Grundstiick wird nur anhand des Lageplanes begutachtet, Ausblicke kdnnen die Bauherren nur beschreiben und die
Planer nur erahnen. Herr Weichselbaum® (CEQ Firma Elk Fertighaus) erklart, bei rund 80% der Hausplanungen werde nur

iberpriift welches Haus auf das Grundstiick passt (6roBe) und das Haus dann ,,nur in die richtige Richtung gedreht.

Betrachtet man die Anpassung der Fertighauser an ihre Umgebung, ist es auch interessant die Anpassung konventio-
neller Einfamilienhduser zu bedenken. Wie sehr wird die Landschaft und die Nachbarbebauung bei der Planung anderer
Einfamilienhduser beriicksichtigt?

Meist beschrankt sich diese Anpassung auf, durch drtliche Bauvorschriften vorgegebene, Gestaltungsanforderungen.
Dachform, Materialwahl oder Farbe werden vorgegeben, oder sind zumindest oft nicht frei wahlbar und sollen so ein
harmonisches Siedlungsbild gewahrleisten. Jede Region hat einen typischen traditionellen Baustil, doch in wie fern
wird dieser im konventionellen Einfamilienhausbau beriicksichtigt? Bei Betrachtung der einzelnen Einfamilienhduser in
Siedlungen, ob in Fertigbauweise errichtet oder nicht, wird man meist keine groBen Unterschiede feststellen konnen.
Nur selten fillt ein auBergewdhnliches Haus auf, welches von den restlichen Bewohnern dann als ,,das Architektenhaus™
betitelt wird. Sieht man sich das Gesamtbild von Siedlungen an, erkennt man meist, dass kaum eines der vielen Einfami-
lienhduser im Speziellen auf die Umgebung eingeht. Dadurch, dass sich alle Hauser dhneln, passen sie sich automatisch
untereinander an, doch handelt sich dabei um eine bewusste Anpassung an die Umgebung - oder um den Wunsch ein

Haus wie alle anderen zu besitzen?

Oft wird im Bezug auf Fertighauser die Angst vor der Monotonie angesprochen. Doch bei dieser groBen Anzahl an Fertig-
hausherstellern, welche wiederum jeweils mehrere Hausserien mit verschiedenen Typen anbieten, ist die Wahrschein-
lichkeit, dass ein Hersteller in einer Siedlung mehrere Hauser desselben Typs errichtet doch verschwindend gering. Eine
gewisse Art von Monotonie ist schon alleine durch die Ahnlichkeit aller Einfamilienhduser in Siedlungen gegeben — dies
hangt aber nicht zwangsldufig mit der Fertighausindustrie zusammen. Wie im vorherigen Kapitel bereits erwahnt,

haben die wenigsten ein Interesse daran ein architektonisch einzigartes, innovatives Einfamilienhaus zu besitzen. Viele

wollen ein ,,normales™ Haus, ein Haus wie sie es kennen, ein Haus wie es auch der Nachbar hat. Und wenn das Haus am

FRAGE 39: WIE WICHTIG IST IHNEN DIE ANPASSUNG IHRES HAUSES AN DIE
UMGEBUNG?

sehr wichtig (21,88%) wichtig (50,00%)
egal (14,06%) weniger wichtig (9,38%)
unwichtig (4,69%)

Siehe Befragung ab S. 275

31 Von Borries und Fischer. S. 137.

i Gesprach mit Herrn Erich Weichselbaum (Vorstandsvarsit-
zender Elk Fertighaus AG) am 05.05.2011.
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Nachbargrundstiick die Inspirationsquelle fiir das eigene ist - entsteht automatisch ein Hauch von Monotonie. Anpas-
sung an die Umgebung, an die Nachbarbebauung und den regionalen Baustil bedeutet nicht zwangslaufig eine Imitation
und Wiederholung dessen, sondern kann sich auch in Form einer Interpretation oder Anpassung in gewissen Elementen
duBern. Doch bei den meisten sich dhnelnden Einfamilienhdusern in Siedlungen handelt es sich nicht um eine geplante,
gewollte Anpassung an die Nachbarbebauung. Vielleicht hangt dies auch mit der Interpretation eines ,,normalen Hauses
zusammen. Wie auch spater noch erwdhnt wird, wissen viele erst was sie wollen, was ihnen gefallt, wenn sie es gese-
hen haben - aus diesem Grund entscheiden sich auch viele fir ein in einer Musterhausaustellung gezeigtes Haus - und
so empfindet man die Hauser, die man kennt, die somit nicht auffallen, als ,.,normale™ Hauser. Und genau diese werden
dann auch von den Fertighausherstellern produziert und angeboten und passen sich somit automatisch an die restliche
Bebauung an.

Diese Angst vor Monotonie riihrt wohl eher von Siedlungen in Amerika wie Levittown oder Daly City in Kalifornien - doch
dies sind Extrembeispiele eintoniger Bauweisen und sind, wie bereits erwahnt, nicht mit den heutigen Fertighdusern

vergleichbar.

Im Zusammenhang mit der Anpassung an die Umgebung sind auch die Kupferhduser der Deutschen Kupferhausgesell-

schaft der 1930er Jahre zu erwahnen:

..Die Kupferhduser, die die jiidischen Fliichtlinge nach Paldstina mitbrachten, weisen eine Besonderheit auf: Figentlich
sucht man erst ein Grundstiick und entwirft dann eip Gebjude dazu. Bei den Kupferhdusern war das genau andersherum.

Als die Grundstiicke ausgesucht wurden, lag das zukiinftige Heim in Kisten verpackt am Hafen. %

Die Kupferhduser wurden in Deutschland ausgesucht, gekauft und bezahlt um in einem den Eigentimern unbekannten
Land auf einem unbekannten Grundstiick errichtet zu werden. In der neuen Heimat angekommen, machten sich die
Besitzer daran, ein geeignetes Grundstiick zu finden, wahrend das Haus bereits auf die Aufstellung wartete. Dies ist

natirlich ein besonderer Fall und nicht mit den heute angebotenen (immabilen) Fertighdusern zu vergleichen.

Werden die heutigen Fertighduser betrachtet, kommt man zum Schluss, dass individuelle Anpassungen im Rahmen von
Grundrissveranderungen oder zusdtzlichen Carports getatigt werden — die Anpassung an die Umgebung aber meist eher

im Hintergrund steht, obwohl die Hauser nicht mobil sind.

3 Von Borries und Fischer. S. 154.






KONSTRUKTIONEN

.Fertigteile aus Holz und Holzerzeugnissen kannen leicht transportiert wer-
den, Holz hat im Vergleich zu mineralischen Baustoffen bei hoher Stabilitat
und Belastbarkeit ein relativ geringes spezifisches Gewicht, es ist leicht zu
verarbeiten und verbraucht bei der Verarbeitung nur wenig Energie, es ist
leicht und elastisch, hat aber andererseits eine hohe Festigkeit™ %

Katja Simon



BEISPIEL HOLZRAHMENBAUWEISE:

Aussenwand Holzrahmenbau, hinterliftet mit Installationsebene, geschalt

Bauphysikalische und 6kologische Bewertung

Konstruktionsholz
Démmstoff
Aussenwandverkleidung
Lattung / Hinterliftung
Windbremse
Gipsfaserplatte

Gipsfaserplatte
Dampfbremse
Querlattung
Dammstoff
Gipsfaserplatte / GKF

Brandschutz ~ REl ‘ 45

max. Wandhéhe = 3 m; max. Last Ed,fi= 19,2 kN/m
Klassifizierung durch MA39

Wirmeschutz  UIW/m?K] 0,22
Diffusionsverhalten geeignet
My alkg/m’] 196

Berechnung durch HFA

Schallschutz ~ Rw (C:Ci) 50 (-3;-10)
Low (C)) -

Wird die Lattung der Hinterliftungsebene mit dem
Konstruktionsholz verschraubt, die Lattung der
Installationsebene senkrecht ausgefiihrt und ebenfalls
mit dem Konstruktionsholz verschraubt so ergibt sich
Rw(C;Ctr)=43(-1;-5) dB

Beurteilung durch MA39

Okologie* O13kon ‘ £)2

Berechnung durch IBO



Im industriellen Fertighausbau herrschen heute vier verschiedene Bauweisen vor: Die Holzrahmenbauweise, die Wohn-

beton-Bauweise, die Ziegelbauweise und die Holzmassivbauweise.

Nach Angaben des Osterreichischen Fertighausverbandes werden rund 84% aller Fertighduser in Holzrahmenbauweise

errichtet, gefolgt von der Wohnbeton-Bauweise (ca. 9%) und der Ziegelbauweise (ca. 4%).

Dass die Holzrahmenbauweise am dftesten verwendet wird, liegt auch sicher an dem hohen Vorfertigungsgrad, den diese
Konstruktionsart aufweist. Der Rahmenbau, welcher eine Weiterentwicklung des Standerbaus ist, ist aber nicht nur in

der Fertighausindustrie beliebt, sondern generell eine weitverbreitete Konstruktion im Holzbau.

Geschosshohe Rahmen aus Kantholz, welche durch eine Diagonalschalung oder durch eine flachige Verschalung ausge-
steift sind, bilden die tragenden Elemente.

Der Abstand der Konstruktionshdlzer betragt meist 60 cm (auf die Abmessungen der Gipsfaserplatten zur Beplankung
abgestimmt), die Abstande des Rasters kdnnen jedoch je nach Bedarf variiert werden. Die Rahmen werden beidseitig
mit Gipsplatten oder Holzwerkstoffplatten beplankt, die Lastabtragung erfolgt iiber das Rahmentragwerk sowie die
Beplankung. Durch die Tatsache, dass die Warmedammung in einer Ebene mit der Tragkonstruktion liegt, konnen die
Wandaufbauten relativ diinn gehalten werden.

Die Wandelemente kannen komplett im Werk hergestellt werden und samt Installationen, Fenster und Tiiren an die

Baustelle transportiert werden.

Die Vorteile dieser Konstruktion ist under anderem die verkiirzte Bauzeit durch die Vorfertigung im Werk und die Ver-
wendung umweltfreundlicher Materialien. Weiters werden keine feuchten Baumaterialien (Mgrtel, Beton, usw.), welche

eine lange Trockenzeit bendtigen, eingebaut.

Es ist jedoch eine sorgfaltige und genaue Ausfiihrung nétig, da es durch eine Beschadigung des Feuchteschutzes schnell
zu einer Verminderung der warmedammenden Wirkung, sowie zu Eintritt von Feuchtigkeit in die Konstruktion kommen
kann (Pilzbefall, Schimmel).

33 Simon, Katja. S. 20.

Vgl. Deplazes, Andrea: Architektur konstruieren vom Roh-
material zum Bauwerk. Ein Handbuch.






DER
PASSIVHAUS-BOOM

..Die Wahrnehmung der gebauten Umwelt ist nicht nur in der Architekturszene in
fataler Weise auf das architektonische Einzelobjekt fixiert, obwohl die gralieren
Malistabsebenen den Systemcharakter unserer Lebensraume viel entscheidender

pragen. %
Erich Raith



ABB.102
Katalog Firma Zenker



Die steigende Anzahl an neu errichteten Gebduden in Passivhausbauweise wird auch in der Fertighausindustrie deut-
lich und so bietet fast jeder, zumindest namhafte, Fertighaushersteller ein entsprechendes Passivhaus an. Wolf Haus
hat fiinf verschiede Passivhaustypen und ein +Energiehaus im Angebot, bei Zenker kann man zwischen vier Varianten
wahlen, Vario Haus bietet sieben verschiedene Typen an und bei Elk hat der Kunde die Wahl zwischen 31 verschiedenen
Hausern.

Die Prospekte und Folder zu den Passivhausern der Fertighaushersteller sind meist aus umweltfreundlichem Karton und
als dominierende Farbe fallt, wie auch bei der dazugehdrigen Werbung, Griin auf und im Gegensatz zu den Beschrei-

bungen der restlichen Haustypen wird hier auch im Katalog speziell auf die Technik naher eingegangen.

Die Passivhauskriterien betreffen unter anderem die Heizlast und den Heizwarmebedarf eines Gebaudes. Die Heizlast,
welche den erforderlichen Warmedarf um einen Raum zu erwirmen in Watt angibt, darf max. 10 W/m? betragen, der
spezifische Heizwarmbedarf (der Energiebedarf pro Jahr, pro Quadratmeter Flache fiir die Raumtemperatur) darf maxi-
mal 15 kWh/mZa betragen. Weiter darf der spezifische Gesamt-Endenergiebedarf (Menge der von auBen zugefiihrten
Energie) 42 kWh/mZa nicht ibersteigen und der spezifische Gesamt-Primarenergiebedarf darf maximal 120 kWh/m?a

betragen.

Das heutige Passivhaus ist eine Weiterentwicklung der Niedrigenergiehduser aus den 80er-Jahren aus Skandinavien und
Amerika (Niedrigenergiehauser haben einen Heizenergiebedarf von ca. 70 kWh/m?a) und das erste Passivhaus ist 1991
in Darmstadt-Kranichstein (Deutschland) errichtet worden. Doch da die einzelnen Bauteile der Passivhauser anfangs
sehr teuer gewesen sind, sind zu Beginn nur wenige Hauser mit dieser Technologie hergestellt worden. Erst seit 1996
steigt die Zahl der Passivhauser —im Jahr 2009 gibt es laut IG Passivhaus Osterreich 4.150 gebaute und davon 615 do-
kumentierte Passivhauser in Osterreich. Damit liegt Osterreich im internationalen Vergleich auf dem zweiten Platz nach
Deutschland mit 10.000 (1.077 dokumentierte) Passivhausern.

Nachhaltigkeit, Ressourcenschonung und Energiesparsamkeit sind wichtige Themen und gerade in der Baubranche sollte
darauf geachtet werden, doch kann das Passivhaus als Generalldsung gesehen werden? Das Umweltbundesamt schreibt
iber die steigende Flacheninanspruchnahme von +5,2% in den letzten 3 Jahren bei einem geringen Bevdlkerungswachs-
tum in der gleichen Zeit von +1,2%. Weiter wird erldutert, dass von der gsterreichischen Bundesflache fast 4.450 km?

Bau- und Verkehrsflachen sind, von denen iiber 40% versiegelt sind.

FRAGE 27: WIE WICHTIG IST IHNEN DER UMWELTSCHUTZ?
sehr wichtig (38,46%) wichtig (56,92%)

egal (3,08%) weniger wichtig (1,54%)

FRAGE28:  WURDEN SIE EIN PASSIVHAUS BAUEN/KAUFEN?
Ja (78,13%)
Nein (21,88%)

Siehe Befragung ab S. 275

3 Raith, Erich: Fokus Einfamilienhduser (EFH).
Vql. |G Passivhaus Osterreich

Vgl. Pontilli, Kerstin: Passivhaustechnologien im Wohnhaus-
bau. Okonomische und Okologische Bewertungen.



Neu errichtete Gebaude (Privatwohnzwecke) mit 1 Wohnung 2009 (lt. Statistik Austria):
Niederdsterreich: 4.189 | Oberdsterreich: 3.491 | Steiermark: 2.030 | Karnten: 1.124 | Salzburg: 917 | Burgenland: 758| Vorarlberg: 719 | Tirol: 237



Laut Statistik Austria wurden im Jahr 2009 in Osterreich 487 Wohngebiude mit 11 oder mehr Wohnungen, 1.468 Ge-
bdude mit 3 bis 10 Wohnungen errichtet, und im Gegensatz dazu 14.466 Wohngebdude mit nur einer Wohnung gebaut.
Rund 84% von allen 2009 neu erbauten Wohngebauden (Privatwohnzwecke) sind Gebdude mit einer Wohnung, also
Einfamilienhduser. Betrachtet man das im Bezug auf die Versiegelung der Flachen, ist dies eine erschreckende Zahl.

Natirlich ist es richtig und wichtig neue Gebaude in Passivhausbauweise zu errichten, doch kdnnen alle Probleme mit
dieser Technologie geldst werden? Der Energiebedarf sollte immer in seiner Gesamtheit betrachtet werden. Es ist um-
weltfreundlich ein Passivhaus zu errichten, doch wenn der Eigentiimer dieses nur mit seinem Auto erreicht und dieses
auch fiir jeden Einkauf bendtigt, und wenn auch der Flachenverbrauch fiir dieses Einfamilienhaus gerechnet wird, wie
umweltschonend ist es dann noch? 56,92% der Befragten empfinden den Umweltschutz als wichtiges Thema, 78,13%
wiirden ihr Haus in Passivbauweise errichten (kaufen) und 67,16% wiirden lngere Wege mit dem Auto in Kauf nehmen

- um in einem Einfamilienhaus wohnen zu kannen.

Auch Prof. Raith schreibt in seinem Textbeitrag ,,Fokus: Einfamilienhduser™ fiir architektur aktuell iber dieses Problem
und zieht die Politiker, Bauherren, Kommunen und die Instrumente der raumlichen Entwicklungssteuerung zur Verant-
wortung. Die meisten Bauherren kalkulieren die Kosten fiir die Errichtung ihres Eigenheims samt Grundstiickskosten sehr
genau — die hoheren Lebenshaltungskosten durch langere Wege werden im Gegensatz dazu meist aufler Acht gelassen.
Die raumliche Trennung von unter anderem Wohnen, Arbeiten, Schulen, Versorgung, Freizeit hat nicht nur den Verbrauch
von fossiler Energie zur Folge, sondern auch erhebliche Nachteile fir die Menschen und verursacht vermeidbare Kosten
wie unter anderem Schiilertransporte, Pflegedienste fiir Altere und zusitzliche Verkehrswege. Gemeinden weiten das

Bauland aus und noch immer wird die Errichtung von neuen Einfamilienhdusern mit Wohnbauhilfen gefdrdert.

Natirlich ist es umweltfreundlicher ein Passivhaus im Griinen zu errichten und mit dem Auto zum nachsten Supermarkt
zu fahren, als ein konventionelles Haus mit hoherem Energiebedarf an derselben Stelle neu zu bauen. Dach neben tech-
nischen Werten wie Heizlast und Energiebedarf sollte man den Gesamtzusammenhang nicht aus den Augen verlieren und
der Blick sollte nicht auf das Einfamilienhaus fixiert sein. Solange viele den Traum vom eigenen Haus mit Garten haben,
werden auch immer mehr Einfamilienhduser gebaut werden. Nachhaltigkeit ist ein sehr wichtiges Thema, dass auch bei
Bauprojekten immer bedacht werden sollte, doch trotz Passivhausbauweise sollte die Zersiedelung und Versiegelung der

Flachen reduziert werden, und gesamte Siedlungsstrukturen dkologisch bewertet werden und nicht das Einzelobjekt.

FRAGE 29: WURDEN SIE, UM IN EINEM EINFAMILIENHAUS ZU WOHNEN,
AUCH LANGERE WEGE (MIT DEM PKW) ZUR ARBEIT UND ZUM
NACHSTEN SUPERMARKT IN KAUF NEHMEN?
Ja (67.16%)
Nein (29,85%)

Siehe Befragung ab S. 275

Vgl. Raith, Erich.
Vgl. Befragung (siehe Anhang)






DAS HEIM

JArchitektur insgesamt ist und bleibt ein
Produktionsversuch menschlicher Heimat. *%*

Ernst Bloch






HEIM UND HEIMAT

.[..] so entsteht in der Welt etwas, das allen in die Kindheit scheint und
worin noch niemand war: Heimat.* ¢

Ernst Bloch



. Vielleicht ist es das Gefuhl, richtig zu sein und nicht Fremdkarper.

Verena Schmitt-Roschmann



Beschaftigt man sich mit dem Thema warum so viele Menschen den Traum vom eigenen Haus, vom eigenen Heim haben,
stoft man unweigerlich auch auf den Begriff »Heimat«. Doch was ist »Heimat« und wo befindet sie sich? Ist die »Hei-
mat« dort, wo sich das Heim befindet, oder kinnen Heim und »Heimat« an verschiedenen Orten sein? Wenn man unter
»Heimat« den Geburtsort, die Gegend in der man aufgewachsen ist versteht — kdnnte es dann sein, dass man sich als
Erwachsener mit einem eigenen Haus eine neue »Heimat« schaffen machte? Und ist es iberhaupt maglich eine neue

»Heimat« zu finden, sich wo anders »heimisch« zu fiihlen?

Das Wort »Heimat« ist schwer in andere Sprachen iibersetzbar. Im Englischen konnte »Heimat« mit »home« oder
»homeland« beschrieben werden, diese Bezeichnungen deuten jedoch eher auf das Heim, das Haus oder das Heimatland
hin, beschreiben jedoch nicht die Komplexitdt des Deutschen Wortes »Heimat«. Im Franzdsischen ware der passendste
Begriff »pays«, wobei auch dieser eher das Land bzw. das Gebiet beschreibt und nicht die Gefiihle die mit dem Deutschen
Wort »Heimat« verbunden sind. Auch die italienische Ubersetzung »patria« verweist eher auf das Vaterland, das Her-
kunftsland. Das Wort »Heimat« ist im Deutschen keine reine geografische Beschreibung oder eine Wohnortangabe und

bei Ubersetzungsversuchen gehen sehr schnell Teile der komplexen Bedeutung des Wortes verloren.

Schmitt beschreibt die Herkunft des Begriffes in ,,Heimat und Globalisierung™ folgendermafen: Der Begriff »Heimat«
stammt vom mittelhochdeutschen Wort ,,heimiiete” (althochdeutsch: ,,heimuoti®) ab was zur damaligen Zeit ungefahr
~Stammsitz* bedeutet hat. Weiters ist das Wort eine Ableitung von ,,heim* (,,Niederlassung” bzw. ,Wohnsitz*). Die
Brider Grimm haben 1877 erstmals das Wort im Deutschen Warterbuch als ,,das land oder auch nur der landstrich, in
dem man geboren ist oder bleibenden aufenthalt hat™ oder ,,das elterliche haus und besitzthum® definiert.

Urspriinglich hat es sich bei »Heimat« um Grund und Boden gehandelt. Hat man ein Stiick Heimat besessen, konnte dieses
bewirtschaftet und verkaufet werden und ist zusdtzlich im Besitz eines Heimatscheines gewesen. Heimatlose, das heift
Menschen ohne Besitz (Tageldhner, Bettler, Arbeiter und Vagabunden), haben keinen Anspruch auf einen Heimatschein
und damit auch kein Heimatrecht gehabt. Das Heimatrecht hat unter anderem die Versorgungsanspriiche im Alter und
in Krankheit geregelt. Die Dorfgemeinde ist verpflichtet gewesen, alle Beheimateten bei Krankheit und im Alter zu ver-
sorgen — ohne Besitz, also ohne Heimat — hatte man keinen Anspruch auf diese Leistungen. Das ,,Heimatrecht™ konnte

durch Geburt, Heirat oder Hauskauf erworben werden.
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,.Die Heimat meiner Kindheit ist immer in meinem Gedachtnis, aber jetzt
bin ich auf der Suche nach einer Heimat, die ich mir selber ausgesucht und
erschaffen habe.” #

Verena Schmitt-Roschmann



In der Romantik hat der Begriff der »Heimat« eine neue Bedeutung erhalten. Im Zuge der Industrialisierung hat sich die
Landschaft verandert und viele haben aufgrund fehlender Chancen ihr Heimatdorf verlassen. Aus diesem Grund haben
sich viele Menschen entfremdet gefiihlt und sich sich nach der Idylle und der Vergangenheit gesehnt. Die Dichter dieser
Zeit schrieben iiber ihr Heimatland, die verlorene Vergangenheit, die Kindheit, Landschaft und Natur. Johannes Schmitt
schreibt: , Heimat wurde somit eine konservative Antwort auf Revolution und Industrialisierung [...]“ 3.

Im 19. Jahrhundert ist der Begriff politisiert worden und die Nationalsozialisten setzen das Wort mit Vaterland bzw. Na-
tion gleich. Begriffe wie ,,Rasse”, ,,Heimatboden®, ,,Blut und Boden®, ,,Volk und Raum* sind der Grund, warum das Wort
»Heimat« bis heute oft einen negativen Beigeschmack hat. Heimat und Heimatboden sind laut Hitler bedroht gewesen

und mussten verteidigt werden.

Auch die Kupferhauser der Deutschen Kupferhausgesellschaft der 1930er Jahre, welche zum Export nach Palastina fiir

die flichtenden Familien gedacht waren, sollten den Kaufern ein Stiick »Heimat« mitgeben.

..Diese Kupferhiuser, diese deutschen Fertighduser in Israel, stehen fiir die Schattenseite der Moderne. Das Eigenheim,

bis heute Symbol fiir Sicherheit und Geborgenheit, stammt aus dem Land, aus dem ihre Besitzer geflohen sind.“*

Auch in diesem Zusammenhang wird der Begriff »Heimat« nicht mit einem bestimmten Ort gleichgesetzt, sondern mit

einem Gefihl, einer Erinnerung.

Und obwohl nicht allzu viele Hauser wirklich exportiert worden sind, ist der Gedanke dennoch bis heute interessant. Noch
heute wird mit dem Produkt Fertighaus nicht nur ein Dach Gber dem Kopf angeboten. Die Hersteller versuchen mit ver-
schiedensten Namensgebungen und Beschreibungen der Hauser Gefiihle und Wiinsche zu verkaufen und versprechen die
Erfillung aller Traume durch den Kauf eines solchen Eigenheims. Und als die jiidischen Familien aus Deutschland fliichten
mussten, wurde lhnen angeboten als Erinnerung an die Heimat ein Deutsches Haus in die Fremde mit zu nehmen. Hauser
wurden von Anfang an zum Schutz gebaut. Zum Schutz vor Niederschlag, Temperaturen, Tieren und anderen Gefahren.
Und nun sollten sich die Familien ein schiitzendes Heim aus einer »Heimat«, in der sie nicht mehr beschitzt werden, in

die Fremde mitnehmen.
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. »Heimat ist der Moment, in dem man aufhort zu rennenc«.
Es ist das Gefiihl, verweilen zu konnen. Das Gefiihl, dass hier
erstmal alles grundsatzlich gut und richtig ist, unabhangig
von dem ganzen Chaos, das trotzdem noch herrscht.” #

Verena Schmitt-Roschmann



Mit Ende des Krieges ist das Wort »Heimat« oft vermieden und erst Ende der siebziger Jahre wieder neu entdeckt wor-
den. Mit dem Ziel die Umwelt zu schiitzen und zu erhalten ist die , Heimatbewequng zur Regionalbewegung™ * geworden
und durch das Wort ,,Regionalbewusstsein™ statt , Heimatbewusstsein™ ist auch die negative Besetzung des Wortes

umgangen worden.

Heute asst sich der Begriff »Heimat« nicht mehr so leicht definieren. »Heimat« hat keine eindeutige Begriffsbestim-

mung. »Heimat« ist individueller und eher zum Gefiihl als zum Ort geworden.

Otto Friedrich Bollnow schreibt: ,Heimat bedeutet zundchst das, in dem der Mensch sich ,,heimisch™ fiihlt, wo er zu
Hause ist und wo ihm alles vertraut ist. Der Gegenbegriff zur Heimat ist die Fremde, wo er sich nicht mehr auskennt und
die ihm darum — wie die Sprache ausdriickt —,,unheimlich* ist.

Er setzt damit »Heimat« mit Vertrautheit gleich. Dies konnte auch erklaren, warum so viele Menschen unter »Heimat«
ihren Geburtsort bzw. den Ort an dem sie aufgewachsen sind, verstehen. Dort kennen sie sich aus, sind mit dem Ort, der
Gegend vertraut. Sie kennen die Wiese, auf der sie als Kinder gespielt haben und die groBe Eiche, auf die sie geklettert
sind. Den Bach, in welchem sie glitzernde Steine gefunden haben und die Nachbarn, mit deren Kinder sie zur Schule
gegangen sind. Jede Ecke ist bekannt und kehrt man aus der Ferne zuriick, verrat schon der Geruch, dass man ,,zuhause”
ist. Er schreibt weiter, dass das Wesentliche an der Heimat darin besteht, dass sie immer im Verhaltnis zu einem einzel-
nen Menschen, der dort geboren und aufgewachsen ist, steht, da man den selben Ort, das selbe Stiick Land einem anderen
Menschen zeigen kann — dieser dort jedoch nie eine Heimat finden wird.

Fir Bollnow ist das Wort »Heimat« ein Verhaltnis-Begriff. Landschaft, Menschen und Dinge stehen in einem bestimmten

Verhiltnis, was sie mit einem bestimmten Menschen verbindet.

Fir Bernhard Schlink ist »Heimat« Utopie: ,.So sehr Heimat auf Orte bezogen ist, Geburts- und Kindheitsorte, Orte des
Gliicks, Orte, an denen man lebt, wohnt, arbeitet, Familie und Freunde hat — letztlich hat sie weder einen Ort noch ist sie
einer. Heimat ist Nichtort, ov Tosmog. Heimat ist Utopie.” *

Fir ihn machen die Erinnerungen und Sehnsiichte einen Ort zur Heimat. Die Stadt, in der man aufgewachsen ist und die
ersten Schritte gemacht hat, schwimmen gelernt und den ersten Kuss bekommen und sich die Zukunft ertraumt hat,

zahlt ebenso zur Heimat wie die Stadt, in der man jetzt wohnt.
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.Heimat ist kompliziert, denn was einem Heimat ist,
ist dem anderen nur Fremde.” *

Samson



Die StraBenbahn, das Kino, der kleine Supermarkt in dem man so oft eingekauft hat —die Erinnerungen an Vergangenes
und die Sehnsucht danach machen laut Schlink die Orte zu unserer Heimat. ,,Heimat ist ein Ort nicht als der, der er ist,
sondern als der, der er nicht ist.“ *® Er schreibt weiter, dass nicht nur Vergangenes, die Erinnerungen an unwiederbring-
liches Glick, Orte zu unserer Heimat macht, sondern auch Orte der Zukunft wie zum Beispiel das Haus, das wir bauen
werden.

Heimaterfahrungen werden laut Bernhard Schlink dann gemacht, wenn diese vermisst wird. Den Geburtsort, wenn man
sich nach der verlorenen Kindheit sehnt, den Wohnort, wenn man auf Reisen ist, die Familie und Freunde, wenn man von
ihnen getrennt ist. Er setzt somit Heimaterfahrungen mit ,,Heimweh™ gleich und damit, dass man erst weifl was man hat

oder hatte, sobald man es vermisst.

Auch Verena Schmitt-Roschmann versteht unter Heimatgefiihl das Heimweh und schreibt in ihrem Buch ,,Heimat™: ,,Das
Besondere der Heimat, das, was typisch fir uns ist, wird hdufig dann deutlich, wenn man sie verlasst und sich mit dem
Fremden, Unbekannten konfrontiert.” *’ Sie beschreibt »Heimat« als den Wunsch nach Gemeinschaft und Zugehirigkeit,
sowie nach Identitdt. Und die Bindung an bestimmte Orte ermdglicht den Menschen Sicherheit, Orientierung und Identi-

fikation und ist somit wichtig fir die eigene Identitat.

Die Sicherheit als wichtiger Aspekt der »Heimat« kannte wiederum mit der Vertrautheit von der Bollnow gesprochen
hat, verglichen werden. Heimisch kann man sich nur dort fiihlen, wo man sich auch sicher fiihlt und sicher fiihlt man sich

nur dort, wo einem alles vertraut ist, wo man sich auskennt.

Trotz Industrialisierung und Urbanisierung und obwohl auch die Stadt Heimat vieler Menschen ist, gilt dennoch auch
heute noch das ,,Griin“, das Landliche als die ,,Original-Heimat™. Und vielleicht ist auch dies einer der Griinde, warum
sich so viele Menschen immer noch nach dem Hauschen im Griinen sehnen. In unserer schnelllebigen und globalen Zeit
werden sogar die selbst angebauten Cocktailtomaten auf unserem Balkon ,,anheimelig und heimatstiftend* “®. Und Ver-
ena Schmitt-Roschmann beschreibt, wie Millionen von Menschen heute auf Facebook bei Farm Ville mitspielen und sich

freuen, wenn ihre virtuellen Erdbeeren zu sprieBen beginnen.
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., Der Schliissel fiir Heimat ist sich auf den Ort einzulassen.

Dann kann so ziemlich jeder Ort zur Heimat werden. **
Ralbach



Schmitt-Roschmann beschrankt »Heimat« nicht nur auf den Ort an dem man aufgewachsen ist, sondern als Ort an dem
man sich wohl fiihlt, dazugehdrt, sich sicher fihlt und mit dem man sich identifizieren kann, die Familie und Freunde.

Jeder Mensch kann mehre haben und es gibt ebenfalls die »Heimat nach Wahl«.

Versteht man unter dem Begriff »Heimat« nur den Geburtsort, dann ist die »Heimat« ja jedem Menschen bereits vor-
gegeben und nicht verdnderbar. Wird der Geburtsort verlassen, wird somit auch die »Heimat« verlassen, welche unwie-
derbringlich ist und man wird sich nirgends anders jemals ,,heimisch® fiihlen. Hat nun jeder Mensch mehrere Orte der

»Heimat« und kann er diese auch selbst wahlen, wird er auch an einem anderen Platz zu Hause sein kdnnen.

,.Sie ist klein, subjektiv und individuell, und sie darf sich wandeln. Heimat hat jeder und jeder fiir sich. %

Ina-Marina Greverus schreibt: ,Heimat, und das ist meine Grundformel, ist ein Raum, der seinen Bewohnern materielle
und soziale Sicherheit gewahrt, ihnen kulturelle Entfaltungs- und Mitbestimmungsmaglichkeiten gibt und Identitat
als Sich Erkennen, Erkannt- und Anerkanntwerden.” ' Damit beschrénkt sie sich nicht auf einen bestimmten Ort, oder
eine Gegend, sondern erkldrt »Heimat« eher als Gefiihl. Auch fiir sie ist die Sicherheit ein wichtiger Punkt, genauso wie
die eigene Identitat. Und das ,,Ich-selbst-sein™ ist ja wiederum an die Sicherheit gekniipft, da ich nur dort wo ich mich
sicher fiihle, vertraut bin und Vertrauen habe ganz ,,Ich sein kein.

Auch die Maglichkeit der Mitbestimmung ist fiir sie ein ausschlaggebender Bestandteil der »Heimat«. Denn dort, wo man

selbst nichts verandern kann, nicht mitbestimmen darf, wird man sich schwer ,,heimisch* fiihlen kdnnen.

Die Psychologin Beate Mitzscherlich beschreibt »Heimat« als eine Kombination van drei Bediirfnissen: Die soziale Inte-
gration; die Kenntnis der Umgebung sowie die Maglichkeit diese zu verdndern bzw. mitzubestimmen und ,,[...] dass sie
einen tberindividuellen Sinnzusammenhang stiftet [..]“ 2. Sie schreibt: ,,Wenn Menschen Heimatbilder assoziieren,
produzieren sie haufig Bilder einer archaischen, landlichen Idylle, in der Menschen in einem engen Zusammenhang mit
der Natur und untereinander leben. Der Archetyp der deutschen Heimat ist das kleine Haus am Wald, wo die gute Mutter

hinterm Zaun steht und auf das Heimkommen der Kinder oder des Mannes wartet.” >3

Beschaftigt man sich mit dem Begriff der »Heimat«, staBt man immer wieder auf die landliche Idylle, das Griin, das

kleine Hauschen, die heile Familienwelt.
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Heimat ist der Ort wo ich ankommen und leben mochte.

n.n.



Und auch Beate Mitzscherlich vergleicht dies mit dem ,,normalen” Leben einer alleinerziehenden Mutter, die spat abends
in ihre Wohnung in der Stadt zuriickkehrt, und ihrem in der Tiefgarage spielenden Kind eine Tiefkiihlpizza als Abend-
essen kredenzt. Doch diese Realitat klingt nicht so ,,heimatlich™ wie das kleine Haus am Wald, auch wenn die landliche
Idylle mit Bauernhof auch mit schwerer kdrperlicher Arbeit verbunden ist.

Doch woran liegt das? Wenn man am Land geboren wurde, in der Kindheit im Wald gespielt hat und sich noch genau
an den Geruch vom Kuchen der Mutter im Backofen erinnert, dann kann man sagen, dass die Sehnsucht nach dieser
Kindheitserinnerung vielleicht die Sehnsucht nach dem Landlichen als Erwachsener erkldrt. Doch die Idylle am Land als
Heimatbegriff trifft auch auf viele in der Stadt Geborene zu, die sich in der Realitdat am Land vielleicht gar nicht wohl

und heimisch fiihlen wiirden.

Wie schon fiir Bernhard Schlink und Verena Schmitt-Roschmann wird auch fiir Mitzscherlich das Einzigartige und Beson-
dere der »Heimat« erst durch die Trennung von ihr wirklich deutlich. Und im speziellen fiir Kinder ist das Verlassen der
Heimat nur durch das Urvertrauen, dass die Heimat so bleibt wie sie ist, man wieder nach Hause kommt, maglich. Dies
erklart sie am Beispiel des Liedes ,,Hanschen Klein™ in dem das Hanschen in die weite Welt zieht und die Mutter zu Hause
auf das Hanschen wartet (und noch da ist wenn dieses zuriick kehrt).

Doch natiirlich ist das oft ein Trugschluss, da sich die »Heimat« in der Abwesenheit sicher verdndern wird. Und nicht nur
die »Heimat« an sich verandert sich in dieser Zeit. Durch die neuen Eindriicke und Erfahrungen in der Ferne, verdndert

sich unweigerlich auch der Blick auf die »Heimat«.

Laut einer Deutschen Statistik ist fir 31% der Befragten der Wohnort die »Heimat« und fiir 27% der Geburtsort. 25%
gaben an, dort wo die Familie ist, ist ihre »Heimat« und 6% nannten die Freunde. Fiir 11% ist das Land die »Heimat«.

Demnach empfinden die wenigsten das Land als die »Heimat«. »Heimat« ist kleiner, vertrauter. Und abwohl in keinem
Warterbuch die Mehrzahl von Heimat gefunden werden kann, haben die meisten Menschen mehrere. Der Ort an dem
man geboren und aufgewachsen ist, bleibt fiir die Meisten fiir immer ein Ort der »Heimat«, aber eben nicht der einzige.
Heimat hat auch keine festgelegten Grenzen, verandert sich und wird mit Emotionen beschrieben. Und obwohl wir heute
global miteinander vernetzt sind und nicht nur Osterreicher, sondern Européer sind, ist dennoch das Griine, das Land fiir
die meisten sehr ,,heimatlich™. Vielleicht liegt es auch an der Hektik der Zeit, dass wir uns nach der Ruhe und Gelassen-

heit des Landes sehnen, oder an der tiefen Verbundenheit der Menschen zur Natur.
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. Heimat ist fiir mich dort, wo ich mich wohl und sicher fiihle*

n.n.



Und wie Schmitt-Roschmann beschreibt, werden heute im Internet elektronische Apfel verschenkt, wenn die Maglichkeit

nicht besteht einen echten Baum zu pflanzen.

Auch im Zuge der Befragung wurde nach der persdnlichen Definition des Wortes gefragt und die Antworten waren so
verschieden wie die Menschen selbst. Am Haufigsten wurde ,,wohl fiihlen” und ,,sicher fihlen™ genannt, gefolgt von
der Familie und den Freunden. Neben diesen Aspekten der Geborgenheit und dem sozialen Umfeld verbinden auch viele

»Heimat« mit ihrer Kindheit und dem Ort, an dem sie aufgewachsen sind.

Zusammenfassend konnte gesagt werden, dass die Definition von »Heimat« ist, dass es keine Definition gibt. »Heimat«
ist fir die meisten etwas sehr Persdnliches, Intimes. Es sind Erinnerungen, Geriiche und unvergessliche Momente des
Gliicks. Auch ist die persdnliche Definition von »Heimat« oft abhdngig vom Lebensalter. Diejenigen, die bereits ein Haus
haben und Kinder groBgezogen, sprechen meist von mehreren Heimat(en). Der »Heimat« der Kindheit und der jetzigen
»Heimat«. Die meisten Jingeren (It. Befragung siehe Anhang) verbinden »Heimat« noch sehr mit ihrer Kindheit. Viel-
leicht liegt es daran, dass sie selbst noch nicht richtig sesshaft geworden sind, den Ort, an dem sie ihre Kinder groBzie-
hen mdchten, noch nicht ausgewahlt haben — die neue »Heimat« noch nicht gefunden haben. So kinnte man sagen, die
Entscheidung, wo man bleiben mdchte, wo man Kinder haben machte und ein Haus baut —ist vielleicht die Entscheidung,

wo die neue »Heimat« sein wird.

.[..]so entsteht in der Welt etwas, das allen in die Kindheit scheint und worin noch niemand war: Heimat.* °°
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DAS EIGENHEIM

Durch das Haus wird eine Stelle im Raum bestimmt, wo der
Mensch hingehart und an der er; nicht mehr der ruhelose Fliicht-
ling, fest verwurzelt ist. Das Haus ist die Mitte seiner Welt, auf
die alle seine Wege bezogen sind, von der sie ausgehen und zu

der sie wieder zuriickkehren.” %
Otto Friedrich Bollnow



ABB.10



Wird von der Theorie ausgegangen, dass ein Mensch mehrere Heimat(en) haben kann und viele mit Heimat immer noch
die ldndliche Idylle verbinden, erklart das vielleicht, warum sich viele das Haus mit Garten und Apfelbaum wiinschen.
Wenn es mdglich ist, pflickt man lieber die eigenen, echten Apfel —als virtuelle Tomaten auf Farm Ville zu verkaufen.
Die meisten denken bei dem Gedanken an ein Einfamilienhaus nicht nur an das Haus an sich und die Architektur, sondern
an den Vorgarten, in welchem sie Tulpen pflanzen machten und an die grofe Wiese hinter dem Haus, auf der sie fiir die
Kinder eine Schaukel aufstellen wollen. An den Gemiisegarten und an den Baum, den sie pflanzen wollen. Fiir die meisten
geht es also nicht um das Haus alleine, um die Wohnflache oder den Keller, sondern um das Gesamtpaket Einfamilienhaus.
Deutlich wird dies besonders in den Kleingartensiedlungen. Obwoh! diese eigentlich nicht Thema dieser Arbeit sind, wer-
den sie an dieser Stelle kurz angesprochen. Die, meist wie Fremdkadper in der Stadt wirkenden, Kleingartensiedlungen
sind ein gutes Beispiel fiir den Wunsch vieler Menschen nach @ndlicher Idylle. Zwischen den hohen Hausern der Stadt,
Industrie und Verkehr wirken sie wie kleine Inseln, eine kleine heile Welt. Vielleicht liegt es auch an der Stadt, dass
die Menschen in diesen Siedlungen das Landliche iiberspitzen — denn ich habe auf dem Land noch nie so viele lachelnde

Gartenzwerge gesehen wie in den Kleingartensiedlungen in der Stadt.

Doch die l@ndliche Idylle hat auch ihren Preis. Hat man sich den Traum vom eigenen Hauschen am Land erfiillt werden die
Wege zur Arbeit und zum nachsten Supermarkt ldnger, meist wird fiir jeden Einkauf ein Auto bendtigt. Diese Idylle ist

also auch mit oft erheblichen Mehrkosten verbunden, die vielen vorher in diesem AusmaB nicht bewusst sind.

Aber nicht alle wiinschen sich ein Leben am Land und nicht alle Einfamilienhduser haben eine dezentrale Lage. Das Stre-

ben nach dem Leben am Land kann also nicht der einzige Grund fir den Wunsch nach einem eigenen Haus sein.

Beim Thema des Eigenheims muss auch die Schutzfunktion des Hauses erwdhnt werden. Ein Haus wurde seit jeher zum
Schutz der in ihm lebenden Menschen vor der Umwelt erbaut. Zum Schutz vor wilden Tieren, Naturkatastrophen, ande-
ren Menschen und weiteren Bedrohungen. Und auch wenn heute, beim Gedanken eines Hausbaus, nicht sofort an wilde
Tiere gedacht wird, spielt die Schutzfunktion dennoch eine sehr wichtige Rolle. Das Dach soll dicht sein und gegen Regen
schitzen, die Wande sollen auch starken Stiirmen Stand halten, durch die Fenster soll man Fremde von weitem erkennen
- der Blick nach innen sollte jedoch verwehrt bleiben und es sollte eine einbruchssichere Eingangstiire vorhanden sein.
Und oft hangt demonstrativ ,Hier wache ich” mit dem Foto eines wilden Hundes am Gartenzaun, auch wenn der Hund nur

ein kleiner Dackel ist, oder die Hauseigentimer gar keinen besitzen.

FRAGE 23:

MIT EINEM EINFAMILIENHAUS VERBINDE ICH ...

Garten
Privatsphare
Freiheit
Sicherheit
Heimat

Kredit
Dezentrale Lage
Langere Wege
Stolz

Erbe

Schutz
Reprasentation

Kiirzere Wege

Eigentum
Individualitat
Kinder
Eigenleistung
Erinnerungen
Verdnderbarkeit
Landleben
Familienzusammenhalt
Schulden
Geldanlage
Zentrale Lage

Prestige

Siehe Befragung ab S. 275
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ABB.10
Warnschild



Man erkennt dieses Schutzbediirfnis in den eigenen vier Wanden auch oft sehr gut nach Einbriichen. Fir die meisten
Menschen ist nicht der Diebstahl von geliebten Gegenstanden, oder der Vandalismus das Schlimmste, sondern der Ein-
bruch in ihre Privatsphare. Dass einfach jemand in ihre vier Wande eingedrungen ist, ist meist schlimmer als der Verlust
materieller Dinge und viele fiihlen sich dann in ihrem eigenen Haus (in ihrer Wohnung) nicht mehr sicher. Doch heutzu-
tage wird ein Haus nicht nur aus reiner Schutzfunktion erbaut, Sicherheit wiirde man auch in einer Wohnung in einem

Mehrparteienhaus finden. Warum wiinschen sich dann so viele ein Einfamilienhaus?

Viele erklaren sich den Wunsch nach einem eigenen Haus auch durch das tierische Territorialprinzip. So schreibt Greve-
rus von der Notwendigkeit: ,,[...] das sich der Mensch aktiv einen Raum aneignet, ihn gestaltet und dadurch zur Heimat
macht.“ ® Und Terretorien sind fiir Menschen auch heute noch sehr wichtig. Das Einfamilienhaus steht meist in der Mitte

des Grundstiicks, die Grundgrenzen werden durch einen Zaun eindeutig markiert, man steckt sein Territorium ab.

Ein weiterer Grund sich ein Eigenheim anzuschaffen ist fir viele die Familienplanung. Viele wiinschen sich ein Haus fiir
ihre Kinder, in dem sie mehr Platz haben und in dessen Garten die Kinder spielen kdnnen. Pierre Bourdieu schreibtin ,,Der
Einzige und sein Eigenheim™: ,,Und noch heute ist das Vorhauben, ,,bauen zu lassen”, fast immer mit dem Vorsatz ver-
bunden, ,.einen Hausstand zu griinden* (oder zu erweitern) [...]“ % Und tatsachlich ist eine Wohnung fiir viele nur eine
Ubergangslosung. Um Geld zu sparen — damit spiter —wenn Kinder geplant sind, ein Haus leistbar ist. Ein Haus zu bauen
wie auch Kinder zu bekommen ist Teil des ,,Sesshaft-Werdens™ und eng miteinander verbunden. Nur die wenigsten
Alleinstehenden wiinschen sich unbedingt ein Eigenheim mit Garten. Sicher liegt es auch daran, dass der Lebensmittel-
punkt einer Familie mit Kindern das Heim ist und es der Wunsch der (zukiinftigen) Eltern ist, den Lebensmittelpunkt
ihrer Kinder so schon wie maglich zu gestalten. Und auch in diesem Fall ist der Gedanke an die landliche Idylle, an ein
kleines Haus mit eigenem Garten viel ,,heimeliger™ als der Gedanke an eine 70 Quadratmeter Wohnung in einem Mehr-
parteienhaus mit 20 Wohnungen und einer Schaukel auf einem asphaltierten Spielplatz.

Aber nicht nur der Kinderwunsch ist entscheidend fiir den Bau oder Kauf eines Hauses, ein eigenes Haus empfinden die
meisten auch als erstrebenswerte Kapitalanlage, auch wenn die meisten Einfamilienhduser durch Kredite finanziert
werden. Wie auch Pierre Bourdieu schreibt ist der Wunsch nach einem Einfamilienhaus leider oft so grof, dass die Haus-
besitzer in spe unverniinftige Kreditvertrage abschliefen und anschlieBend zwar im Besitz eines Hauses sind, jedoch

auch hochverschuldet.

FRAGE 17: WELCHE EIGENSCHAFTEN SIND FUR IHRE ZUKUNFTIGE
WOHNUNG / HR ZUKUNFTIGES HAUS WICHTIG?

Lage (12,85%)
Privatsphére (11,13%)
Laufende Kosten (10,29%)
Architektur (7,56%)

Platz fiir Kinder (6,76%)

Veranderbarkeit (3,99%)

Qualitat (11,55%)
Grofe (10,92%)
Kaufpreis (8,19%)
Eigener Garten (7,35%)
Individuell (5,25%)

Représentation (1,68%)

Geldanlage (1,68%) Exklusivitit (0,84%)
FRAGE 18: RANKING

Rang 1: Qualitat

Rang 2: Preis

Rang 3: Architektur/Design/Aussehen

Rang 4: Einzigartigkeit/Individualitat

Rang 5: Prestige/Reprasentation/Exklusivitat
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ABB.106
Fertighauszentrum Blaue Lagune



Und genau genommen sind sie dann gar nicht im Besitz eines eigenen Hauses, sondern die Bank hat ein neues Haus
gekauft. Oft werben Fertighaushersteller und Kreditinstitute damit, man solle doch lieber ein Darlehen abbezahlen und
spater im Besitz eines Eigenheims sein, als lebenslang Miete zu bezahlen. Aber die potentiellen Hauskaufer unterschat-
zen oft die zusédtzlichen Kosten. Die Betriebskosten sind bei einem Haus hdher als in einer Wohnung, es fallen Gemein-
deabgaben und Steuern an, die Kreditzinsen kdnnen wahrend der oft sehr langen Laufzeit steigen und wird ein Haus
aufgrund eines Kinderwunsches erbaut, kommen mit Kindern noch weitere Kosten auf die Familie zu, wahrend sich das
Haushaltseinkommen um ein Gehalt verringert.

Immobilien werden sicher immer eine gute Geldanlage sein, doch um Geld anlegen zu kdnnen, muss dieses erst erspart
werden. Wenn Hauser zum groften Teil mittels Krediten finanziert werden - kann in diesem Fall wirklich von einem

,Haus als Kapitalanlage™ gesprochen werden?

0ft hart man auch, dass ein Haus immer eine gute Idee sei, schlieBlich kinne man dies ja spater seinen Kindern verer-
ben. Doch ist es wirklich ndtig ein Haus zu bauen oder zu kaufen, um seinen Kindern ein schones Erbe hinterlassen zu
konnen? Meist werden die Hauser von den Hinterbliebenen ohnehin verkauft — das Haus, in dem die Familie schon seit
Generationen lebt, ist schon fast ausgestorben. Die Menschen leben heute nicht mehr ihr ganzes Leben lang an einem
Ort. Die meisten verlassen als Erwachsene ihre Elterngemeinde, um wo anders zu studieren oder zu arbeiten. Und auch
wenn man sein ganzes Leben an einem Ort lebt, so wird man dieses nicht im Elternhaus verbringen. Irgendwann wird
man seine eigene Familie grinden und vielleicht selbst ein Haus bauen oder eine Wohnung kaufen und sicher nicht nach
dem Tod der Eltern in deren Haus ziehen. Dies ist mittlerweile eher ein Mythos als Realitat, denn wie viele Hauser gibt es
heute noch in denen mehrere Generationen auf einmal wohnen und sich GroBmutter, Mutter und Tochter mit dem Kochen

abwechseln und auf das Heimkehren ihrer Manner warten?

Ein Haus hat, und dies ist auch einer der Unterschiede zu einer Wohnung, fiir viele auch eine wichtige Reprasentations-
funktion. Ein groBes, schones Haus mit einem gepflegten Garten und einer Doppelgarage fiir zwei fiir Osterreichische
Autobahnen iibermotorisierte Autos und im besten Fall noch ein Swimmingpool, ist eindeutig reprasentativer als eine
kleine Wohnung in der Stadt. Doch kaum ein Haus steht heute prestigetrachtig auf einer einsamen Wiese, sondern meist
in einer dicht besiedelten Stadtrandsiedlung. Warum ist es vielen so wichtig ihre (vermeintliche) finanzielle Potenz

mittels eines Eigenheims nach AuBen zu zeigen?

FRAGE 25:

FRAGE 26:

WIE VIEL GELD WURDEN SIE FUR IHR HAUS AUSGEBEN?
WIE VIEL GELD HABEN SIE FUR IHR HAUS AUSGEGEBEN?

Unter 100.000 Euro (1,69%)
100.000 bis 150.000 Euro (5,08%)
150.000 bis 200.000 Euro (18,64%)
200.000 bis 250.000 Euro (16,95%)
250.000 bis 300.000 Euro (25,42%)

300.000 bis 400.000 Euro (22,03%)
iiber 400.000 Euro (10,17%)

WURDEN SIE IHR HAUS MIT EINEM KREDIT FINANZIEREN?
HABEN SIE IHR HAUS MIT EINEM KREDIT FINANZIERT?

Ja, unter 50.000 Euro Kreditsumme (6,78%)

Ja, 50.000 bis 100.000 Euro Kreditsumme (15,25%)
Ja, 100.000 bis 150.000 Euro Kreditsumme (30,51%)
Ja, 150.00 bis 200.000 Euro Kreditsumme (15,25%)
Ja, 200.000 bis 250.000 Euro Kreditsumme (11,86%)

Nein (13,56%)
Siehe Befragung ab S. 275
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ABB.10 ABB.104
Plakatwerbung Fiat 1500 C Werbung BMW Ter



Teure Autos und Hauser treten oft als Paar auf. In den Werbungen fiir Fertighauser sieht man in der Garage meist ein
neues, glanzendes Auto eines Deutschen Herstellers stehen und umgekehrt erkennt man oft im Hintergrund der Au-
towerbung ein Einfamilienhaus. Beide sind schon seit jeher starke Reprasentationsmittel, doch wie wichtig ist uns die

Anerkennung durch andere? Und wie reprasentativ ist ein Einfamilienhaus in einer Siedlung heute in der Regel noch?

Ein weiterer Unterschied zu einer Wohnung ist die (vermeintliche) Veranderbarkeit eines Hauses und die damit verbun-
dene Freiheit und Individualitat. Ein Haus kann nach Belieben und nach eigenen Wiinschen geplant und erbaut, umgebaut
und verandert werden. Wande konnen eingerissen und Zimmer angebaut werden und die Besitzer kannen das Haus rot,
blau oder griin streichen. Beim Gedanken an ein Haus denken viele an diese Verdnderbarkeit und fiihlen sich beim Ge-
danken einer Wohnung in ihrer Individualitdt und Kreativitat eingeschrankt. In einer Wohnung kann man nicht einfach
Winde versetzten oder ein Zimmer vergrofern und man kann sich auch nicht die Hausfarbe aussuchen. Natiirlich ist dies
grundsatzlich richtig—man kann bei einem Haus sicher mehr verandern als in einer Wohnung. Doch erstens konnen auch
in einer Wohnung (Eigentumswohnung) Veranderungen vorgenommen werden und zweitens sind auch bei einem Haus
nicht willkiirliche Veranderungen maglich. Man kann zwar die Farbe wahlen und eine Terrasse anlegen, doch Zu- und

Umbauten miissen genehmigt werden und nicht jeder Wunsch kann umgesetzt werden.

Der Hausbau oder —kauf starkt sicher auch den Zusammenhalt des Paares beziehungsweise der Familie. Auch Pierre
Bourdieu schreibt: ,,Schon das Unternehmen, zusammen ein Haus auszuwahlen, es einzurichten und auszugestalten zu
einem ,,Zuhause™, wo man sich unter anderem deswegen wirklich ,,zu Hause™ fiihlt, weil man die hineingesteckte Arbeit
und Zeit hochschatzt [...] ist ein Produkt des affektiven Zusammenhalts und verstarkt wiederum diesen affektiven Zu-
sammenhalt.“  Und die Mglichkeit sich sein Zuhause nach seinen Wiinschen zu errichten ist natiirlich verlockender, als
in eine fertige, fir die Allgemeinheit geplante Wohnung zu ziehen. Und auch der Punkt des ,,Selber-Machens™ ist sicher
sehr wichtig im Bezug auf Einfamilienhauser. Selbst etwas geschaffen zu haben, selbst verspachtelt oder verfliest zu
haben, selbst den FuBboden verlegt zu haben, starkt nicht nur den Zusammenhalt des Hauslbauerpaares, sondern auch
die Bindung zu ihrem Haus. Man ist stolz auf sich und das Geschaffene und das Ergebnis dieser harten Arbeit wird einem
jeden Tag aufgezeigt. Jeden Tag sieht man die selbst gestrichenen Wande und den selbst gelegten Fuboden. Und man
kann sich noch genau an den Tag im Baumarkt erinnern und dass die Wahl zwischen den blauen und griinen Fliesen nicht
leicht gewesen ist. Man erinnert sich daran was der andere gesagt hat und an den Augenblick, als man die letzte Fliese

verlegt hatte, und dann daran, dass man stolz im Badezimmer gestanden ist und sein Werk begutachtet hat.
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ABB.109
Abgrenzung



Dies verbindet natiirlich mehr mit dem Objekt in dem man wohnt, als in eine fertige Wohnung zu ziehen und nur die
Lampe eines schwedischen Mabelhauses zu montieren. Vielleicht ist es aus diesem Grund auch vielen so wichtig selbst
an ihrem Haus zu arbeiten. Natiirlich ist diese Entscheidung auch immer mit den gesparten Kosten verbunden, aber der
Wunsch zu bauen — selbst zu bauen — ist doch ein weit verbreiteter. Und wenn die Maglichkeit nicht besteht, ob aus
zeitlichen Grinden oder mangelndem handwerklichen Geschick sein Haus komplett selbst zu bauen, so versuchen doch

die meisten wenigstens einen kleinen Teil des Innenausbaus zu bewerkstelligen.

Viele nennen auf die Frage, warum sie sich denn ein eigenes Haus wiinschen, die Privatsphare. Dass keine direkten Nach-
barn vorhanden sind, dass niemand in den Garten sieht und dass man, wenn man machte, rein theoretisch, auch nackt
herumlaufen kannte. Auch wenn die wenigsten das tatsachliche Bediirfnis danach haben den ganzen Tag ohne Kleidung
zu verbringen, zeigt dies den grofien Wunsch nach Intimsphére und Freiheit. Man muss abends, wenn man Gaste eingela-
den hat, um 22 Uhr noch nicht leise sein und wenn die Nachbarn Familienzuwachs bekommen, miissen diese zwar in der
Nacht dfters aufstehen um ihr Kind zu versorgen, man selbst wird in seinem Schlaf jedoch nicht gestart. Und natiirlich
ist es ein anderes Gefiihl, ob man versteckt hinter grofien Hecken in seinem Garten die neu gekauften Pflanzen setzt,
oder ob der Nachbar iber einem am Balkon steht und die Pflanzaktion beobachtet. Niemand fiihlt sich gerne beabachtet
und gerade in den eigenen vier Wanden ist dieses Bediirfnis noch grafer. Die Privatsphare ist sicher ein unbestreitbarer
Vorteil eines Einfamilienhauses, wie groB das Bedirfnis danach ist, hdngt jedoch von jedem Menschen individuell ab.
Und natiirlich miisste man, um den Traum vom ungestdrten, unbekleideten Dasein leben zu kdnnen, auch wirklich hohe
Hecken setzen und diirfte die Vorhange nicht offnen. Aber vielleicht liegt es auch am Abstand der einzelnen Hauser in
einer Siedlung zueinander und, dass man den direkten Nachbarn nicht mit seiner Freundin streiten hort, wenn man im
Wohnzimmer sitzt, dass man sich trotz der blickdurchldssigen Hecken und der langen Fensterfront privater fihlt als in
einer Wohnung.

Die wenigsten konnen wirklich ,,logische™ Griinde aufzahlen warum sie sich unbedingt ein eigenes Einfamilienhaus wiin-
schen. Die meisten beschreiben weniger Tatsachen als Gefiihle. Die ausschlaggebendsten Eigenschaften eines Hauses, die
zu einer Kaufentscheidung fiihren, sind sicher zum einen das Platzangebot, doch zum anderen sind den meisten Freiheit,
Individualitat, Privatsphare am Wichtigsten. Ein Haus zu kaufen ist also nicht immer nur eine rein logische Entscheidung,
denn wiirde man nur der Logik folgen, ware wohlin den meisten Fallen eine Eigentumswohnung die bessere Entscheidung
als ein Haus zu bauen oder zu kaufen. Die Entscheidung fiir ein Einfamilienhaus ist also eine sehr emotionale Entschei-

dung.

SEITE 139



Bestand an Gebauden mit 1 oder 2 Wohnungen 2001 (lt. Statistik Austria):
Niederdsterreich: 459.654 | Oberdsterreich: 275.637 | Steiermark: 252.932 | Karnten: 123.694 | Tirol: 110.895 | Burgenland: 100.279 | Salzburg: 84.663 |
Wien: 82.273 | Vorarlberg: 67.393

ABB.110

Bestand 2011



..Ein Mann muss ein Haus bauen, ein Kind zeugen und einen Baum pflanzen. ™

Jeder kennt diesen Spruch, doch nicht jeder Mann wird Vater und nicht jeder Mann baut ein Haus mit dem dazugehdrigen
Baum. Dennoch verrat dieser Spruch viel iiber die Motive ein Haus bauen oder kaufen zu wollen. Der Wunsch nach einer
Familie und die Sehnsucht nach der Natur verbunden mit dem Traum das perfekte Heim fiir seine Familie, am besten mit

den eigenen Handen, zu schaffen.

In Osterreich hat es bei der Volkszihlung 2001 3.889.189 Minner gegeben, zieht man alle unter 25jshrigen ab, bleibt
immer noch die beachtliche Summe von 2.788.102 iiber. Wiirden all diese Manner in ihrem Leben ein Haus bauen, und
geht man von einer durchschnittlichen GrundstiicksgriBe fiir ein Einfamilienhaus zwischen 665 m? und 900 m? aus,
wiirden diese eine Fliche von 2.183.083.866 m?, also 2.183 km” benitigen. Laut Statistik Austria gibt es im Jahr 2001
in Osterreich 1.305.460 Hauser mit einer Wohnung, man kinnte also sagen jeder zweite Mann hat sein Ziel erreicht.

Natirlich ist dies so nicht korrekt, da ja ein Eigentimer auch mehrere Hauser besitzen kann.

Beschaftigt man sich mit dem Thema, warum sich soviele ein eigenes Haus wiinschen ist auch die Kehrseite der Erfiillung
dieses Traums zu beachten. Die persanliche Verantwortung jedes einzelnen gegeniiber der Gesellschaft und der Umwelt,
wie auch die Verantwortung der Gestzgebung in dieser Hinsicht. Wie bereits im Kapitel ,,Der Passivhaus-Boom™ erlau-
tert, sind die Versiegelung der Flachen und der Bedarf eines Autos um Einkaufe zu erledigen und um zur Arbeitsstelle zu
gelangen ein massives Problem und stehen in direktem Zusammenhang mit dem Wunsch nach dem eigenen Hauschen mit
Garten. Diese Probleme sind bekannt und die meisten sind sich dariiber bewusst, dass eine Wohnung in vielerlei Hinsicht
die verniinftigere Losung wadre, doch der Wunsch nach einem eigenen Haus mit eigenem Garten ist oft starker. Und die
Politik unterstiitzt diese Entscheidung durch die stetige Ausweitung des Baulandes und der Gewahrung von Férderungen.
Diese werden von den einzelnen Bundesldndern vergeben und sind an verschiedenste Voraussetzungen gekniipft. Im
Bezug auf Einfamilienhduser wird die Errichtung (und Erweiterung) von Eigenheimen, meist ab einer Mindestnutzflache
von 30m? (max. meist 150m?) durch ein zinsbegiinstigtes Darlehen, die Gewahrung von Annuititenzuschiissen zu den

Riickzahlungsraten anderer Hypothekardarlehen und nicht riickzahlbaren Zuschiisse (je nach Bundesland) geférdert.
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Vgl. Statistik Austria
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Je nach Bundesland gelten verschiedene Einkommensabergrenzen, in Salzburg liegt die Obergrenze bei einer Haushalts-
griBe von einer Person bei 27.600€ (Jahresnettoeinkommen), in Wien bei 45.740€ (Jahresnettoeinkommen). Bei einer
HaushaltsgraBe von zwei Personen darf das Haushaltseinkommen im Jahr (netto) in Salzburg 43.200€ nicht ibersteigen,
in Wien liegt die Grenze bei 68.160€. Wird diese Obergrenze berschritten wird die Forderung meist reduziert, in Tirol
waren dies zum Beisiel -25% pro begonnenen (iberschrittenen) 100€. Weiters gibt es Mindestanforderungen an den
Heizwarmebedarf (meist maximal 45 kWh/mZa) und oft, von der HaushaltsgraBe abhangige, geforderte Nutzflichen
(zum Beispiel in Vorarlberg 80m? fiir eine Personen, bei 2 Personen sind es 100m?2). Abhiangig vom Bundesland werden
Erhohungen des Darlehens oder Zuschiisse unter anderem durch Kinder, barrierefreies Bauen, die Verwendung dkolo-
gischer Dammstoffe, Solaranlagen und energiesparende und umweltfreundliche MaBnahmen sowie Ortskernzuschldge
oder verdichtetes Bauen gewahrt. Die Berechnung der Forderungshdhe variiert ebenfalls von Bundesland zu Bundesland.
In Niedergsterreich gibt es zum Beispiel ein Punktesystem, in Karnten werden zur Grundfarderung (abhangig von der

Nutzflache) Familienforderungen und Erhghungbetrage addiert.

Auffallend ist, dass das Hauptaugenmerk bei den unterschiedlichen Zuschiissen und Erhdhungen auf umweltfreundliches
und nachhaltiges Bauen und die Passivbauweise gelegt wird. Es werden aber auch oft Ortskernzuschldge oder Zuschldge
bzw. Erhdhungen fiir eine verdichtete Bauweise gewahrt, so wird zumindest teilweise der Zersiedelung entgegen gear-
beitet.

Laut dem Umweltbundesamt liegt der tagliche Verbrauch fiir Siedlungs- und Verkehrstatigkeit bei 10 Hektar und der
Gesamtflachenverbrauch bei 24 Hektar. Die Siedlungsfliche pro Kopf liegt im Jahr 2007 auf iiber 500m?, in den 50er
Jahren lag diese bei rund 200mZ. Die giinstigeren Grundstiickspreise am Land, sowie die zunehmende Verfiigbarkeit von
PKWs begiinstigen die Siedlungstatigkeiten und die Erfiillung des Traums vom Haus im Griinen.

Neben den Emissionen durch die taglichen Fahrten zur Arbeitsstelle mit dem Auto und Kosten durch Schiilertransporte
und zusatzliche Verkehrswege ist auch zu bedenken, dass Boden nicht grenzenlos verfiighar ist. Versiegelte Flachen
bedeuten nicht nur den Verlust von Lebensraum fiir Pflanzen und Tiere, sondern auch fiir den Menschen und stehen auch

im Zusammenhang mit Hochwasssern und Muren.
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Vgl. Forderungen der einzelnen Bundeslander:

Burgenland:

http://www.e-government.bgld.qv.at/wbf/

Karnten:

http://www.wohnbau.ktn.gv.at

Niederdsterreich:
http://www.noel.gv.at/Bauen-Wohnen/Bauen-Neubau.html
Oberdsterreich:

http://www.ooe.gv.at

Salzburg:

http://www.salzburg.gv.at/foerderungen.htm

Steiermark:
http://www.verwaltung.steiermark.at/cms/ziel/276011/
Tirol:
http://www.tirol.gv.at/themen/bauen-und-wohnen/wohn-
baufoerderung/

Vorarlberg:
http://www.vorarlberg.at/vorarlberg/bauen_wohnen/wohnen/
wohnbaufoerderung/weitereinformationen.htm

Wien:
http://www.wien.gv.at/wohnen/wohnbaufoerderung/foerde-
rungen/neubau/index.html






DAS FERTIGHEIM

..Fir eine Rechsmark pro Kilogramm reisen die in Kisten verpackten
Eigenheime von der Fabrik zum Hafen nach Hamburg [...]**'

Friedrich von Borries und Jens-Uwe Fischer






EIGENHEIM
FERTIGHAUS

.Damals habe ich mir gesagt, warum blolj kann
man ein Haus nicht wie ein Auto fertig kaufen,
nachdem man es angesehen, untersucht, befihlt,
beklopft und probegefahren hat?* ®

Henri Nannen



Neu errichtete Einfamilienhauser in Fertighauweise 2008 (It. Osterreichischer Fertighausverbdand):

Oberdsterreich: 21% | Wien: 11%

Insgesamt wurden von den Mitgliedern 3.175 Ein- und Zweifamilienhauser errichtet, davon: Niederdsterreich 31%
Karnten: 8% | Steiermark 8% Tirol: 6% | Salzburg: 5% | Vorarlberg: 3%

Burgenland: 7%



Laut dem Osterreichischen Fertighausverband sind 2008 insgesamt 16.895 Hauseinheiten errichtet worden, davon
5.579, also 33,02%, in Fertighauweise und 11.011 (66,98%) konventionell. Davon haben die Mitglieder des Verbandes
3.175 Ein- und Zweifamilienhduser erbaut. Man kdnnte also sagen jedes Dritte Einfamilienhaus wird in Fertigbauweise

errichtet. Doch warum entscheiden sich so viele fiir ein Fertighaus?

Die Frage warum man sich fiir ein Fertighaus entscheiden wiirde, beantworteten 16,61% der Befragten mit der kurzen
Bauzeit, 12,54% mit dem niedrigen Preis und 12,54% mit dem fixen Preis, und 10,97% wiirden sich aufgrund von Mu-

sterhdusern fiir ein Fertighaus entscheiden (siehe Befragung im Anhang).

Die Maglichkeit sich das Haus vor dem Kauf bzw. Bau anzusehen, ist sicher ein ausschlaggebender Grund fiir die Ent-
scheidung fiir ein Fertighaus. Natiirlich macht es einen Unterschied, ob nur Plane und Modelle vom Architekten besichtigt
werden konnen, oder ob das zukiinftige Heim schon vorab betreten werden kann. Viele wissen auch gar nicht so genau
wie sie sich ihr Haus vorstellen, bevor sie es gesehen haben. Die meisten haben zwar eine Vorstellung iiber die GrofBe oder
Anzahl der Raume und ob sie beim Abwasch aus dem Fenster sehen wollen, doch nicht wie die Architektur des Eigene-
heimes gestaltet sein soll. Sehen sie ein fertiges Haus, dann sagen viele ,,6enau so habe ich es mir vorgestellt” —obwohl
sich viele gar nichts vorgestellt haben. Was man sieht machte man haben, kennt man etwas nicht, weil man auch nicht,
dass man es gerne hatte. Damit kann die Fertighausindustrie natirlich punkten. Sie haben den unschlagbaren Vorteil ihre
Hauser in Musterparks aufstellen zu konnen, so dass die potentiellen Kunden genau sehen kdannen was ihnen entgeht,
wenn sie dies nicht besitzen. Herr Weichselbaum*, der Vorstandsvorsitzender der Firma Elk, hat wahrend unseres Ge-

sprachs erwahnt, dass am dftesten die Haustypen verkauft werden, die auch als Musterhduser ausgestellt werden.

Ein weiterer Punkt sind natiirlich auch die garantierten Fixpreise. Entscheidet man sich fir den Kauf eines Fertighauses
und hat man sich den Typ sowie alle Zusatzleistungen ausgesucht, dann tippt der Vertriebsmitarbeiter kurz in seinen
Taschenrechner und der Hauspreis steht fest. Auf Wunsch kdnnen auch gleich die Raten bei einer Fremdfinanzierung
ausgerechnet werden, da die meisten Fertighaushersteller bereits fixe Kooperationen mit Banken haben. Diese Maglich-
keit hat der Architekt natiirlich nicht, er kann zwar den ungefahren Preis des Hauses nennen, die tatsachlichen Kosten
hangen jedoch von den einzelnen Baufirmen und deren Rechnungen ab und eine Ratenzahlung wird auch nicht berechnet.
Ein Hauskauf ist (zumindest meist) keine vorschnelle, uniiberlegte Handlung. Diese Investition ist wohliiberlegt. Man hat

sich iberlegt, welche GroBe das zukiinftige Heim haben sollte und wie viele Zimmer darin Platz finden sollten

FRAGE 31: WARUM WURDEN SIE SICH FUR EIN FERTIGHAUS ENTSCHEIDEN?

Kurze Bauzeit Niedriger Preis

Fixer Preis Musterhduser

Alles aus einer Hand Fixe Bauzeit

Sofortige Berechnung der Kein Arger mit Handwerkern

Kreditrate

Siehe Befragung ab S. 275

Vql. Osterreichischer Fertighausverband
81 Von Borries und Fischer. S. 38.
62 Nannen, Henri. In: Simon, Katja. S. 13.

* Gesprach mit Herrn Erich Weichselbaum (Vorstandsvor-
sitzender Elk Fertighaus AG) am 05.05.2011.



.In dieser bleibt ihm als Ausweg nur, sich um den Preis einer enormen Anspannung den Folgen
seiner Entscheidung zu stellen und sich zugleich darum zu bemdihen, sich mit dem, womit die
Realitat seine Erwartungen sanktioniert hat, zufriedenzugeben, wie man so sagt, indem er alle
Anstrengungen macht, die Fehlkiufe, die erfolglosen Unternehmungen, die leoninischen Ver-
trage** in seinen eigenen wie in den Augen seiner Angeharigen zu rechtfertigen.” &

Pierre Bourdieu



und man weiB wie viel Budget dafiir zur Verfiigung steht. Sei es weil eine gewisse Summe angespart worden ist, oder
weil man nur einen gewissen Betrag fremdfinanzieren machte, oder die maximale Kreditsumme, die einem das Kredi-
tinstitut gewdhren wiirde, kennt.

Die wenigsten Hauslbauer kdnnen sich einfach so den Traum vom eigenen Haus, ohne auf die Kosten zu achten, reali-
sieren. Und gerade wenn man finanziell eingeschrankt ist, ist es ein gutes Gefiihl die Kosten genau zu kennen. Wird ein
schliisselfertiges Fertighaus gekauft, missen nur noch die Umzugskartons ausgepackt werden und dem Einzug steht
nichts mehr im Wege. In dem vereinbarten Kaufpreis ist alles enthalten, FuBboden, Fliesen, oft sogar die Einbaukiiche.
Auch wenn Fertighduser nicht immer viel giinstiger sind als konventionell errichtete Einfamilienhduser, so ist doch
die Tatsache der im vorhinein feststehenden Fixpreise oft ausschlaggebend. Fiir die meisten ist es bei Investitionen
dieser Grofenordnung einfach beruhigend schon im Vorfeld die anfallenden Kosten auf den Cent genau zu wissen. Und
laut Herrn Weichselbaum* werden die kalkulierten Preise auch immer genau eingehalten. Man kiannte also sagen, die
Fixpreisgarantien der Fertighaushersteller sind einer der griften Vorteile fiir die Bauherren gegeniiber dem konventi-

onellen Hausbau.

Doch bei dem groBen Wunsch sich den Traum vom eigenen Haus zu verwirklichen, iiberschatzen leider viele ihre finanzi-
ellen Mdglichkeiten. Und die beim Verkaufsgesprach sofort errechnete Ratenzahlung klingt oft verlockend und verfiihrt

manche Kaufer.

Auch die garantierte Bauzeit ist oft entscheidend fiir den Kauf eines Fertighauses. Durch die Vorfertigung der einzelnen
Bauteile im Werk kdnnen die Hersteller kurze Bauzeiten garantieren. Die meisten geben in ihren Prospekten an, dass
das Haus vom ersten Aufbautag bis zur Ubergabe innerhalb von drei Monaten schlisselfertig errichtet wird. Durch die
Vorfertigung gibt es auch kaum Wetterausfalle bei den Bauarbeiten, da bis auf den Tag der Aufstellung der Wande, kaum
Arbeiten vom Wetter abhdngig sind. Wird ein Haus auf herkammliche, konventionelle Art und Weise erbaut, sind die
Bauzeiten erstens erheblich langer und zweitens werden diese von niemandem garantiert. Dies ist fiir die Bauherren na-
tiirlich ein erheblicher Vorteil. Sie konnen die Fertigstellung des Hauses und den Umzug genau planen und ersparen sich

durch die kiirzere Bauzeit auch noch die Mietzahlungen, die sie wahrend einer langeren Bauzeit hatten zahlen missen.

Die Fertighaushersteller werben auch mit dem ,,Alles aus einer Hand" Prinzip. Die Hauskaufer miissen sich keine Gedan-

ken tber einzelne Baufirmen oder Behdrdenwege machen, sie unterschreiben den Vertrag, bezahlen und ziehen ein.

63 Bourdieu, Pierre. S. 40.

* Gesprach mit Herrn Erich Weichselbaum (Vorstandsvor-
sitzender Elk Fertighaus AG) am 05.05.2011.

** leoninischer Vertrag: Vertrag, der alle Parteien zufrieden
stellt. (Fremdwarter. Herkunft und Bedeutuny. S. 416)
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Elk Fertighaus AG



Sie missen sich also nie drgern, warum der Elektriker heute schon wieder nicht kommt oder dass der Estrich noch nicht
trocken ist und sie deshalb alle anderen Termine verschieben miissen. Fiir viele ist dies nicht nur die Ersparnis von Zeit
sondern auch von viel Stress und Arger. Und auch wenn viele gar nicht wissen, ob es Stress und Arger gébe, wenn sie
konventionell bauen wiirden, so sind sie sich doch sicher, dass sie dies mit dem Bau eines Fertighauses auf jeden Fall

vermeiden.

Auch die eigene Zeit, die bei einem kanventionellen Bauvorhaben investiert werden muss, um Termine auszumachen und
die Arbeiten zu iiberwachen, entfallt beim Kauf eines fertigen Eigenheimes. Wahrend die Fertighausfirma das eigene
Heim aufstellt, miissen nur ein paar Fotos zur Erinnerung gemacht werden und der restlichen Tag kann im Mdbelhaus
verbracht werden, um die neue Einrichtung fiirs eigene Heim auszusuchen. Viele haben aufgrund ihrer beruflichen Ta-
tigkeit gar nicht die Maglichkeit jeden Tag auf die Baustelle zu fahren und mit Baufirmen zu diskutieren. Und dann nur

einen Ansprechpartner, die Fertighausfirma, zu haben ist natiirlich ein erheblicher Vorteil.

Viele wiinschen sich ein Eigenheim, wenn sie iiber die Nachwuchsplanung nachdenken, oder bereits Kinder haben. Und
gerade dann ist es auch wichtig auf den Preis zu achten, da Kinder ja immer auch mit erheblichen Kosten verbunden sind.
Gerade dann ist es fiir viele wichtig den Preis und die Bauzeit des Hauses genau zu kennen und nicht fiir langere Zeit

jeden Tag auf der Baustelle zu verbringen.

In unserer schnellen Zeit wiinschen sich auch viele ,,schnell” ein Haus und entscheiden sich aus diesem Grund fiir ein
Fertighaus. Man sieht sich die Hauser in den Hochglanzprospekten und Musterhaussiedlungen an, entscheidet sich fir
den Typ der einem gefallt und im preislichen Rahmen ist, verdndert gegebenenfalls den Grundriss noch etwas, unter-
schreibt und wartet auf den Einzugstermin. Wahrend die Fertighausfirma das Haus baut, sucht man sich das neue Sofa
und die Badezimmermabel aus und bis man sich fiir das zukiinftige Sofa entschieden hat, ist das Haus auch schon fertig

und kann bezogen werden.






INDIVIDUALITAT UND
SERIENFERTIGUNG

..Das Fertighaus wird gleichgesetzt mit dem Paradebeispiel eines industrialisierten
Massenproduktes, dem VW-Kafer. Befiirworter einer Serienproduktion von Wohnungen

fragen:, Welchen VW-Besitzer start es schon, dall auch andere einen VW fahren?** &
Gerischer
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Automobilherstellung Henry Ford



Einer der am dftesten kritisierten Punkte im Bezug auf Fertighduser ist die Serienfertigung und das damit verbundene
Fehlen der Individualitat.

Seit den Anfangen der seriellen Fertigung von Hausern werden immer wieder Parallelen zur Automobilindustrie gezo-
gen. Schon Le Corbusier strebte eine Massenproduktion der Hauser a la Henry Ford an und auch die 1932 in den USA
gegriindete General Housing Inc. wollte Hauser wie Autos produzieren. Und auch wenn die Fertighausindustrie durch
die erforderlichen Anschliisse, Verankerungen und Griindungen nie den Vorfertigungsgrad der Automobilindustrie er-
reichen wird, so ist die Analogie doch interessant. Wird die Fertighausproduktion von diesem Standpunkt aus betrachtet
erscheint die fehlende Individualtat nicht mehr als Mangel, sondern als Produktmerkmal. Die Individualtat bei einem
Autokauf auBert sich durch die Wahl der Marke und des Typs, durch die Aussenfarbe und das Ausstattungspaket. Machte
man ein reprasentatives Auto eines renommierten Herstellers oder praferiert man ein giinstigeres, welches einen ohne
Prestige von A nach B bringt. In der Fertighausindustrie waren die Architektur und Farbe, die Grundrissvariationen und
die Qualitat der Innenausstattung vergleichbare Merkmale der Individualisierung des Produkts. Natiirlich lasst sich die
Fertighausindustrie nicht auf die serielle Fertigung alleine reduzieren, da es sich bei einem Haus nicht um ein mabiles,

kurzlebiges Produkt handelt, welches schnell ausgetauscht wird.

Es stellt sich auch die Frage wie viel Individualitdt von den Kunden iiberhaupt gewiinscht wird. Wiinscht sich die Mehr-
heit ein individuell auf ihre Bedirfnisse abgestimmtes Eigenheim oder einfach nur ein Haus? Natiirlich kdnnen nicht
alle Hauskaufer in einen Topf geworfen werden, da der Hauskauf an sich schon etwas ganz individuelles ist und sich die
Motive der Hausbauer natirlich unterscheiden. Wiinschen sich die Hausbesitzer in spe ein individuelles Haus, oder ist das
Haus an sich nicht so wichtig, solange sie ihm eine personliche Note geben kinnen? Natirlich werden nicht alle Einfa-
milienhduser in Fertighauweise errichtet und viele lassen sich ihr zukiinftiges Heim auch von einem Architekten planen,
doch kann gesagt werden, dass die Besitzer der rund 30% der neu errichteten Eigenheime (in Fertighauweise) kein oder
kaum ein Bediirfnis an Individualitat haben? Wie individuell und verschieden sind im Gegensatz dazu die konventionell
errichteten Einfamilienhduser? Auf die Frage welche Eigenschaften fiir die zukiinftige Wohnung/das zukiinftige Haus
wichtig waren antworteten nur 5,25% mit ,,indivduell auf mich abgestimmt* (Platz 10 von 14 - insgesamt standen 14

Eigenschaften zur Auswahl) (siehe Befragung im Anhang).

FRAGE 34:

FRAGE 35:

FRAGE 36:

WIE WICHTIG IST ES IHNEN, DASS IHR HAUS EXTRA FUR SIE
UND IHRE WNSCHE UND BEDURFNISSE GEPLANT WURDE?

sehr wichtig (60,00%) wichtig (24,62%)

egal (13,85%) weniger wichtig (1,54%)

WURDEN SIE EIN FERTIGHAUS INDIVIDUELL AN IHRE BEDURF
NISSE ANPASSEN?

Ja, ich wiirde sehr viel verandern (67,21%)
Ja, ich aber nur kleine Veranderungen (27,87%)

Nein (4,92%)

WAS VERSTEHEN SIE UNTER INDIVIDUELLER ANPASSUNG?
MEISTGENANNT WURDE:

Grundriss, Aufteilung und Grdfie der Raume
Innenausbau / Einrichtung

Siehe Befragung ab S. 275

64 Gerischer. In: Simon, Katja. S. 214.

Vgl. Simon, Katja: Fertighausarchitektur in Deutschland seit

1945.
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Fahrt man durch Siedlungen und sieht sich die einzelnen Hauser an, wird man meist nicht viele Unterschiede erkennen.
Natirlich entdeckt man hie und da ein Haus, das sich von der Masse abhebt, aber die meisten, ob nun in Fertighauweise
errichtet oder nicht, dhnlich sich doch erheblich. Die Farbe unterscheidet sich und die Anzahl und GréBe der Offnungen,

doch im Grunde dhneln sie sich alle.

Kann man also der Fertighausindustrie gar keinen Vorwurf machen? Ist die Individualitat der Hauser vielleicht nur ein

Traum von Architekten aber gar kein reales Bediirfnis der Bewohner?

Auf die Frage nach der individuellen Anpassung an den Kunden meinte Herr Weichselbaum*, dass das Unernehmen (ELK
Fertighaus AG) den hdchsten Absatz mit jenen Hausern erzielet, die als Musterhauser aufgestellt wurden. Die Fertig-
hauser konnen auch individuell verandert werden, doch die meisten nehmen nur kleinere Anpassungen im Grundriss var,
der Rest gefallt ihnen so wie er ist. Doch woran liegt das? Liegt es daran, dass man erst weifl was man will wenn man es
sieht, oder daran, dass fiir viele nicht die Architektur ihr Haus individuell macht, sondern das Leben? Fiir viele ist es nicht
so wichtig ob sie eine einzigartige Fassade haben, sondern die Individualitat ihres Hauses besteht in den Kratzspuren im
FuBboden des Kinderzimmers durch die Legosteine und die Bleistiftstriche am Tirstock die das Wachstum der Kinder

bezeugen. Ist das vielleicht der Grund warum sich so viele fiir ein Fertighaus entscheiden?

Doch was wiirde geschehen wenn diejenigen, die sich fir ein Fertighaus entschieden haben, die Wahl hatten. Wenn
man ihr Fertighaus neben ein fiir sie individuell geplantes Haus stellen wiirde und sie sich aussuchen kdnnten, welches
ihnen lieber ware? Wahrscheinlich wiirden diejenigen, die schon ldnger in ihrem ,,Haus von der Stange™ wohnen, sich
trotz aller Bemiihungen der individuellen Anpassung des Architekten fiir ihr Fertighaus entscheiden wiirden. Nicht weil
ihnen die Architektur besonders qut gefallt, oder weil ihnen die Individualitat des Architektenhauses egal ware, sondern
weil sie mit ihrem Fertighaus auch Erinnerungen verbinden. Erinnerungen an die Kinder, die wie so noch klein waren mit
ihren Buntstiften die Kinderzimmerwand bemalt haben und Erinnerungen an das erste Weihnachtsfest und die vielen
Geburtstage, die sie in ihrem Haus schon gefeiert haben. Diese Erinnerungen verleihen dem Haus von der Stange ihre In-
dividualitdt und machen es zur Heimat, und die beste Architektur der Welt wird mit den Emotionen, welche die Besitzer
mit ihrem Fertighaus verbinden, nicht mithalten kdnnen. Natiirlich liegt das nicht an der Tatsache, dass es sich dabei um

ein Fertighaus handelt, sondern nur daran, dass diesem Haus bereits Leben eingehaucht wurde.

* Gesprach mit Herrn Erich Weichselbaum (Vorstandsvor-
sitzender Elk Fertighaus AG) am 05.05.2011.
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Doch was ware, wenn sie schon vorher die Wahl hatten, bevor das Fertighaus mit Erinnerungen behaftet ist? Wiirden sie
sich dann fir das individuelle Haus entscheiden? Wissen viele vielleicht gar nicht was ihnen entgeht, weil sie den Weg

zum Architekten von vorn herein vermeiden?

Ich denke nicht, dass die Individualitat der Hauser irrelevant ist und es wird auch jedes Fertighaus individuell an den
Kunden angepasst, auch wenn es sich hier nur um geringfiigige Veranderungen handelt, doch vielleicht sind die Wiinsche

der einzelnen Bauherren gar nicht so verschieden.

Man muss auch anmerken, dass es vor kommt, dass sich Kunden ihr zukiinftiges Eigenheim von einem Architekten planen
lassen und mit den fertigen Planen zu einem Fertighaushersteller gehen, um sich von diesem ihr Haus bauen zu lassen.
In diesem Fall wird das Fertighaus natiirlich komplett individuell geplant und nur die Herstellung erfolgt mit den Tech-

nologien der Fertighausindustrie.






PRODUKT
FERTIGHAUS

Profdukt das; -[e]s, -e (Frzeugnis; Ertrag; Folge;

Ergebnis)
Duden






DAS HAUS ALS
PRODUKT

.Das Fertighaus ist das einzige Erzeugnis im Wohnungsbaubereich,
dessen Produktion und Vertrieb mit der industriellen Fertigung

von Konsumglitern vergleichbar ist. Mit dem Fertighaus wurde das
Eigenheim zu einer Ware und der Hausbau zu einer kommerziellen

Dienstleistung.”
Katja Simon



ABB.114 ABB.119
Konfiguration Auto | VW



Tatsdchlich ist das Fertighaus in der Baubranche einzigartig: der Bauherr wird zum Hauskaufer und das Haus zum Produkt.
Laut Katja Simon sind der Vertriebsweg, die industrielle Fertigungsmethode, welche den Prinzipien der Rationalisierung,
Industrialisierung und Normung folgt, der Kaufvertrag und die Serviceangebote der Fertighaushersteller Eigenschaften

die das Fertighaus zu einer Ware, zu einem Produkt machen.

Und wie schon so oft, [dsst sich auch in diesem Fall das Produkt Fertighaus wieder mit dem Produkt Automobil verglei-
chen. Die industrielle Fertigung, die Mdglichkeit das Produkt geringfiigig zu personalisieren, die Reprasentationsmag-
lichkeiten und die emotionale Bindung verbinden Haus und Auto. Doch nicht nur das Automobil dient als Vergleich, fast
alle industriell hergestellten Produkte dhneln sich in gewisser Hinsicht —und damit auch dem Fertighaus.

Die industrielle Fertigung, als erstes Merkmal eines industriellen Produkts, ist natiirlich die deutlichste Gemeinsamkeit

des Fertighauses mit anderen Waren, doch die Fertigungsart ist nicht die einzige Ubereinstimmung.

Wie die meisten Hersteller industrieller Produkte, besitzen auch die Fertighaushersteller eine fixe Produktpalette, ganz
im Gegensatz zu konventionellen Dienstleistern der Einfamilienhausbranche. Die meisten Fertighaushersteller haben
eine eher schmale Produktpalette, da sie keine groBe Anzahl an verschiedenen Produkten erzeugen, es werden aber
immer wieder neue Typen entwickelt, die Hersteller achten auf die Produktimagepflege und durch den haufigen Modell-
wechsel kann ein aktuelles Angebot gewahrt werden.

Der Vertrieb erfolgt oft Gber Handelsvertreter, die im fremden Namen und auf fremde Rechnung Vertrage fiir die Fer-

tighaushersteller abschliefien, es handelt sich also meist um eine indirekte Distribution.

Entscheidet man sich fiir ein Fertighaus wird ein Kaufvertrag unterschrieben, bei dem es sich meist um einen Mu-
stervertrag handelt. Wie bei allen anderen Waren wird die Ware gegen Bezahlung geliefert. Natirlich werden bei al-
len Rechtsgeschaften Vertrage unterschrieben und auch bei der Hausplanung durch einen Architekten wird man einen
unterzeichnen, doch die Tatsache, dass es sich um immer gleiche Mustervertrage handelt, da es sich grundsatzlich um
das immer gleiche Produkt handelt, unterscheidet die Fertighausindustrie eindeutig von anderen Dienstleistern der

Baubranche.

Fertighaushersteller bieten auch spezielle Serviceangebote an - auch dies unterscheidet sie vom traditionellen Haus-
bau. Immer wieder werden durch Kooperationen mit Banken Finanzierungsmaglichkeiten angeboten, oder auch Hauser

inklusive Grundstiick verkauft.
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ABB.12(
Elk Fertighaus AG



Und auch die Marketingmdglichkeiten machen ein Fertighaus zum Produkt und stellen einen signifikanten Unterschied
zum herkdmmlichen Hausbau dar. Hochglanzprospekte und Musterhausausstellungen heben die Fertighduser von den
konventionellen ab und deuten wiederum auf das Haus als Produkt hin. Architekten kdnnen Referenzbeispiele zeigen,
Bauten, die sie bereits ausgefihrt haben, oder mit denen sie an Wettbewerben teilgenommen haben, es wird aber kein

fertiges Produkt vermarktet.

Mit diesen Serviceleistungen und mit den Marketing- und Distributionsmaglichkeiten kinnen konventionelle Dienst-
leister im Bereich des Einfamilienhausbaus natirlich nicht mithalten. Doch es gibt auch Unterschiede zwischen einem
Fertighaus und anderen industriellen Produkten. Ein Fertighaus wird nie zu 100% in der Fabrik gefertigt werden konnen.
Durch die notwendigen Anschliisse und die Montage auf der Baustelle kinnen immer nur einzelne Teile vorgefertigt
werden, nicht jedoch das gesamte Produkt. Und so oft der Vergleich zur Automobilbranche auch gezogen wird, das Auto
wird dem Fertighaus im Bezug auf die Fertigung immer iiberlegen bleiben. Ein Haus wird nie fix und fertig aus der Fabrik
rollen kdnnen, auBer es handelt sich um einen Wohnwagen oder ein dementsprechend verwandtes Produkt. Aber ein
Einfamilienhaus, wie es von der Mehrheit der Kunden gewiinscht wird, wird nie den Vorfertigungsgrad der Automabiler-

zeugung, oder der eines anderen komplett vorgefertigten industriellen Produkts erreichen.

Doch die Tatsache, dass es sich bei einem Fertighaus um ein Produkt handelt, wird von den Herstellern nicht betont.
Vielleicht liegt es auch daran, dass das Produkt Fertighaus eines der wenigen industriellen Waren ist, bei denen sich
viele das individuelle Produkt leisten kannen, dass die serielle Fertigung maximal als Qualitdtsbeweis dient, nicht jedoch
fiir Werbezwecke in den Vordergrund gestellt wird. Bei kaum einem anderen Produkt hat die Mehrheit die Moglichkeit
das Unikat zu besitzen. Keiner spricht iiber die serielle Fertigung von Schuhen und die wenigsten tragen handgefertigtes

Schuhwerk, und wer denkt schon dariber nach, dass sein Fahrrad zu tausenden in der Fabrik hergestellt wurde?

Wahrscheinlich liegt es auch an den Emotionen, die mit dem Produkt Haus verbunden sind, ganz gleich wie es gefertigt
wurde. Ein Haus wird nie so niichtern betrachtet wie ein Fahrrad oder ein Drucker, der sofort weggeworfen wird, wenn
er nicht mehr richtig funktioniert. Ein Haus, der Lebensmittelpunkt der in ihm lebenden Menschen, hat immer auch
einen ideellen Wert, ist immer auch mit Gefiihlen behaftet und wird nie so unbedacht wie andere industrielle Produkte

erworben.
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ABB.121

Hartl Haus



Deutlich wird dies auch, wenn man beachtet, dass die Kaufer in den diversen Broschiiren und Prospekten immer wieder
als Bauherren bezeichnet werden — eigentlich sind sie doch Hauskaufer. Mit dem einzigen Unterschied, dass sie im Ge-
gensatz zu herkommlichen Hauskdufern kein bestehendes Haus erwerben, sondern einen noch zu errichtenden Neubau.
Bei anderen industriellen Produkten gibt es diese Differenz nicht. Egal ob ich einen Gebrauchtwagen kaufe, oder mich
fiir ein Auto entscheide welches noch produziert werden muss (also ebenfalls der Kauf eines noch herzustellenden Neu-
produkts) —ich bin immer der Autok&ufer, und es wiirde niemand auf die Idee kommen mich ,,Autobauer” zu nennen,

nur weil ich mir einen Neuwagen leiste.

Auch wenn das Fertighaus eine Ware ist, wird es durch die emotionale Behaftung nie, oder zumindest nicht in nachster
Zeit, vollig mit anderen industriellen Produkten vergleichbar sein. Erst wenn das Wohnen an sich nicht mehr die Summe
von Erinnerungen, Sehnsiichten und Wiinschen, sondern eine reine Notwendigkeit ohne emotionale Bindung ware, wére

es als Produkt wirklich mit anderen vergleichbar.

Und auch wenn viele Menschen an ihrem Auto hangen und Sonntag um Sonntag damit verbringen dieses auf Hochglanz
zu polieren und die Felgen mit Zahnbiirsten zu reinigen, und obwahl auch dieses Produkt mit Emotionen wie Freiheit und
Individualitdt verbunden wird, so ist die Bindung zu einem Auto dennoch nie so stark wie die Bindung zum Heim bzw.

zum Eigenheim.

Die Fertighaushersteller sind sich dariiber natiirlich bewusst, und nutzen die Emotionen mit denen das Haus verbunden
wird fiir ihre Marketingzwecke. Deutlich wird dies vor allem bei der Namensgebung und Typenbezeichnungen der Hau-

Ser.
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NAMENSGEBUNG

.[..] Das Vergniigen, mit dem der Leser in seine Worthauser vom Typ
»Priorssitze, »Alte Miihle«, »Zum Ausspann« oder »Gustohaus Anno
1750« einzieht, ist nur ein symbolischer Vorgriff auf das Vergniigen des
Einziehens und »Heimischwerdens« in einem Universum von Dingen, das
immer untrennbar verbunden ist mit dem Universum der Warter, die
man braucht, um sie ansprechen und beherrschen, kurz, domestizieren

zu kannen.” ¥
Pierre Bourdieu



ABB.127
Katalog Hirsch Kupfer- und Messingwerke



Die Bezeichnung der einzelnen Haustypen ist schon immer ein wichtiges Merkmal der Fertighausindustrie gewesen. Ha-
ben die Kupferhduser der Deutschen Kupferhausgesellschaft Namen wie »Jerusalem« oder »Tel Aviv« getragen, um den

Bezug zur neuen Heimat der Auswanderer herzustellen, heiBen die Hauser heute Comfort, Prestige oder Exklusiv.

Nahezu jeder Hersteller vergibt einen klingenden Namen pro Hausserie und kombiniert diesen mit der HausgroBe bezie-
hungsweise der Nettowohnflache. Riickschliisse auf die Architektur lassen sich durch diese Bezeichnungen jedoch nur

sehr selten tatigen.

Die am Oftesten vorkommenden Namen sind Villa, Comfort, Classic / Klassik und Exklusiv, doch die Interpretationen
dieser Begriffe unterscheiden sich stark zwischen den einzelnen Fertighausherstellern. Bei Hiusern mit dem Namen
»Villa« sind sich fast alle Hersteller einig: Walmdach und Pergola oder Balkon sollen die Hauser reprasentativ und ex-
klusiv erscheinen lassen und der Name soll dieses Bild unterstreichen. Unter dem Namen »Comfort« gibt es ein breites
Spektrum an verschiedensten Hausern mit unterschiedlicher Architektur. Es ist auch klar, dass mit dieser Bezeichnung
kein architektonischer Stil gemeint sein kann, sondern die Anspielung auf den Wunsch nach Komfort in den eigenen
vier Wanden. Natiirlich wiinscht sich jeder ein behagliches und bequemes Zuhause und der Name »Comfort« impliziert
Gefiihle wie Gemiitlichkeit und Heimeligkeit, die jeder erstrebt. Die Firma Elk bietet 29 verschiedene Haustypen mit
dem Namen »Comfort« an, welche laut Elk alle fir hochsten Wohnkomfort stehen sollen. Unter diesem Namen finden
sich Hauser unterschiedlicher GroBe und Dachformen von Walmdach tber Satteldach bis zum Pultdach. »Klassik« oder
»Classic« sind ebenfalls Begriffe, welche viel Interpretationsspielraum lassen. Gemeinsam haben alle Hauser, dass ihre
Architektur nichts mit der Kunstepoche gemein hat. Fiir die Firma Elk gehdren ein traditionelles Satteldach, sowie zwei
Geschosse eindeutig zum klassischen Wohnen, wahrend bei Vario Haus ein , klassisches Erkerhaus™ mit Wintergarten
ebenso zur Linie »Classic« zahlt wie ein Bungalow mit Walmdach und ein Passivhaus mit verglastem Erker und Pult-
dach. Und auch »Exklusiv« ist ein haufig vorkommender Name fiir Fertighduser, welche dann meist mit Individualitat,
Einzigartigkeit und Hochwertigkeit der Materialien beworben werden. Und auch wenn in den Serien »Exklusiv« genauso
verschiedenste Typen nach GrundrissgroBen sortiert aufscheinen wie bei allen anderen Serien, wird hier die Zusammen-

arbeit mit Architekten und die Reprasentationsfahigkeit in den Vordergrund gestellt.
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ABB.12
Katalog Firma Hartl Haus



Neben diesen Namen finden sich auch immer wieder geografische Bezeichnungen. Wahrend die Firma Haas Fertigbau
in ihrem Programm unter anderem die Haustypen »LA STYRIA« und »LA PRIMA ROMA« fiihrt, bietet Wolf Haus den po-
tentiellen Kunden Einfamilienhduser mit den Namen »Condo Haid« und »Condo Klagenfurt«. Aber auch in den Katalogen
von Hartl Haus finden sich derartige Hausnamen wie zum Beispiel »GRAZ 142«, »MIRABELL 149«, »TOSKANA 173«,
»CALIFORNIA 218« und »WIEN 107«. Diese geografischen Namen missen jedoch nicht zwangslaufig einen Bezug zur
Architektur der Hauser herstellen, oft soll damit auch nur das Heimatgefiihl verstarkt werden. Hausnamen wie »LA
STYRIA« kannen auch mit dem Landleben, dem Leben im Griinen und der Sehnsucht nach der Natur interpretiert werden.

Dies ist auch bei naturbezogenen Namen wie zum Beispiel »LA FLORA« der Fall.

Hauser mit den Namen »TOSKANA« oder »CALIFORNIA« kinnen bei den potentiellen Kaufern auch die Sehnsucht nach

dem ndchsten Urlaub starken, welchen man in Zukunft immer zu Hause verbringen kann.

In diesem Bezug fallt der starke Italien-Bezug in der Namensgebung der Hauser auf. Die Firma Haas Fertigbau wirbt mit
einem ,,Leben wie in Bella Italia“ durch den Kauf von Hausern wie »LA VITA«, »LA GRANDE«, »LA SERATA«, »LA RUSTICA«,
»LA BELLA«, »LA SOLANA«, »LA PERLA«, »LA TERRA«, »LA CALMA«, »LA VERA« und »LA CUBE«. Bei Wolf Haus wird das
italienische Lebensgefiihl mit »CONDO«, »COMBINO« und »EDITIO« vermittelt, wahrend Hartl die Hauser unter anderem
»BELLUNA«, »MERANDA«, »BELLARA« oder »PALLADIA« tauft. Und auch bei Schachnerhaus findet man sich mit »PINEA«,
»PICA«, nSYMBIO«, »AGORA«, »ARISTO«, »AGILA«, »nCARA«, »SURICA«, »LARGO«, »SATRA«, »ALBA«, »VIS|0« und »PIVA«
im sonnigen Siiden wieder. Namen wie »LA GRANDE« oder »LA RUSTICA« kdnnen, auch wenn die Bezeichnungen nur
»grofi« oder »rustikal« bedeuten, zumindest einen kleinen Hinweis auf die Architektur geben. Andere Namen wie »Der
Abend« (»LA SERATA«) oder »Die Ruhe« (»LA CALMA«) geben keinerlei Hinweis @iber die Gestaltung der Hauser und auch
die dazugehdrigen Werbeslogans in den Prospekten wie ,,Guten abend zu Hause™ oder ,,In der Ruhe liegt die Kraft™ geben
keinen Aufschluss. Bezeichnungen wie »PICA« (»Die Elster«) oder »PIVA« (»Der Dudelsack«) geben weder Auskunft iber
die Architektur, noch iber Emotionen und Sehnsiichte und wirken unpassend und als waren sie nicht zur Ubersetzung
gedacht. Auch »CARA« ist eine zwiespaltige Bezeichnung, da das Wort tibersetzt entweder ein deutscher Vorname ist,
oder »lieb« oder »kostspielig« bedeutet. Wahrscheinlich soll der Name »lieb« beziehungsweise »liebenswert« bedeu-

ten, doch auch diese Bezeichnung ist, im Bezug auf die Architektur, nicht sehr aussagekraftig.
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Katalog Haas Fertigbau



ABB.126
Katalog Firma Hartl Haus



Mit diesen italienischen Namen soll wohl eher die Lust auf den Urlaub geweckt werden und das vermeintlich ,leichte
Leben™ im Siiden. Die meisten verbinden mit italienischen Namen auch immer das Gefiihl von Behaglichkeit und Entspan-
nung, da der GroBteil nur den Urlaub in Italien verbringt und zu dieser Zeit natirlich entspannt und erholt ist. Mit diesen
Bezeichnungen sollen also diese Gefiihle von Ruhe, Freiheit und Entspannung, welche man im Italienurlaub verspiirt,

geweckt werden. Auch das Gefiihl von Romantik kann mit solchen Bezeichnungen verbunden werden.

Jugendlichkeit und modernes Leben spiegeln sich in Lifestyle Bezeichnungen wie »STYLE«, »TREND« und »NEW DESIGN«
wieder. Diese Namen sollen auch Werte wie Exklusivitat und Aktualitdt vermitteln und geben meist keinen Hinweis
iber die architektonische Gestaltung der Hauser. Oft ist es so, dass in diesen Produktpaletten die Hauser mit einem
»modernen” Flachdach ausgestattet sind, doch auch dies ist nicht bei allen Herstellern der Fall. Hartl Haus bietet in
seinem Programm »TREND« Bungalows mit Flachdach und Walmdach, sowie Hauser mit Satteldach und Erker an und die

angebotenen Hauser folgen keinem einheitlichen architektonischen Stil.

Hauser mit technischen Besonderheiten erhalten meist einen darauf hinweisenden Namen wie »SolarGEN«, »KlimaGEN«
und »EnerGEN« bei Genbdck, oder »ENERGY 157 S« bei Hartl Haus. Wobei auch diese Bezeichnungen oft iber die tat-
sachliche Ausstattung hinweg tauschen und nur auf Sonderausstattungen hinweisen und nicht auf die Grundausstattung.
Denn oft sind im Namen enthaltene Solaranlagen oder sonstige Extras, nur gegen Aufpreis erhaltlich und nicht in der

Standardvariante.

Bei der Namensgebung der Hauser stehen meist die zu vermittelnden Emotionen und nicht die tatsachliche Architektur
im Vordergrund. Die Namen sollen Gefiihle und Sehnsiichte wecken und die Illusion der Befriedigung derer beim Kauf
eines solchen Objekts. Kauft man ein Haus mit dem Namen »Toskana« fiihlt man sich immer wie im Urlaub, auch wenn
man diesen im eigenen Garten verbringt und erwirbt man den Typ »Comfort«, ist die Gemiitlichkeit und Behaglichkeit in
den eigenen vier Wanden schon vorprogrammiert. Mit einem emotionalen Namen bekommt das Serienprodukt Fertig-

haus eine Identitat, die es durch die einfache Bezeichnung »FD-137« nie erhalten wiirde.
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KATALOGE UND
PROSPEKTE

[..] Hauskataloge und Musterhauser. Durch diese Maglichkeiten
der Vorabinformation bieten sich fiir Bauinteressenten grofie
Vorteile, die der konventionelle Hausbau in der Regel nicht

bieten kann.” %
Katja Simon



ABB.12
Katalog Firma Wolf Haus



Die Fertighaushersteller prasentieren ihre Produktpalette in sorgfaltig ausqgearbeiteten Hochglanzprospekten in welchen
die Hauser von ihrer besten Seite prasentiert werden sollen. Die aufwandig gestalteten Kataloge sind in der Regel im
A3 oder A4 Format gehalten, wobei auch Zwischenformate haufig gewahlt werden. Meist wird fiir jede Serie ein eigener
Katalog angefertigt, in welchem sich neben dutzenden Bildern auch grafisch aufbereitete Grundrisse mit entsprechender
Mablierung finden. Detailierte technische Informationen sucht man in der Regel ohne Erfolg. So wird im Prospekt der
Firma Wolf Haus eine ,,Ultra Mega Wand" mit unter anderem Ultra-Mega Warmedammung, Ultra-Mega Raumklima und
Ultra-Mega Schallschutz angeboten, genaue Werte sind, auBer dem U-Wert der Warmeddammung, jedoch nicht angege-
ben. Die geringere Prioritdt der technischen Daten in den Prospekten erkennt man in diesem Katalog der Firma Wolf Haus
sehr gut, da auf 31 Seiten im A3 Format nur eine kleine Spalte mit technischen Informationen vorhanden ist, welche die
oben genannte ,,Ultra-Mega Wand™ beschreibt. In dieser Auflistung findet sich zum Beispiel auch in Punkt 9 das ,,Ultra-

Mega Fensterbrett mit der detailierten Beschreibung ,,Mega Platz fiir Blumen und andere liebe Dinge* .

Die Inhalte der Prospekte vermitteln eher Gefiihle als wirkliche Informationen und bestehen zum groBten Teil aus Fotos
und anderen bildlichen Darstellungen. Haufig wird das Thema sich wohl fiihlen, zu Hause zu sein angesprochen. Mit
Zitaten wie Hier fihlen wir uns wohl, hier sind wir zuhause!” wird das Gefiihl des ,,Heimisch-Seins™ geweckt, die Ge-

miitlichkeit und Behaglichkeit in den eigenen vier Wanden.

Weiters stehen die abgebildeten Hauser nur sehr selten in einer Siedlung, sondern meist alleine, oft in einer imposanten
Landschaft. So steht das Haus des Typs »Comfort« der Firma Elk nicht einfach in einer Stadtrandsiedlung, sondern ein-
sam auf der griinen Wiese vor einem beeindruckenden Berg. Es wird nicht einmal die Zufahrt gezeigt —an dieser Stelle
ist ein weiteres Foto des Hauses platziert und die Strafie kann nur erahnt werden. Und auch im Prospekt der Firma Wolf
Haus findet sich eine solche Abbildung. Im Vordergrund das Einfamilienhaus mit gestaltetem Garten und Blumen am
Balkon und im Hintergrund der gigantische Berg vor blauem Himmel. Neben solchen Bergkulissen sind auch wunderbare
Weitblicke ein beliebtes Motiv. Ebenfalls im Katalog der Firma Elk findet sich die Abbildung des Hauses »Magic«, welches
wiederum frei von Nachbarbebauung auf einer Wiese steht. Daneben wird die groBziigige Aussicht durch den Winter-
garten beschrieben, welche an diesem Grundstiick natirlich gegeben ist. Ein weiteres Beispiel ist die Darstellung der
Elk-Villa, welche mit Teich am Waldrand steht.
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Katalog Firma Elk
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Katalog Firma Elk



ABB.132
Katalog Firma Elk



Neben diesen beeindruckenden Landschaften wird auch oft das ,,Leben am Land™ angepriesen und die ldndliche Idylle
durch griine Wiesen, Walder oder Tiere dargestellt. So sieht man zum Beispiel im Prospekt der Firma Elk im Vordergrund
ein Pferd grasen, wahrend das eigentliche Haus eher im Hintergrund vor dem Wald steht, oder unter dem Bild des ei-
gentlichen Hauses finden sich Fotos von Baumen, Kiihen und einer in der Blumenwiese liegenden Familie, wie im Katalog
der Firma Weber Haus. Auch die Firma Zenker hat derartige Darstellungen in ihrem Prospekt, in welchem sie auch neben

der Abbildung des Hauses mit Baum und Blumenbeet das Zitat ,,Endlich ein eigener Garten™ stellt.

Ein weiterer wichtiger Punkt im Bezug auf die Darstellungen ist auch immer das Familienleben. Nahezu auf jeder Abbil-
dung sind irgendwo eine gliickliche Familie, ein verliebtes Paar, oder spielende Kinder zu erkennen. So findet man bei Elk
neben den Grundrissen Fotos von zufriedenen Familien in der Natur, im Katalog der Firma Wolf Haus sind alle Generati-
onen vereint. Die Eltern spielen im Garten mit den Kindern, wahrend die GroBeltern das Geschehen zufrieden vom Balkon
aus beobachten. Doch auch in allen anderen Prospekten finden sich derartige Fotos. Im Prospekt der Firma Zenker zum
Beispiel ist auf der linken Seite ein Foto des Hauses samt kleinen Grundrissen dargestellt, rechts ist ein seitenfillendes
Foto einer Familie mit zwei Kindern mit weiteren Fotos des Hauses abgebildet. Da die groBte Zielgruppe der Fertighau-
sindustrie Familien bzw. Paare mit Kinderwunsch sind, werden auch immer wieder alltdgliche Situationen mit Kindern

dargestellt und die fiktive, heile Familienwelt inszeniert.

Wie bereits im Kapitel ,,Das Eigenheim™ beschrieben wurde, ist vielen potentiellen Hausbesitzern das Reprasentati-
onsvermagen ihres zukiinftigen Heims sehr wichtig und die Fertighaushersteller nutzen dies natirlich auch fiir die
Vermarktung ihrer Produkte. So findet man das Adjektiv ,,reprasentativ™ in nahezu jedem Katalog zumindest einmal.
Meist wird der Charakter des Luxuriosen und Eleganten dieser Hauser durch Swimmingpools, Teiche oder teure Autos
untermalt.. Das als ,.einladend und reprasentativ” betitelte bauMax-Haus 125 steht im gepflegten Garten mit Wasser-
becken, und die als ,,stilsicher und elegant™ beschriebene Elk-Villa soll mit Swimmingpool und Rosengarten iiberzeugen.
Weber Haus schafft mit Menschen im Business-Outfit und einem Sportwagen eines renommierten Automobilherstellers
das ,,reprasentative Ambiente™ und im Prospekt der Firma Zenker wird die ,,reprasentative Freude am Leben™ durch
ein erlesenes Glas Wein unterstrichen. Bezeichnungen wie »Stilsicher«, »Eleganz« und »Exklusiv« werden in diesem
Zusammenhang oft verwendet und neben den oben erwahnten Swimmingpools und Autos findet man auch immer wieder
Pferde oder Golfspieler, welche die Exklusivitdt untermauern sollen oder ein Glas Wein um den Genuss und die ,.erlesene

Qualitat™ darzustellen.
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Katalog Firma Weber Haus

ABB.13 ABB.139
Katalog Firma Zenker Katalog Firma Wolf Haus



ABB.136 ABB.13

Katalog Firma Elk Katalog Firma Zenker
ABB.134 ABB.139

Katalog bauMax-Haus Katalog Firma Elk



ABB.14(
Katalog Firma Weber Haus



ABB.141
Katalog Firma Zenker



ABB.147 ABB.14

Katalog bauMax-Haus Katalog Firma Elk
ABB.14 ABB.149

Katalog Haas Fertigbau Katalog Haas Fertigbau



0ft wird mit der Individualitat geworben. Vielleicht wird die Individualitat und Anpassungsfahigkeit, durch die Tatsache,
dass es sich um ein Serienprodukt handelt, jeder Mensch aber sein ,,eigenes Haus™ haben mdchte, so oft in den Vorder-
grund gestellt. In den Katalogen wird immer wieder die individuelle Anpassung, die Realisierbarkeit aller Wiinsche und
die enge Zusammenarbeit mit Architekten propagiert, sowie die Tatsache, dass sich der Fertighaushersteller um alles

kimmert und sich der Bauherr keinerlei Sorgen machen muss.

Bereits im Kapitel Namensgebung wird der starke Bezug zum sonnigen Siiden, im Speziellen zu Italien, dargestellt.
Diese Verbindung ist auch in den Prospekten und Katalogen zu erkennen. 0ft wird der Urlaub zu Hause, oder ,,Jeder Tag
Urlaub®, und die mediterrane Lebensweise und Lebensfreude beworben. Das ,freie Leben™ im Siiden, die Entspannung,
Freiheit und Lebensfreude, welche man im Urlaub verspiirt, ist beim Kauf eines derartigen Hauses vermeintlich schon
inkludiert. Und Details wie gepflasterte Steinterrassen und mediterrane Pflanzen im Vordergrund sollen das Urlaubsfie-

ber wecken und den Wunsch sich ,.Little Italy” in die eigenen vier Wande zu holen.

Die Abbildungen auf Seite 194 und 195 des Katalogs der Firma Weber Haus (siehe linke Seite) befriedigen fast alle Be-
diirfnisse, die Menschen im Bezug auf ihr Eigenheim haben. Es wird ein reprasentatives Haus mit gepflegtem Garten dar-
gestellt und in der groBen, gepflasterten Einfahrt steht ein luxuridses Auto, welches den reprasentativen und exklusiven
Charakter unterstreicht. Darunter findet sich eine gute Flasche Rotwein wieder, welche fir den Genuss und die Qualitat
steht, rechts daneben erkennt man ein alteres Ehepaar mit der Beschreibung ,.Erfahrung schafft Vertrauen™. Vertrauen
sollen die potentiellen Kunden natiirlich auf die Erfahrung der Fertighausfirma, das Ehepaar unterstreicht diese Aussage.
Und um auch die Sehnsucht nach dem Siiden zu wecken steht in gelber Schrift dariiber , Hier fangt der Urlaub an™ — was

sich natirlich auf den Urlaub in den eigenen vier Wanden bezieht.

Die Architektur der Hauser an sich wird eher seltener beworben. Entweder in Verbindung mit der Natur und der land-
lichen Idylle, oder im Bezug auf das zeitgemdBe Wohnen und Design. Diese Jugendlichkeit wird meist mit den Wartern
»modern” oder ,,puristisch™ beschrieben und spricht als Zielgruppe besonders junge Paare beziehungsweise junge Fami-
lien an. Wer die Trends verfolgt und mit der Mode geht, tut dies auch beim Kauf seines Einfamilienhauses und so werden
die Hauser auch entsprechend dargestellt. bauMax beschreibt das Haus 151 als ,,zeitgemaB und modern™ und um dies
zu unterstreichen, erkennt man trendige, kugelformige Sessel auf der Terrasse und beim Haus 140, welches laut bauMax

,.eine besonders moderne Optik™ aufweist, steht in der Einfahrt ein Sportwagen.
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Katalog bauMax-Haus Katalog bauMax-Haus
ABB.149 ABB.15(

Katalog Haas Fertigbau Katalog Haas Fertigbau
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Katalog Firma Weber Haus Katalog Firma Wolf Haus
ABB.15 ABB.15

Katalog Firma Zenker Katalog Firma Zenker



Haas Haus beschreibt das Haus »LA VITA« mit Pultdach mit ,,klassische Form —modernes Design™ und mit Satteldach als

»jung und modern Leben™ und »LA CUBE« als ,,modern und zeitgemaB™ .

0ft kommt es auch vor, dass das Haus in den Darstellungen in den Hintergrund riickt und sich im Vordergrund eine emoti-
onalere Abbildung befindet. Eine gliickliche Familie, spielende Kinder oder ein verliebtes Paar sind beliebte Motive fiir die
vordergriindige Darstellung. Die Firma Weber Haus bewirbt einen Landsitz mit einer Abbildung, in der das Haus auf einer
groBen Weideflache fast verschwindet, wahrend im Vordergrund ein Pferd galoppiert. Dies soll das Gefiihl der Romantik
vermitteln und das Leben am Land. Durch die Platzierung der eigentlich zu vermarktenden Produkte, also der Hauser, im
Hintergrund konzentriert sich der Betrachter zuerst auf die Gefiihle, die vermittelt werden sollen. Sei es die Romantik

eines Ausritts mit dem Pferd oder die Schmetterlinge im Bauch beim Anblick des verliebten Parchens.

Um die Seriositdt des Herstellers zu unterstreichen und das Vertrauen in ihn zu starken, finden sich auch oft Berichte
und Geschichten von anderen Bauherren in den Prospekten, welche sich alle mithilfe des Fertighausherstellers einen

Traum realisieren konnten.

Passivhauser werden im Gegensatz zu den Hochglanzkatalogen der anderen Typen meist mit kleineren Prospekten in
Recyclingpapier oder starkerem Karton dargestellt. Diese Materialen vermitteln sofort Nachhaltigkeit und Energiebe-
wusstsein und verstarken somit die Attribute der Passivhduser. Weiter fallt auf, dass die Darstellungen meist in der Far-
be Griin gehalten sind, sicher auch um den Bezug zur Natur und ihrer Bewahrung und Ressourcenschonung herzustellen.
Das Prospekt des Passivhauses der Firma Zenker ist in Karton ausgefiihrt und im Inneren dominiert die Farbe Griin. Das
abgebildete Haus ist griin gestrichen und sogar die Dame im Vordergrund tragt einen griinen Wollpullover wahrend sie

sich den Wind ins Gesicht blasen [asst.

Meist werden die Hauser auch mit Sonderausstattungen dargestellt und nicht in der giinstigeren Standardausfiihrung.
Die Firma Wolf bietet einen Haustypen mit dem Namen »Combino Wellness« welcher laut Namen und Fotos im Katalog
einen Wellnessbereich im Haus samt Indoor-Swimmingpool verspricht, welcher jedoch nur bei genauer Suche als strich-
lierte Line, im schon nur optional mit Aufpreis erhaltlichen Keller, aufzufinden ist. Die Suche nach dem Preis bleibt ohne
Erfolg, da ein Swimmingpool auch in der Preisliste nicht auffindbar ist. Dies ist natirlich nicht das einzige Beispiel, fast

alle Hauser sind mit spezieller Ausstattung abgebildet - dies wird meist als kleiner Vermerk gekennzeichnet.
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Die Hauser werden in den Prospekten und Katalogen perfekt inszeniert und mit emotionalen Darstellungen erganzt. Die
Fertighauser werden hier nicht als technische Objekte oder einfache Hauser dargestellt, sondern sind oft nur Neben-
darsteller gefiihlsbetonter Handlungen. Durch dieses in Szene setzten der Hauser versucht man diesen eine Identitat zu

verleihen, die Hauser selbst mit Emotionen zu behaften.

Durch die Serienfertigung und die Mdglichkeit von Musterhaussiedlungen haben Fertighaushersteller auch den klaren
Vorteil Fotos von den Hausern machen zu kdnnen und diese nachzubearbeiten. Als Architekt muss man den Kunden mit
Zeichnungen und Renderings von ihrem neuen Eigenheim iberzeugen und kann natirlich nicht auf diese Prasentations-

mittel zugreifen.
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MUSTERHAUSPARKS

. Fir viele Bauherren ist ein Musterhaus dennoch verkaufsentscheidend, da sie dort
die Maglichkeit haben, sich ihr Haus und die GralBenverhaltnisse so vorzustellen, wie

es einmal sein soll.” 7°
Katja Simon



ABB.15
Fertighauszentrum Blaue Lagune



Die Maglichkeit sein zukiinftiges Eigenheim vorab betreten zu kdnnen, die Grofe der einzelnen Raume nicht nur am Plan,
sondern in der Realitat zu sehen, und auch die einzelnen Materialen anfassen zu kdnnen, ist natiirlich ein wesentlicher
Vorteil fiir die zukiinftigen Bauherren und somit auch ein Vorteil der Fertighausindustrie gegeniiber dem traditionellen
Hausbau. Schon seit Beginn der Vorfertigung von Einfamilienhdusern sind Musterhausparks ein wichtiger Bestandteil der
Branche. Vom Holzmarkt 1926 in Moskau auf welchem Waohnhduser in Blockbauweise angeboten wurden, iber die erste
Musterhausausstellung in Osterreich im Palais Lichtenstein bis hin zu den vielen heutigen Musterhausparks in ganz Os-
terreich. Der wesentliche Unterschied der heutigen Musterhausparks zu den Ausstellungen in der Vergangenheit besteht
darin, dass die ersten Musterhauser nur temporar fiir mehrere Wochen ausgestellt wurden, die heutigen Parks kannen

das ganze Jahr lang besucht werden.

Mit insgesamt 85 Hausern ist die ,.Blaue Lagune™ in Vasendorf das groBte Fertighauszentrum Osterreichs und Europas.
Zusatzlich zu den ausgestellten Hausern finden die Besucher auch Informationen iiber die Finanzierung ihres Wohn-
traums und eine Vielzahl von Firmen stellen unter anderem Produkte zur Gartengestaltung, Sicherheit und Garagen aus.

Rund 200.000 Besucher nutzen jahrlich dieses Angebot und sehen sich die ausgestellten Hauser und Produkte an.

In den Musterhausausstellungen sind die Hauser mit gepflegtem Garten der einzelnen Hersteller einer Strafie entlang
aufgestellt und vermitteln das Bild einer idyllischen Siedlung am Land. Kubische Fertighauser mit klaren Formen weisen
meist einen einem japanischen Steingarten ahnelten Vorbereich auf, wahrend an den Balkonen der traditionellen Holz-
hauser Pelargonien prachtig gedeihen. Auf manchen Terrassen sitzen Hausinteressenten, welche im Gedanken das Haus
vielleicht schon einrichten und dekorieren, wahrend anderenorts die Rasen vor den Hausern gemaht werden. Die meisten
Besucher haben schon mehrere Prospekte in der Hand und generell begegnet man einer Vielzahl gliicklicher Menschen,
viele mit Kindern. Vor den einzelnen Hausern weist ein Schild auf den Hersteller und Haustyp hin, im Inneren finden sich

weitere Informationen wie auch Berater.

Neben der Blauen Lagune gibt es noch weitere Musterhausparks in Osterreich, wie zum Beispiel den Musterhauspark
in Haid in der Nahe von Linz, in welchem 27 Fertighduser ausgestellt sind, den Musterhauspark in Graz mit 24 Hausern
oder den Musterhauspark in Eugendorf bei Salzburg mit ebenfalls 24 komplett eingerichteten Fertighdusern. Die drei
Musterhausausstellungen (Haid, Graz und Eugendorf) zahlten 2010 insgesamt iiber 250.000 Besucher und einen Verkauf

von 1.109 Hausern.
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VERKAUFSGESPRACH
Musterhauspark Graz | 21.10.2011

Es handelt sich um ein, im Musterhauspark Graz ausgestelltes Einfamilienhaus in Holzrahmenbauweise mit einem Satteldach eines bekannten Herstellers. Die Aulenwénde des Hauses sind verputzt und suggerieren einen Massivbau,

im Erdgescholi befindet sich ein Vorraum, ein Gdste-WC, ein Technikraum sowie ein offen gestalteter Wohn- Essraum mit Kiiche. Im Obergeschol3 des 14 1m? grolien Hauses ist ein Badezimmer, ein Schlafzimmer mit einem kleinen

begehbaren Schrank, sowie zwei Kinderzimmer untergebracht. Nach einer kurzen Besichtigung der Réumlichkeiten bietet der Verkdufer sofort seine Hilfe und die Beantwortung allfélliger Fragen an.

Auf die Frage, ob in diesem Haus ein weiteres Zimmer mdglich sei, ant-
wortet der Verkaufer ausfiihrlich, dass alles maglich ware. Er selbst habe
das Haus bereits 30 Mal gebaut und wir kdnnten uns zum Beispiel die
Bodenbeldge aussuchen und die Fliesen, oder auch ganz andere wahlen. Er
erwahnt, dass manche Kunden ganz spezielle Fliesen mdchten und, dass
alles maglich sei. Danach fragt er, ob wir einen Keller mdchten - denn
wenn wir uns fir einen entscheiden wiirden, kdnnten wir den Technikraum
dort unterbringen und hdtten dadurch im ErdgeschoB mehr Platz.

Die Kosten fiir einen Keller schatzt er auf ungefahr 50.000 Euro, weist uns
jedoch sofort darauf hin, dass wir ohne Keller eine Bodenplatte benétigen
wiirden, welche sehr aufwdndig herzustellen sei und wir fiir einen Keller
nur ungefdhr 20.000 Euro mehr bezahlen wiirden. Er selbst habe auch
einen Keller in seinem Haus, und dort einen Partyraum eingerichtet. Der
Verkdufer rat uns auf jeden Fall zu einem Keller, wenn es sein misste
kinnten wir auch an anderer Stelle sparen und zum Beispiel keine elek-
trischen Rollldden einbauen. Er erkldrt uns, dass viele Kunden auch durch
Eigenleistungen sparen, und die Spachtelarbeiten selbst erledigen, oder
die Fliesen selber verlegen.

Wir deuten an selbst die Spachtelarbeiten verrichten zu wollen, worauf
er uns umgehend erkldrt wie aufwandig diese Arbeiten sind, wenn man
diese zum ersten Mal macht. Wir wiirden sicher vier Wochen damit ver-
bringen die Wénde zu verspachteln - Profis wiirden dies in wenigen Tagen
schaffen. Er kenne durch seine Arbeit viele Gewerke und kdnnte uns dies-
beziiglich ein sehr gutes Angebot machen. Selber spachteln wiirde uns in
diesem Fall teurer kommen.

Daraufhin mdchte der Verkdufer wissen, wie viel Budget wir denn zur
Verfiigung hatten. Wir teilen ihm mit, ein Grundstiick zu besitzen und ge-
spart zu haben, nennen jedoch keine genaue Summe und deuten an, noch
nicht mit unserem Bankbetreuer gesprochen zu haben. Er erzahlt uns so-
fort von einem ihm bekannten Finanzierungsberater, welcher uns sicher
ein gutes Angebot machen kann. Es seien schon Mitarbeiter von Banken zu
ihm gekommen - weil er die besten Konditionen hdtte. Er kenne alle - in
den hochsten Rangen - und kdnne so immer ein besseres Angebot als die
Hausbank machen. Er mdchte uns sofort seine Telefonnummer geben und
fragt uns, wann wir denn einziehen mgchten.

Da wir diese Frage nicht genau beantworten schldgt er vor, dass wir uns im
November wieder treffen sollten, um die Details zu besprechen und unse-
re genauen Wiinsche durchzugehen. Er rat uns bis dahin mit dem Finan-
zierungsberater zu sprechen und betont noch einmal, dass wir zwar mit
unserer Hausbank sprechen kdnnen, diese uns jedoch sicher ein schlech-
teres Angebot unterbreiten wird.

Wenn wir wissen, wie hoch unser Budget ist, dann wird er uns sicher ein
gutes Angebot machen kinnen und er weist noch einmal darauf hin, dass
alles mdglich und verhandelbar sei. Er kinne uns jedoch dann nur An-
sichten mit nach Hause geben - die Konkurrenz solle sich genauso an-
strengen wie er.

Auf die Frage, ob wir denn alles an den Wanden aufhdngen kénnen (da es
sich um einen Holzrahmenbau handelt) zeigt er uns sofort ein Muster und
erkldrt uns, dass sie keine normalen Rigipsplatten verwenden und dieses
Probem bei ihnen nicht bestehe.

Er holt ein Prospekt hervor und meint, dass die Firma sogar damit wirbt,
und wir alles aufhangen kdnnen, was wir mochten und zeigt auf die Kii-
che.

Bei der Verabschiedung gibt er uns noch seine Visitenkarte, bittet uns ihn
anzurufen (wegen des Termins im November) und weist uns noch einmal
darauf hin bei der Hausbank nachzufragen - er ist sich jedoch sicher, dass
uns der Finanzierungsberater ein besseres Angebot macht.



Unter anderem kdnnen auch in Karnten potentielle Hauskdufer den Musterhauspark am Messegeldnde in Klagenfurt
besuchen um dort 11 Fertighduser im Mafstab 1:1 zu besichtigen und in Innsbruck kdnnen 10 Musterhduser begutachtet

werden.

Jeder Fertighaushersteller bietet eine Vielzahl von Typen und Varianten an und natiirlich ist nicht jeder einzelne Typ
ausgestellt. Die Firma Elk zum Beispiel stellt meist einen Typen jeder Serie in einem Musterhauspark aus. Herr Weichsel-
baum* spricht auch dariiber, dass der GroBteil der verkauften Hauser der Firma Elk die Haustypen sind, die ausgestellt
sind und von den potentiellen Kunden betreten und im Mafistab 1:1 genau begutachtet werden kinnen. Auch der GroBteil
der Befragten (siehe Befragung im Anhang) kann sich mit Hilfe eines Musterhauses (30,77%) sein zukiinftiges Haus
am Besten vorstellen. Auf Platz zwei und drei liegen die 3D Darstellung und der Plan (jeweils 26,15%) und nur 16,92%

konnen sich mittels Modell ein Bild von ihrem Heim in spe machen.

Viele Bauherren sind sich unter anderem beim Betrachten von Planen nicht ganz sicher, ob es genau so sein wird, wie sie
es sich vorstellen und durch ein Musterhaus kannen diese Zweifel vom Hersteller beseitigt werden. Durch die Mdblierung
der Hauser konnen dem potentiellen Kunden auch nach die restlichen Zweifel genommen werden, ob das Ehebett samt
Kleiderschrank in das Schlafzimmer passen wird und wie Badewanne und Dusche gemeinsam im Badezimmer Platz finden
konnen. Natiirlich kann dies auch mit Hilfe von Modellen und Schaubildern dargestellt werden, aber das zukiinftige Haus
betreten zu kdnnen, ist dennoch die maximale Steigerung dessen. Diesen Vorteil nutzt die Fertighausindustrie und bietet

ihren Kunden somit ein Service mit Monopolstellung in der Einfamilienhausbranche.

FRAGE 33: MEIN ZUKUNFTIGES HAUS KANN ICH MIR AM BESTEN
VORSTELLEN MIT ...

einem Musterhaus (30,77%)
einer 3D Darstellung (26,15%)
einem Plan (26,15%)

einem Modell (16,92%)

Siehe Befragung ab S. 275
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sitzender Elk Fertighaus AG) am 05.05.2011.






WERBUNG

..0bwohl man das Fertighaus also nicht uneingeschrankt
mit Gblichen Markenartikeln vergleichen kann, war es
fir Fertighausunternehmen Gberlebenswichtig, ein

Markenbewusstsein zu entwickeln.” 7!
Katja Simon



ABB.159



Neben Prospekten, Katalogen und Musterhausern nutzen die Fertighaushersteller auch andere Medien um Ihre Produkte
zu bewerben. Werbung im Radio, TV und Zeitschriften, sowie Plakate und das Internet eignen sich, um das Produkt Fer-

tighaus den potentiellen Kunden naher zu bringen und um auf die Kataloge, die Homepage oder Berater hinzuweisen.

Auch hier steht Comfort, Individualitat, Familienleben, Reprasentation und Qualitat im Vordergrund wie zum Beispiel in
der Radiowerbung der Firma Elk mit dem Text ,,/ch bau mir meine Welt, so wie sie mir gefallt. Meine Wunderwelt, mein
Haus von Elk. " Hier wird die Individualitat der potentiellen Kunden und die Individualitat der Hauser betont und im TV-
Spot aus dem Jahr 2008 wird ein Polizist von seinen Kollegen zu Hause abgeholt, weil er sein Elk Haus am liebsten gar
nicht verlassen wiirde. Der Slogan ,,Aus diesem Haus will keiner raus.“unterstreicht dies noch und betont den Comfort
welchen man in einem Haus dieses Herstellers genieAt. Am Ende des Spots wird auf die Homepage hingewiesen, so auch
im Radiospot der Firma Vario Bau vom Marz 2011: ,,0u Schatzi, hast du dir schon einmal iiberlegt, dass Homepage eigent-
lich zu Hause Seite heifit? Und heilit dann die Homepage vom Vario Haus Vario-zu-Hause-Page oder Vario-Haus-Page,
oder gleich Homepage? Vario Homepage? [...] Vario Haus gibt dem Leben ein Zuhause. Auf variohaus.at™ **

In diesem Spot wird ein Vario Haus mit ,,zu Hause sein” gleichgesetzt was wiederum das Gefiihl von Comfort, Behaglich-

keit und Heimat vermittelt.

Die immer wieder kehrenden Hinweise auf die Homepage der Hersteller erklaren sich sicher auch dadurch, dass sich die
potentiellen Kunden bei dem Gedanken ein Haus zu erwerben, beziehungsweise zu bauen, zuerst im Internet iber die
verschiedenen Hersteller und Haustypen informieren. Nahezu jeder Fertighaushersteller bietet auf seiner Homepage
auch die Maglichkeit mithilfe eines Formulars das passende Haus zu finden. Die Websites der einzelnen Hersteller sind
grundsatzlich dhnlich aufgebaut. Auf der Startseite werden verschiedene, aktuelle Angebote angepriesen und auf die
einzelnen Hausserien und Kataloge verwiesen. Neben den detailierteren Beschreibungen der einzelnen Hauser finden
sich auch Informationen zur Finanzierung des Wohntraums, sowie zu den einzelnen Férderungen der Bundeslander.

Auf der Homepage der Firma Elk hat man die Maglichkeit einer ,,Quick-Ratenberechnung™, mit welcher man durch ein-
gabe des Finanzierungsbedarfes eine monatliche Rate errechnen kann, und fiillt man einen ,,Online-Kreditantrag™ aus,
bekommt man laut Angaben des Herstellers, innerhalb von zwei Tagen ein Finanzierungsangebot per E-Mail geschickt.
Auf der Homepage der Firma Vario Haus wird man zur s-Wohnfinanzierung Beratungs GmbH verlinkt und bei Hartl Haus
wird man durch die Auswahl des Bundeslandes direkt zur entsprechenden Farderstelle weitergeleitet. Die Leistbarkeit

der Hauser wird oft in den Vordergrund gestellt - die potentiellen Kunden sollen wissen, dass sich jeder ein Eigenheim
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** Der Spot wird im Dialekt gesprochen
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leisten kann. Wie in der Radiokampagne 2011 der Firma Hartl Haus wird immer wieder auf die Qualitat der Hauser hin-

gewiesen und die damit verbundene lange Lebensdauer:

., Was macht ein Haus zu einem HARTL HAUS?
Ist es die Erfahrung,
die seit iiber 110 Jahren auf Prazision baut?/
Oder die hichsten Dimmwerte einer Qualitat,
fiir die man sich erwdrmen kann. Weil sie beim Sparen hilft?!
Es ist eine Qualitat, die sich noch in vielen Jahren rechnet:
.Intelligente Qualitit” - nahe der Perfektion.
Sie macht ein Haus zu einem HARTL HAUS:

Bauven mit ig.*

Da Fertighduser den Ruf haben, nicht so bestdndig und langlebig zu sein wie konventionell erbaute Hauser versuchen
die Hersteller in ihren Kampagnen die Interessenten vom Gegenteil zu iberzeugen und so finden sich auf den Websites

Referenzbeispiele mit Bildern und Geschichten gliicklicher und zufriedener Kunden.

Die Hauser werden im Internet, den Zeitschriften, Plakaten und TV-Spots, wie auch in den Prospekten, in prominenten
Einzellagen und einzigartigen Landschaften gezeigt, was im Kapitel Prospekte und Kataloge bereits naher beschrieben
wurde. In diesem Zusammenhang lasst sich die Fertighausindustrie wieder mit der Automobilindustrie vergleichen, wel-
che ebenfalls oft auf imposante Lanschaften setzt. Auch das Familienleben spielt haufig eine Rolle in Werbekampagnen
der Automobilhersteller, wie auch der Aspekt der Sicherheit und der Reprasenatation.

Kombis werden mit Kindern beworben, wahrend Gelindewagen meist im Gebirge oder am Meer unterwegs sind, und
im Hintergrund teurer Limousinen sieht man meist ein erfolgreich wirkendes Paar. Auch in den Darstellungen der Fer-
tighauhersteller finden sich die Kinder, das Gebirge und das erfolgreiche Paar wieder - und die griine Darstellung der
Passivhauser kongruiert mit den Eco- und Hybridmodellen der Automabilhersteller.

Im Prospekt des Audi A3 (siehe linke Seite) wird das Auto samt Landschaftskulisse und Fertighaus dargestellt. Es handelt

sich dabei um den Loftcube von dem Berliner Architekten Werner Asslinger (der Loftcube wird im Kapitel 9 néher
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ABB.16 ABB.16

HAAKE Haus HAAKE Haus
ABB.16 ABB.166
Hartl Haus Wolf Haus
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beschrieben). Das kleine Gebaude ist als mobiles Haus konzipiert worden, welches mit seinem Bewohner den Ort wech-
seln und durch Platzierung auf freistehenden Dachern das Stadtbild stetig verandern soll. Audi beschreibt neben den
Abbildungen den A3 als ,,genauso flexibel wie die Menschen™ und ,,genauso dynamisch wie das Leben™ und weiters das
Lunverwechselbare, selbstbewusste Gesicht™ des Autos. Das sportliche Auto in Verbindung mit dem Loftcube soll das
moderne, flexible Leben wiederspiegeln, die Ungebundenheit an einen Ort und die Individualtidt der Menschen. Audi
schreibt: ,Kein Tag ist wie der andere. Kein Ort ist wie der andere. Kein Auto ist wie das andere.” "2, Diesen Anspruch an

Individualitat findet man wie bereits erwdhnt auch in den Werbungen der Fertighaushersteller wieder.

Eine andere Variante das Fertighaus zu bewerben, ist der Vergleich mit angesehenen und geschatzten Architekten oder
architektonischen Epochen. So wirbt der deutsche Hersteller HAACKE Haus mit dem ,,Mythos Villa“, Frank Lloyd Wright
und dem Bauhaus. Andere Hersteller werben nicht mit Architekten vergangener Tage, sondern bieten ein Fertighaus aus
Architektenfeder in ihrem Programm an. Matteo Thun hat fiir Griffner ,,0 Sole Mio™ und ,,Sole Due” entworfen, bei der
Hanlo Fertighaus 6GmbH kann man das Gustav Peichl Haus erwerben und das Hanse-Colani-Rotorhaus von Luigi Colani

kann bei Hanse Haus in Oberleichtersbach besichtigt werden.

Daneben wird, wie in fast allen Branchen, auch oft mit dem niedrigen Preis oder einer speziellen Aktion geworben. So

gibt es zum baumaxHaus und Elk Haus eine Solaranlage dazu und bei Hartl und Wolf Haus Extras fiir den Garten.

Neben Radiowerbungen, TV-Spots, Plakaten und Inseraten sind die Kunden selbst ein weiteres wirksames Werbemittel.
So bietet Hartl seinen Kunden zum Beispiel bei Weiterempfehlung eine Pramie an. Die Entscheidung ein Haus zu bauen SEITE 221

oder zu kaufen ist fir die meisten keine leichte, da dies meist eine langfristige Investition, am Besten fiir die Ewigkeit,
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sein soll, welche auch mit hohen Kosten verbunden ist. Die potentiellen Kunden wollen also sicher gehen, die richtige www.audi.at

Entscheidung zu treffen, den richtigen Hersteller und das richtige Haus auszuwahlen. Einer Weiterempfehlung von an-

deren, zufriedenen Kunden des Herstellers wird mehr Vertrauen geschenkt, als der besten Werbekampagne.

Und auch mittels Gewinnspielen ldsst sich das Produkt Fertighaus bewerben. Uber die Zeitschrift News konnte man im
Mai 2011 ein Vario Haus im Wert von 250.000 Euro gewinnen, und beim ,,Energiespar-Quiz” der Kronenzeitung erhielt
der Gewinner ein Hanlo-Klima Haus, ebenfalls im Wert von 250.000 Euro. Auch beim ORF kann man bis 23. Dezember

2011 ein Eigenheim gewinnen. Durch Beantwortung von Fragen in der ORF-Herbstzeit, kann man Besitzer eines Elk
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Blockhauses werden. Gewinnspiele sind natirlich nicht nur bei Fertighausherstellern eine beliebte Marketingstrategie.
Das Produkt kann bekannt gemacht, oder den Kunden wieder in Erinnerung gerufen werden - ohne dabei den Menschen
das Gefiihl zu geben beldstigt oder bedrangt zu werden. In der Hoffnung den Hauptpreis zu ergattern, spielen sie freiwil-
lig mit, bei vielen Gewinnspielen miissen zur Teilnahme auch private Daten angegeben werden, welche vom Unternehmen

fiir weitere Werbezwecke verwendet werden konnen.

Die Einschaltung von Inseraten oder Artikeln in Immobilienteilen und Fachzeitschriften ist eine weitere beliebte MaB-
nahme. Es werden unzahlige Magazine zum Thema Hausbau und Fertighausbau angeboten - die Hersteller haben also eine
Vielzahl an Mdglichkeiten ihre Werbung zu platzieren. In der Zeitschrift ,,Hausbau™ (Ausgabe Marz/April 2011) werden
zum Beispiel Hauser von 19 Herstellern genauer beschrieben, welche unter anderem mit Artikeln dber Finanzierungs-

maglichkeiten, Sicherheit und Wohnideen erganzt werden.

Und auch Messen, vor allem Baufachmessen, werden von den Herstellern genutzt um Kunden zu informieren und ak-
quirieren. Auf der Hauslbauermesse in Graz zum Beispiel stellten im Jahr 2011 neun Fertighaushersteller aus, unter
anderem die Hanlo Fertighaus GmbH, Hartl Haus GmbH, Maba Fertighaus 6GmbH, Vario-Bau Fertighaus 6GmbH und Weber
Haus GmbH.

Wie bei den meisten industriell hergestellten Giitern ist es auch beim Produkt Fertighaus von Bedeutung eine Marke zu
entwickeln. Die Marke des Herstellers soll dann fiir Qualitat, Nachhaltigkeit, Exklusivititat, Individualitdt oder andere de-
finierte Eigenschaften stehen, und der Kunde soll bei dem Gedanken an die Marke diese sofort mit dem Produkt assoziie-
ren. Der CEQ der GriffnerHaus AG, Thomas Lenzinger, spricht im GRIFFNER Film Gber seine Vision von Markenbewusstsein
im Fertighausbau. Er will das Markendenken auch im Wohnungsmarkt aufbauen und beschreibt die Marke GriffnerHaus

mit den Worten ,,schdnes, gesundes und leistbares Wohnen™. In Zukunft sollen sich die Menschen fragen:

,,Und, worin wohnst du?*

SEITE 223
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Die vorhergehenden Kapitel haben sich meist auf die in den Katolgen und Prospekten angebotenen Hauser der Fertig-

haushersteller und deren Vermarktung bezogen.

Im folgenden Abschnitt wird eine subjektive Auswahl aktueller Projekte, oft abseits der Fertighausindustrie, bespro-
chen. Neben den in den Katalogen angebotenen Hausern finden sich immer wieder Projekte, die das Thema Fertighausbau

anders interpretieren, mobil sind, neue Materialien verwenden und/oder ihre industrielle Fertigung nicht verleugnen.

Projekte wie ,,FRED” von Oskar Leo Kaufmann und Johannes Kaufmann, oder das ,,micro compact home™ von Lydia Haak,
John Hopfner Architekten und Horden Cherry Lee Architects sind klein und mobil. Andere Projekte wie zum Beispiel das

.Strohhaus” verwenden neue Materialien im Bereich Fertighausbau.

Der ,,Loftcube™ des Berliner Architekten Asslinger wurde bereits in Verbindung mit der Werbung des Audi A3 erwahnt,
und wird in diesem Kapitel ndher beschrieben. Wie auch unter anderem das UP!house, ein Projekt von Konyk welches sich

im Speziellen mit der Verbindung der Fertighausindustrie und der Automobilindustrie beschaftigt.

Neben diesen Projekten entwerfen immer wieder namhafte Architekten Hauser fir verschiedene Fertighaushersteller
wie zum Beispiel Gustav Peichl fir die Hanlo Fertighaus GmbH, oder Matteo Thun fiir die GriffnerHaus AG. Auch wenn die
Hauser aus Architektenfeder meist keinen hohen Absatz erzielen, so erfiillen sie doch einen Werbezweck. In verschie-
densten Zeitschriften wird dariiber berichtet und als Vorzeigeobjekte sollen sie unter anderem fiir die Qualitat aller an-
gebotenen Hauser stehen. ,,0 sole mio™ von Matteo Thun hat sich zwar nur selten verkauft, die Pultdach-Serie, welche in
Anlehnung an das Projekt von Thun konzipiert worden ist, hat hingegen viele Kaufer gefunden. Und so wird GriffnerHaus
auch weiter mit Architekten zusammenarbeiten - derzeit wird mit GRAFT das ,,Smart Air House™ entwickelt. Luigi Colani
hat fiir die Firma Hanse Haus ein Rotorhaus als Konzepthaus entwickelt, welches gar nicht vertrieben wird, sondern nur
als Prototyp besichtigt werden kann und zu Werbezwecken verwendet wird. Im Vordergrund stehen also oft gar nicht die

Hauser, sondern der werbewirksame Name des Architekturbiiros und der dadurch steigende Absatz anderer Hausserien.

Insgesamt werden nun 20 Projekte naher beschrieben und mit Abbildungen und Grundrissen erganzt, um so einen Ein-

druck der verschiedensten Arten von Fertighausinterpretationen und Zukunftsideen zu vermitteln.

SEITE 227

7% Duden. . 148, 5. 51.






9.01
9.02
9.03
9.04
9.05
9.06
9.07
9.08
9.09
9.10
9.1
9.12
9.13
9.14
9.15
9.16
9.17
9.18
9.19
9.20

ART FOR ART HOUSE

CASA MINGA

DAS FLEXIBLE BAUSYSTEM
FERTIGHAUS PEICHL

FRED
HANSE-COLANI-ROTORHAUS
LOFTCUBE

M-HOUSE

MICRO COMPACT HOME
MINI HOME

NOMAD HOME

0 SOLE MIO

SHOW HOUSE

STROHHAUS

SU-3I

SYSTEM3

THE RETREAT

UP!HOUSE

WEEHOUSE

ZENKAYA



ABB.177

Siidansicht
ABB.171
Wohnnutzung
ABB.17

Westansicht



9.01 ART FOR ART HOUSE

PROJEKT: Art for Art House GROSSE: 141 m”
ARCHITEKT: Gerhard Steixner, Osterreich MATERIAL: Mischbauweise (Holz, Stahl, Beton)
HOMEPAGE: www.steixner.com VERTRIEB: Gerhard Steixner, Prototyp: Haringsee (0)

AUSZEICHNUNGEN | PREISE: Bauherrenpreis der ZV 2005  JAHR: 2004

Die modulare Bauweise ermdglicht den Kunden GroBe, Fassade und Materialen individuell auszusuchen und zu kombinie-
ren. Jedes Art for Art House soll als Unikat genau an die Kundenwiinsche angepasst werden und kann als Einfamilienhaus,

Biiro, Galerie oder Atelier genutzt werden.

Das Haus besteht aus einem Massivbauteil und einem zweigeschossigen Leichtbauteil mit einer Glasfassade. Bei der Pla-
nung wurde sehr viel Wert auf das Raumklima gelegt und innenliegende textile Sonnen-, Sicht- und Blendschutzanlagen

und Vollbauliiftungselemente sollen trotz groBziigiger Verglasungen eine sommerliche Uberhitzung vermeiden.

Das Art for Art House ermdglicht durch ein offenes und flexibles Konzept auf 141m” Nutzfliche eine grofe Gestal-
tungsfreiheit und ist laut Angaben auf der Homepage des Architekten auch erweiterbar. Durch das Klimakonzept sollen
neben einem angenehmen Raumklima auch die Energiekosten gesenkt werden. Nach 15 Jahren Entwicklung konnte der

Prototyp (siehe Abbildungen auf der linken Seite) innerhalb von zwei Monaten errichtet werden.

SEITE 231

Vgl. www.steixner.com

Vgl. Kunz, Martin Nicholas und Galindo Michelle: modular
houses. Stuttgart: fusion publishing GmbH 2005.
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9.02 CASA MINGA

PROJEKT: casa MINGA 6ROSSE: 52 m’
ARCHITEKT: Alejandro Dumay Claro, Chile VERTRIEB: Prototyp in Chile
HOMEPAGE: www.tecnoagencia.com JAHR: 2004

Der Designer Alejandro Dumay Claro entwirft mit dem ,,Casa minga™ ein transportables Haus welches in 3-4 Wochen
erbaut werden kann. Mittels LKW wird das Haus zum Grundstiick geliefert und mithilfe eines Krans an der gewiinschten
Stelle positioniert. Das modulare Haus ist in seiner Nutzung und seinem Standort variabel und kann einfach abtranspor-

tiert werden, um an andere Stelle wieder aufgestellt zu werden.

Die 52 m” Wohnfliche sind in drei Riume aufgeteilt. Ein groBes Zimmer mit offener Kiiche, Essplatz und Wohnraum, ein

kleines Badezimmer mit Badewanne und WC, sowie ein Schlafzimmer bieten Platz fiir bis zu zwei Personen.

Das Gebaude ist 14,5 m lang und 3,6 m breit und passt sich an seine Bewohner hinsichtlich der Grafe und und der Mate-
rialien an. Durch die Bauweise mit Paneelen kinnen die Besitzer auch zusatzliche Fenster oder Veranden hinzufiigen und

auch die Erweiterung des Gebdudes ist mdglich. Informationen zum Erwerb findet man derzeit jedoch noch nicht.

SEITE 233

Vgl. www.tecnoagencia.com

Vgl. Kunz, Martin Nicholas und Galindo Michelle: modular
houses.
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9.03 DAS FLEXIBLE BAUSYSTEM

PROJEKT: Das flexible Bausystem, Haus Knie GROSSE: 133 m’

ARCHITEKT: Simon Riimmele (fuerrot), Osterreich VERTRIEB: fuerrot, Prototyp: Vorarlberg (0)
HOMEPAGE: www.fuerrot.at JAHR: 1999

AUSZEICHNUNGEN | PREISE: International ENERGY GLOBE Erde Osterreich 2003 2. Platz

Hierbei handelt es sich um ein Haus in Passivhausbauweise welches in nur 11 Tagen schliisselfertig errichtet werden
kann. Durch eine fertige Nasszelle, Holzelementbauwande und flexible Balkone ist der System-Bau individuell anpassbar

und es sind unterschiedlichste Grundrisse maglich.

Die Aussenwande (Holzelementwinde mit 36cm Dammung) werden samt Aussenverkleidung, Fenstern und Verglasungen
vollkommen vorgefertigt auf die Baustelle geliefert. Durch Stitzen sind alle Innenwande statisch unbelastet - dies

gewahrt eine Flexibilitat auch nach Jahren.

Die 133 m’ Nutzfliche des Einfamilienhauses Knie sind auf zwei GeschoBe aufgeteilt. Im Erdgeschof befindet sich der
Eingangsbereich samt WC und ein grofer, offener Wohnraum mit Kiiche, Essplatz und Wohnbereich. Im Obergeschof
sind das Schlafzimmer, ein Badezimmer sowie zwei weitere Zimmer untergebracht. Zusatzlich ist das Gebaude mit einer

Garage und darunter liegendem Keller ausgestattet.

Zur Zeit gibt es neben dem erwahnten Projekt Haus Knie auch das Haus 0tt (Vorarlberq) als weiteres realisiertes Einfa-

milienhaus. Es wird aber nicht dber einen Fertighaushersteller vertrieben.

C |
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"
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Vgl. www.fuerrot.at

Vgl. www.nextroom.at
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9.04 FERTIGHAUS PEICHL

PROJEKT: Gustav Peichl-Haus | Fertighaus Peichl GROSSE: 134 m’ und 180 m’
ARCHITEKT: Prof. Gustav Peichl MATERIAL: Holz

HOMEPAGE: www.peichl-partner.at | www.hanlo.at JAHR: 1999

VERTRIEB: Hanlo Fertighaus GmbH PREIS: ab 350.000 Euro

Gustav Peichl entwarf 1999 ein Fertighaus fiir die Firma Hanlo Fertighaus GmbH welches durch Aneinanderreihung oder
Kuppelung vergraBert werden kann. Das Gebaude besteht aus einer Holzkonstruktion welche verputzt bzw. mit Larchen-

holz verschalt wird und einer Dachhaut aus Alublech. Die Sonnenschutzkonstruktion im Siden besteht aus Aluminium.

Im ErdgeschoB befindet sich der Eingangsbereich samt Garderobe und Gastetoilette, die Kiiche, der Essplatz und der
Wohnbereich. Neben dem ,,Baderaumzylinder” sind dann je nach Typ entweder zwei oder drei Schlazimmer vorgesehen.
Im Obergeschof gibt es neben einem weiteren Wohnraum und einem Schlafzimmer samt Badezimmer und Ankleideraum

auch eine Loggia oder Terrasse.

Das Haus ist noch immer im Produktkatalog der Firma Hanlo in Osterreich und Deutschland enthalten, in einem Interview
mit Wojciech Czaja (nextroom) spricht die Hanlo-Marketingleiterin Karin Trummer jedoch dariiber, dass sich das Peichl-

Haus schon ,,seit Ewigkeiten nicht mehr verkauft*.’®

SEITE 237

Vgl. www.peichl-partner.at
Vgl. www.hanlo.at, www.hanldo.de

7 Czaja, Wojciech: Design auf Irrwegen.
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9.05 FRED

PROJEKT: FRED GROSSE: 8-15m’

ARCHITEKT: Oskar Leo Kaufmann und Johannes Kaufmann ~ MATERIAL: Holz

HOMEPAGE: www.olkruf.com | www.kaufmannzimmerei.at JAHR: 2004

AUSZEICHNUNGEN | PREISE: IF CONTRACTWORLD AWARD 2001, Vorarlberger Holzbaupreis 2001, AR+D 2001

FRED besteht aus Modulen welche aneinander- und iibereinander gereiht werden kannen. Durch dieses Baukastensy-
stem sind die Hauser variabel im Bezug auf ihre Form und ihren Grundriss und kannen immer wieder erweitert oder

verkleinert werden und die Hauser kannen in zwei Stunden errichtet werden.

Bei dem Projekt FRED handelt es sich um ein ,,ausschiebbares™ Gebdude —im geschlossenen Zustand ist FRED 3m x 3m x
3m groB und wichst im ausgefahrenen Zustand auf 18m? an. Der Schiebemechanismus funktioniert mithilfe eines elek-
trischen Kettenantriebes, die Montage erfolgt mit einem Kran. AnschlieBend kannen die Fensterldden herunter genom-

men werden und dienen als Gitterrostelemente fiir den Boden. Fiir die Fassade stehen zehn Materialien zur Auswahl.

Im Inneren befindet sich ein kleines Badezimmer, eine kleine Kiiche und der Wohn- und Schlafbereich welcher sich durch

das ,.Auseinanderfahren” vergrofert.

Derzeit gibt es nur einen Prototyp, in Serie wird FRED noch nicht hergestellt.

ABB.19
SCHNITT
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Vgl. www.kaufmannzimmerei.at
Vgl. nextroom.at

Vgl. Daab, Ralf: Contemporary prefab houses.
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9.06 HANSE-COLANI-ROTORHAUS

PROJEKT: Hanse-Colani-Rotorhaus GROSSE: 36 m’
ARCHITEKT: Luigi Colani, Deutschland VERTRIEB: kein Vertrieb, Prototyp: Oberleichtersbach (D)
HOMEPAGE: www.colani.de | www.hanse-haus.de JAHR: 2004

Luigi Colani versucht durch einen rotierenden Kern die kleine Grundflache von 6m x 6m optimal zu nutzen. Mittels
Knopfdruck dreht sich der Kern und der gewiinschte Bereich kann betreten werden, so vergriBert Colani die Nutzflache

des kleinen Hauses um das Dreifache.

Wohnbereich, Essplatz und WC bleiben fix an einer Stelle, wahrend sich die Kiiche, das Badezimmer, oder das Bett - je
nach Bedarf - durch einen Drehmechanismus in den Wohnraum holen lasst. Ausschlaggebender Grund fiir den Entwurf
dieses Minimalhauses waren unter anderem die immer teurer werdenen Grundstiicks- und Wohnraumpreise - deshalb

wurde versucht das Gebdude so klein wie mdglich zu gestalten.

Der Drehmechanismus wurde in Zusammenarbeit mit dem Unternehmen Ing. Wolfgang Schafer 6GmbH entwickelt. Ein
Elektromotor bewegt den fast 800 Kilogramm schweren Rotor. In der Ausgangsposition des Rotors befindet sich die Kii-
che und durch Knopfdruck dreht sich der Rotor in die gewiinschte Postition um so den Zugang zu den anderen Bereichen

zu ermaglichen.

Das Haus wurde anldsslich des 75-jahrigen Jubilaums der Firma Hanse Haus als Konzept- und Ideenhaus entworfen, ein

Prototyp kann jedoch besichtigt werden.

SEITE 241

Vgl. www.hanse-haus.de

Vgl. Kunz, Martin Nicholas und Galindo Michelle: modular
houses.

Vgl. www.ws-schaefer.de
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9.07 LOFTCUBE

PROJEKT: Loftcube GROSSE: 39 m’und 55 m’
ARCHITEKT: Werner Aisslinger, Deutschland MATERIAL: Stahl, Holz, Polystrol, Glas
HOMEPAGE: www.loftcube.net | www.aisslinger.de JAHR: 2007 (serienreif)

KOSTEN: LC 39: ab 99.000 Euro | LC 55: ab 139.000 Euro  VERTRIEB: Loftcube GmbH

Der Berliner Architekt Werner Aisslinger entwickelte einen Stahlrahmenbau welcher durch sein geringes Gewicht mit-
tels Hubschrauber oder Kran transportiert werden kann. Alle Bauteile sind mit zwei Containern transportierbar. Der
Kubus kann auf den vielen Flachdachern der Stadt (Berlin) aufgestellt werden und so nicht nur den Flachen eine neue
Nutzung geben, sondern auch das Stadtbild stetig verdndern. Nachdem das kleine Haus mit dem Kran platziert wurde,

konnen alle Installationen innerhalb von 2-4 Tagen erfolgen.

Bereits 2003 wurde in Berlin der erste Prototyp ausgestellt (DesignMai), der serienreife Loftcube ist seit Juli 2007 zu
erwerben. Es werden zwei verschiedene GriBen des Loftcube angeboten. Der kleinere, 39m? groBe, LC39 mit ist 6,25m
x 6,25m groB (InnenmaBe), die Abmessungen des griBeren LC55 (55m?) betragen 7,20m x 7,20m bei einer Hihe von
2,50m. Um das Gebaude auf einem Dach aufzustellen, miissen jedoch alle notwendigen Versorgungsanschliisse (je nach
Nutzung) bis zum Standpunkt des Loftcubes vorbereitet werden, welcher dann &hnlich wie ein Wohnmobil am Camping-
platz angeschlossen wird.

Der Kunde kann den Loftcube entweder inklusive der kompletten Innenausstattung, oder in der Grundausstattung zum
Selbstausbau erwerben, die Produktion dauert acht bis zwdlf Wachen. Die kleinere Variante kostet ohne Innenaus-
stattung 99.000,00 Euro, fiir den 55m? groBen Loftcube muss man (wieder ohne Innenausstattung) 139.000,00 Euro

bezahlen. Vertrieben wird das mobile Haus iiber die Loftcube GmbH in Miinchen.

ABB.204
GRLC39

ABB.24
GRLC 55
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Vgl. www.loftcube.net

Vgl. Kunz, Martin Nicholas und Galindo Michelle: modular
houses.

Vgl. www.architec24.de
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9.08 M-HOUSE

PROJEKT: m-house 6ROSSE: 100 m’
ARCHITEKT: mae Architects und Tim Pyne MATERIAL: Holz, Aluminium
HOMEPAGE: www.m-house.org | www.m-hotel.org JAHR: 2002

VERTRIEB: m-hotel ltd KOSTEN: rund 160.000 Euro

Das m-house passt sich an die maximalen Dimensionen fiir einen Transport mittels LKW an, so haben die einzelnen
Module eine Lange von 17m und eine Breite von 3m. Ein Haus besteht aus zwei Modulen welche in einem Tag vor Ort

aufgebaut werden kannen.

Der Kunde kann aus mehreren Materialien und Farben fiir die Fassade wahlen (Aluminium, Holz, Schindeln va.) und das
m-house erfiillt alle Anforderungen eines Wohnwagens sowie die Bauvorschriften fir normale Wohnhduser. Das Haus ist

jedoch nicht mehr erhaltlich, das Nachfolgemodell ist das Modell 500 des m-hotel (www.m-hotel.org).

Durch die Verbindung von zwei Containern entstehen rund 100 m® Wohnfliche. Neben einem Badezimmer und einer
Kiiche verfiigt das Haus iber ein Schlafzimmer, ein Arbeitszimmer und ein groBziigiges Wohnzimmer. Neben dem Modell
500 werden noch zwei weitere Typen angeboten: das Modell 250 ist als reines Hotelzimmer mit Schlafbereich, Wohn-
bereich und Badezimmer konzipiert, der Typ 250s verfiigt zusatzlich dber eine Kiichenzeile. Doch alle diese Typen sind

grundsatzlich als flexible Hotelzimmer und nicht, wie das m-house, als Einfamilienhaus gedacht und geplant.

ABB.21
m-hotel 500
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Vgl. www.m-house.org
Vgl. www.m-hotel.org

Vgl. Kunz, Martin Nicholas und Galindo Michelle: modular
houses.
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9.03 MICRO COMPACT HOME

PROJEKT: m-ch (micro compact home) GROSSE: 7 m”

ARCHITEKT: Lydia Haak und John Hopfner Architekten, MATERIAL: Holz, Aluminium
Deutschland & Horden Cherry Lee Architects, London PREIS: 38.000 Euro

HOMEPAGE: www.microcompacthome.at VERTRIEB: micro compact home ltd

Das micro compact home ist ein kleiner Kubus mit integrierten Mdbeln und einem geringen Bauvolumen. Das kleine Haus
kann leicht transportiert und ohne Fundament auf das Grundstiick gestellt werden, so ist auch der Gedanke der Trans-

portfahigkeit und Errichtung auf verschiedenen Grundstiicken leicht auszufiihren.

Das Kleinsthaus wird in Uttendorf (Osterreich) produziert und kann in den USA (in Kiirze) und Europa gekauft werden.
Das micro compact home besteht aus einer Holzkonstruktion mit einer Aluminiumfassade und einer Polyurethandam-
mung und ist mit zwei Doppelbetten, Stauraum, einem Schiebetisch, einem Flachbildfernseher, einer Dusch- und Toi-
lettenkabine, einer Kiichenzeile, einer Warmluftheizung, Klimaanlage und einer Warmwasseraufbereitung ausgestattet.

Nach der Bestellung wird das Haus innerhalb von 8-10 Wochen auf das Grundstiick geliefert.

Fir die Stromversorgung, sowie den Wasser- und Abwasseranschluss muss der Kaufer sorgen. Inklusive aller zusatzlich

anfallenden Kosten gibt der Hersteller auf seiner Homepage einen Richtpreis von ungefahr 50.000 Euro an.

ABB.219
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Vgl. www.microcompacthome.at

Vgl. Kunz, Martin Nicholas und Galindo Michelle: modular
houses.
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PROJEKT: miniHome GROSSE: 49 m”bis 89 m’
ARCHITEKT: Sustain Design Studio, Canada MATERIAL: Holz, Stahl
HOMEPAGE: www.sustain.ca PREIS: 75.000 - 109.000 Euro

VERTRIEB: Sustain Design Studio

Das kleine Haus ist komplett mit einem LKW transportierbar und kann so immer wieder an verschiedenen Stellen auf-

gestellt werden. Es werden drei Varianten (Solo 24, Solo 36 und Duo 36) angeboten.

Die kleinste Variante, Solo 24, bietet auf 49m? Platz fiir einen rund 26m? groBen Wohn- Schlafraum mit Kiiche, ein
Badezimmer und einen Wintergarten, sowie einem Whirlpool im iiberdachten AuBenbereich. Bei dem Modell Solo 36 ist
der Koch- Essbereich vom Wohnbereich abgetrennt und iiber dem Badezimmer ist ein extra Schlafbereich vorhanden.
Die graBte und teuerste Variante (89m?, 109.000€) verfiigt ebenfalls iiber ein Badezimmer, einen Koch- Essbereich, ein

Wohnzimmer und einen Schlafbereich Gber dem Badezimmer sowie ein zusatzliches Schlafzimmer im Erdgeschof.

Auf der Homepage kann das Haus wie ein Auto konfiguriert werden. Zuerst wahlt man das Modell aus und kann dann
unter anderem verschiedene Materialien fiir die Fassade, den Fufibodenbelag, die Kiiche und die Beleuchtung konfigu-
rieren, wobei wie bei der Konfiguration eines Neuwagens immer der Aufpreis in Klammer angegeben ist. Hat man sein

Haus konfiguriert, wird die Auswahl und Sonderausstattung sowie der Gesamtpreis angezeigt.

I 88.22
GR Solo 24

I ABB.229
i GR Solo 36
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Vgl. www.sustain.ca

Vgl. Kunz, Martin Nicholas und Galindo Michelle: modular
houses.
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9.11 NOMAD HOME

PROJEKT: Nomad Home 6ROSSE: ab 22 m’

ARCHITEKT: Gerold Peham MATERIAL: Sandwichbauweise (Stahlkonstruktion, Dam-
HOMEPAGE: www.nomadhome.com mung, 0SB)

VERTRIEB: Nomadhome Trading GesmbH PREIS: rund 1.800 Euro / m”

Das Nomad Home besteht aus 11m? groBen Modulen, die eine leichte Erweiterung oder Verinderung erlauben. Die
kleinste Variante besteht aus nur zwei Modulen und ist somit 22m? groB und beinhaltet ein Badezimmer, ein WC, eine

Kiiche und einen Wohn- und Schlafbereich.

Durch die spezielle Konstruktion (Eisengeriist) lasst sich das Haus mehrmals Transportieren und die Aussenverkleidung
ist durch ein einfaches Verbindungssystem wechselbar. Die Kunden haben die Wahl zwischen mehreren Materialien wie
zum Besipiel Wellblech, Larchenholz oder Fieberglas. Jeweils zwei Module kdnnen auf einem LKW transportiert werden

und der Aufbau (oder Wiederaufbau) dauert, laut Angaben des Herstellers, zwei Tage.

Es werden zwei Typen angeboten: der Typ Basic und der Typ Trend. Beim Typ Trend sind die Ecken abgerundet, beim
glinstigeren Typ Basic nicht. Auf der Homepage finden Interessenten ein Planungs-sheet, welches an das Baukaro von
Hans Scharoun erinnert. Hier kann auf einem Raster (ein Kastchen ist jeweils ein 11m? Modul) die gewiinschte Anzahl und
Anordnung der Module eingetragen werden. Es wird auch ein ,,Autonomadhome™ angeboten, welches durch die Nutzung

von Solarenergie und einen Trinkwasser- und Fakalientank keinen Kanal- oder Stromanschluss bengtigt.

ABB.23(
Planungs-sheet
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Vgl. www.nomadhome.com

Vgl. Kunz, Martin Nicholas und Galindo Michelle: modular
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9.12 0 SOLE MIO

PROJEKT: 0 Sole Mio GROSSE: 150 m” bis 240 m’

ARCHITEKT: Matteo Thun MATERIAL: Holz

HOMEPAGE: www.matteothun.com | www.griffner.at Jahr: 1993

VERTRIEB: GriffnerHaus AG PREIS: 253.000 Euro bis 347.000 Euro (Ausbauhaus)

Der Siidtiroler Designer und Architekt Matteo Thun entwarf 1993 ein Fertighaus in Holzbauweise fiir den Karntner Fer-
tighaushersteller GriffnerHaus AG und damit hat auch der Trend, Architektenhduser in der Produktpalette anzubieten,

begonnen.

Es handelt sich bei dem Gebaude um ein modulares Bausystem. Die einzelnen Module sind drei Meter breit und acht Meter
lang und ermdglichen verschiedene HausgraBen. Das Griffner Haus wird mit vier, finf oder sechs Modulen angeboten und
ist ab 253.000 Euro (in der kleinsten Variante) als Ausbauhaus erhaltlich. Die AuBenwand besteht aus Holzwerkstoff-
platten mit einer Zelluloseddmmung und einer AuBenschalung aus Larchenholz, das Dach kann entweder als Griin- oder

als Blechdach ausgefiihrt werden. Zusétzlich besteht die Mdglichkeit ein Solarmodul in die Fassade zu integrieren.

Durch die modulare Bauweise sind individuelle Grundrisse maglich, auch die Position der Kiiche, Nassraume und der
Stiege ist frei wahlbar. Im Obergeschof sind drei Zimmer, ein Schrankraum, ein Badezimmer und eine Galerie vorgesehen.
Um eine sommerliche Uberhitzung zu vermeiden sind vor der groBen Fensterfront im Siiden des Gebaudes Lamellen aus

Larchenholz angebracht, welche elektrisch bedient werden kdnnen.
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9.13 SHOW HOUSE

PROJEKT: ShowHouse GROSSE: 64 m’ (ein Modul)
ARCHITEKT: OMD, Jennifer Siegal, USA MATERIAL: Stahl, Polycarbonat
HOMEPAGE: www.designmobile.com VERTRIEB: Brandall Manufacturing | OMD

Das ShowHouse ist ein modulares System und wird mit dem LKW auf die Baustelle gebracht und dort auf dem Fundament

errichtet. Die 3,6m x 18m grofie Stahlrahmenkonstruktion wird komplett geliefert.

Im Haus befindet sich ein Ess- und Wohnbereich, ein Schlafbereich und ein Badezimmer-Kiichen-Kern, wobei nur das
Badezimmer als seperater Raum abgetrennt ist. Die Fassade besteht aus Metall- und Polycarbonatplatten, die Innen-
ausstattung aus umweltfreundlichen Materialien. Durch die modulare Bauweise sind verschiedene Grofen und Formen

maglich.

Die Hauser werden von Brandall Manufacturing hergesllt, der Prototyp ist als einteiliges Haus mit einer Fliche von 70m?
realisiert worden. Die Produktion des Hauses dauert vier bis sechs Wachen, die Dauer der Installation vor Ort ist abhan-
gig von der Anzahl der Module. Ein Modul ist nach ungefahr zwei Stunden nach Anlieferung bezugsfertig, bei mehreren

Modulen und Etagen ist die Installation aufwandiger und dauert dementsprechend langer.

Die Anordnung der Module kann nachtréglich verdndert werden und sich so auch in Zukunft an den Besitzer anpassen.
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Vgl. www.designmobile.com

Vgl. Daab, Ralf: Contemporary prefab houses.

Vgl. Kronenburg, Robert: Mobile Architektur.
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9.14 STRHOHAUS

PROJEKT: Haus aus gepresstem Stroh MATERIAL: Stroh
ARCHITEKT: ETH SIA Felix Jerusalem, Schweiz JAHR: 2005
HOMEPAGE: www.strohhaus.net VERTRIEB: keine Serienfertigung

Das in der Schweiz stehende Einfamilienhaus aus Stroh steht auf Pfahlen und hat einen massiven Betonkern, welcher in
den Boden reicht. Die AuBenwand besteht aus hochverdichteten Strohfaserplatten, welche auch die tragende Funktion

ibernehmen, mit GFK-Wellplatten als Fassadenverkleidung.

Das Gebaude beinhaltet im UntergeschoB ein Wohnzimmer mit Kiiche, ein Badezimmer, ein Schlafzimmer und zwei Kin-
derzimmer und eine Galerie als Arbeitsbereich im Obergeschof ist Gber eine Treppe im Wohnbereich erreichbar. Die
Badezimmer, die Garderobe und die Kiichenzeile sind im Betonkern untergebracht, welcher unter anderem auch den

Wohn- und Essbereich von den Schlafraumen trennt.

Durch die Vorfertigung aller Elemente konnte das Gebdude innerhalb von vier Monaten fertig gestellt werden. Es handelt
sich bei diesem Projekt zwar um ein Gebdude welches in Fertighauweise erstellt wurde, es wird jedoch nicht in Serie

produziert.
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Vgl. www.strohhaus.net

Vgl. Kunz, Martin Nicholas und Galindo Michelle: modular
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9.15 SU-SI

PROJEKT: SU-SI GROSSE: 43 m” (1 Modul)

ARCHITEKT: Oskar Leo Kaufmann & Johannes Kaufmann ~ MATERIAL: Holz

HOMEPAGE: www.olkruf.com | www.su-si.at JAHR: 1996

AUSZEICHNUNGEN | PREISE: Vorarlberger Holzbaupreis 1999 PREIS: 67.000 Euro bis 109.000 Euro pro Modul

IF design award best of category 2000 VERTRIEB: Johannes Kaufmann Architektur | K. Zimmerei

Die einzelnen Bauteile der flexiblen Konstruktion werden mittels LKW auf die Baustelle transportiert und innerhalb von

nur fiinf Stunden errichtet. Die Wohnboxen sind 12,63m lang und 4,33m breit und bieten eine Nutzfliche von 43m?.

Das Grundmodul (siehe Grundriss) enthalt ein offenes Wohnzimmer mit Essbereich und Kiiche, ein Schlafzimmer und ein
Badezimmer. Durch ein aneinander, nebeneinander oder iibereinander Reihen von zwei Modulen ist eine VergraBerung
der Wohnflache maglich, und durch das modulare System sind Verdnderungen und Erganzungen auch im Nachhinein
machbar. Nachdem SU-SI mit dem Sattelschlepper angeliefert und mittels Kran auf die Fundamente gesetzt worden ist,

kdnnen die Besitzer nach fiinf Stunden in ihr neues Haus einziehen.

Neben dem Grundmodul werden weitere drei Wohnvarianten sowie verschiedene Biiro-, Atelier- und Ausstellungs-
varianten angeboten. Bei der Variante ,,SU-SI mit Top” wird das Grundmodul durch ein zusdtzliches Schlafzimmer im
Obergeschoss erganzt, das Modell ,,.SU-SI 52 ist 2,4m ldnger als das Grundmodul und vergroBert somit die Nutzflache

um 9 m’ ,.SU-SI 73“ und ,,.SU-SI 82" entstehen durch Aneinanderreihung zweier Grundmodule.

Zusatzlich werden das oben genannte ,,Top™, eine Bikerbox, eine Gartenbox, ein Eingangpodest, ein Terrassenrost, ein

Vordach und eine Kiichenzeile als Sonderausstattung angeboten.
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9.16 SYSTEM3

PROJEKT: SYSTEM3 GROSSE: 53 m’ - 159 m’
ARCHITEKT: Oskar Leo Kaufmann & Albert Riif MATERIAL: Kreuzlagenholz
HOMEPAGE: www.olkruf.com VERTRIEB: Prototyp: Stadtgarten Dornbirn

AUSSTELLUNG: ,,Home Delivery: Fabrication the Modern Dwelling”, MoMA 2008

System3 wurde fiir die Ausstellung ,,Home Delivery: Fabrication the Modern Dwelling” im Museum of Modern Art in New

York als Baukastensystem aus Brettsperrholzplatten (Fichte) entwickelt.

Die vertikale ErschlieBung, die Kiiche, das Badezimmer und alle Leitungen, Installationen sowie die Heizung und Kli-
maanlage sind zu einer Serviceeinheit zusammengefasst und werden gesamt als Modul auf die Baustelle gebracht. Die

anderen Bauteile von System3 sind flachig und werden vor Ort montiert.

Die komplette Wohneinheit hat eine Lange von 11,52m, eine Breite von 4,56m (Hdhe: 2,64m) und eine Grundflache von
43m?. Durch ein Ubereinanderstapeln von mehreren Einheiten kann eine graBere Wohnfliche erreicht werden. Vorge-
sehen sind auch weitere Einheiten mit 53 m”, 86 m’, 139 m” und 159 m’ Nutzfliche fiir eine Wohn- und Biironutzung,
sowie eine verdnderbare Hiille aus mehreren Schichten welche als Schutz vor eindringendem Wasser, als Warmedam-

mung und Dampfsperre dienen soll.

Nach der Ausstellung wurde der Prototyp wieder nach Osterreich gebracht und steht nun im Stadtgarten von Dornbirn

(Vorarlberg).
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Vgl. Kunz, Martin Nicholas und Galindo Michelle: modular
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Vgl. Dangel, Ulrich: Nachhaltige Architektur in Vorarlberg.
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9.17 THE RETREAT

PROJEKT: the retreat GROSSE: 51,2 m*- 73,2 m”
ARCHITEKT: Buckley Gray Yeoman, UK MATERIAL: Holz
HOMEPAGE: www.retreathomes.co.uk PREIS: 42.400 Euro - 48.200 Euro

VERTRIEB: Retreat Homes (Manufacturing) Limited

Bei diesem Projekt handelt es sich um ein transportables Haus auf Radern, welches durch einen modularen Aufbau in

verschiedenen GréBen erhaltlich ist.

Das als Ferienhaus gedachte Objekt ist aus Holz gefertigt, mit Mineralwolle gedammt und durch den Verzicht auf eine
chemische Oberflachenbehandlung sind alle Bauteile recyclebar. Das retreat home gilt als Wohnwagen ist jedoch auch

auf die britischen Bauordnungen abgestimmt.

Die Kunden kdnnen aus mehreren Varianten wahlen. Das retreat home wird in verschiedenen GréBen, Grundrissen und
mit Flachdach oder Steildach geliefert. Die kleinste Variante (Model I) bietet auf rund 51m? Platz fiir ein Wohn- Ess-
zimmer mit Kiiche, einem Badezimmer und zwei Schlafzimmern, bei der grdBeren Variante J3 sind zum Beispiel drei
Schlafzimmer enthalten. Die Lodge Varianten sind unter anderem mit einem groBen Schlafzimmer mit Wandschrank und

extra (nur von diesem Schlafzimmer aus begehbaren) Badezimmer, sowie einem weiteren Badezimmer ausgestattet.
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9.18 UP!HOUSE 1500

PROJEKT: UPthouse GROSSE: 141 m’
ARCHITEKT: Konyk, USA MATERIAL: Stahl, Sanwichplatten, Fiberglas
HOMEPAGE: www.konyk.net JAHR: 2003

Das UP!house wurde von der Zeitschrift Dwell in Auftrag gegeben und vom Architekturbiiro Konyk als Konzepthaus

entworfen.

Beim Entwurf des Gebdudes haben sich die Architekten an der Autmobilindustrie orientiert. Ziel ist es, dass sich der
Kunde sein Haus dhnlich der Konfiguration eines Neuwagens zusammen stellen kann. Diese Verbindung zur Autmabil-
branche zieht sich vom Design, iber automatische Fenster und Heimkino-Angebotspakete, bis hin zur, an das Fahrgestell
eines Auto erinnernten, Stahlréhrenkonstruktion. Fir die Fassade werden Hochglanz-Metallplatten verwendet, im Inne-

ren kommen weiBe Paneele zum Einsatz.

Die einzelnen Elemente des UPlhouse konnen auch nachtraglich auseinander gebaut und neu kombiniert werden, so-
wie durch Hinzugabe oder Entfernen einzelner Teile vergrofert oder verkleinert werden. Es ist auch maglich das Haus
komplett abzubauen und an anderer Stelle wieder aufzubauen. So kann sich das Haus an seine Bewohner und deren

Bediirfnisse immer wieder neu anpassen.
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PROJEKT: weeHouse GROSSE: 40 m’- 218 m’
ARCHITEKT: Alchemy Architects, USA MATERIAL: Stahl, Holz

HOMEPAGE: www.weehouse.com PREIS: 55.000 Euro - 220.000 Euro
TYPEN: Studio | Pair | Tall | Four Square VERTRIEB: Alchemy LLC

Beim weeHouse handelt es sich um ein modulares Fertighaus welches mittels Lastwagen auf das Grundstiick transpor-
tiert wird. Durch das modulare System sind verschiedene HausgroBen maglich, welche auch im Nachhinein verdndert

werden kdnnen.

Die einzelnen Module haben eine Abmessung von rund 4,3m x 3m und der Kunde kann zwischen verschiedenen Materialien
und Farben im Innen- und Auienbereich wahlen. Verschieden farbige Holz- und Stahlfassaden, sowie unterschiedliche
Dekore der eingebauten Schrénke, FuBbodenbeldge, Fliesen und vieles weitere kann, dhnlich einer Autokonfiguration,
ausgewahlt werden. Gegen einen Aufpreis ist auch das weeZERO (Nutzung von Solar- und Windenergie) erhaltlich. Das

Haus wird komplett auf die Baustelle geliefert und auf das (vorzubereitende) Fundament gesetzt.

Es werden vier Standardvarianten angeboten: Studio, Pair, Tall und Four Square. Die kleinste Variante ist das 4,3m x
9,1m groBe Studio um ca. 55.000 Euro. Auf rund 40m? ist ein offener Wohnraum mit Kiiche und Essbereich, sowie ein
abtrennbarer Schlafbereich und ein Badezimmer untergebracht. Die nachst graBere Variante ist das 4,3m x 14m grofe
Modell Tall um rund 125.000 Euro von welchem zwei Varianten (A und B) erhaltlich sind (welche sich aber nur geringfii-
gig unterscheiden). Im 124m? groBen Haus Tall gibt es eine offene Kiiche mit Essplatz, ein WC und ein Wohnzimmer im

Untergeschol, sowie zwei Schlafzimmer und ein Badezimmer im Obergeschaf.
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Vgl. www.weehouse.com

Vgl. Kunz, Martin Nicholas und Galindo Michelle: modular
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Das rund 135m? groBe Modell Pair ist in drei Varianten um rund 140.000 Euro erhiltlich. Alle drei Varianten sind gleich
grof und bieten neben drei Schlafzimmern, zwei Badern und einem Vorraum einen groen Wohn- Essbereich mit offener
Kiiche. Das groBte Modell (8,5 x 15m) ist wieder in zwei Varianten erhaltlich und bietet auf zwei GeschoBen mit insge-
samt rund 218 m? Wohnflache geniigend Platz fiir eine groBe Familie. Das ErdgeschoB ist offen gestaltet, die einzelnen
Bereiche konnen jedoch auf Wunsch abgetrennt werden. Neben dem Wohnzimmer, Essbereich der Kiiche, einem Vor-
zimmer und WC kann optional noch ein Arbeitsbereich eingerichtet werden, im Obergeschof gibt es vier Schlafzimmer,

sowie zwei Badezimmer und einen optionalen kleinen Arbeitsbereich.
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Vgl. www.weehouse.com

Vgl. Kunz, Martin Nicholas und Galindo Michelle: modular
houses.
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9.20 ZENKAYA

PROJEKT: Zenkaya GROSSE: ab 8,3 m’
ARCHITEKTlVERTRIEB: Zenkaya Design, Eric Bigot MATERIAL: Stahl, Sandwichkonstruktion
HOMEPAGE: www.zenkaya.com PREIS: ab rund 4.000 Euro (Mini)

TYPEN: Mini | Studio | Loft | One Bedroom | Two Bedroom  JAHR: 2006

Das modulare Haus wird komplett bezugsfertig geliefert. Das Basis Studiomodul beinhaltet auf einer Flache von 3,4mx6m
(Studio) ein Badezimmer, eine optionale Kitchenette und einen Wohn- und Schlafraum, das groBere (3,4mx18m) zwei
Schlafzimmer, ein Badezimmer, einen Wohn- Essbereich, eine Kitchenette und eine iiberdachte Terrasse. Die One Be-
droom Variante hat, auf einer Wohnflache von rund 52 m?ein Schlafzimmer, ein Wohnzimmer, einen Koch- Essbereich,

ein Badezimmer und ebenfalls eine iberdachte Terrasse.

Es werden insgesamt fiinf verschiede Varianten angeboten (Mini, Studio, Loft, One Bedroom, Two Bedroom) welche
aneinander gereiht werden kannen um eine groBere Wohnflache zu erhalten. Nach der Bestellung werden die Hauser

innerhalb von 5 bis 12 Wochen geliefert.
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Vgl. www.zenkaya.com

Vgl. Kunz, Martin Nicholas und Galindo Michelle: modular
houses.
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SOZIODEMOGRAPHISCHE DATEN

FRAGE 1:

FRAGE 2:

FRAGE 3:

FRAGE 4:

FRAGE 5:

FRAGE 6:

FRAGE 7:

FRAGE 8:

IHR GESCHLECHT
Weiblich (62,12%)

IHR ALTER
15-19 Jahre (3,03%)
35-44 Jahre (4,55%)

IHRE HGCHSTE ABGESCHLOSSENE AUSBILDUNG
Volksschule (1,52%)
Hochschulverwandte Lehranstalt (6,06%)

IHR FAMILIENSTAND
Ledig (51,52%)

WIE VIELE KINDER HABEN SIE?
Keine (ich méchte auch in Zukunft keine) (15,15%)
1(9,09%)

WO WOHNEN SIE?
Anderes Land (3,08%)
Oberdsterreich (1,54%)

ICH WOHNE DERZEIT IN...
einer stédtischen Gegend (77,72%)

IHRE DERZEIT AUSGEUBTE TATIGKEIT
Sonstiges (4,55%)

Angesteltt (45,45%)
Arbeitssuchend (3,03%)

Mannlich (37,88%)

20-24 Jahre (31,82%)
45-50 Jahre (4,55%)

Lehre (7,58%)
Universitat/Fachhochschule (34,85%)

In einer Partnerschaft lebend (33,33%)

Keine (ich wiinsche mir in Zukunft Kinder) (69,70%)
2 (4,55%)

Burgenland (4,62%)
Steiermark (40,00%)

einer landlichen Gegend (22,73%)

Student/in, Ausbildung (33,33%)
Selbstandig (9,09%)

25-34 Jahre (50,00%)
iiber 50 Jahre (6,06%)

Matura (50,00%)

Verheiratet (15,15%)

3(1,52%)

Niederdsterreich (6,15%)
Wien (44,62%)

Arbeiter (1,52%)

Hausfrau/mann, Karenz (3,03%)



FRAGE9:  IHR NETTOHAUSHALTSEINKOMMEN PRO MONAT

unter 1.000 Euro (32,79%)
2.000 bis 2.500 Euro (8,20%)

3.500 bis 4.000 Euro (6,65%)

FRAGE 10:  WAS BEDEUTET FUR SIE HEIMAT?

Das Land in dem ich geboren wurde und wo man meine Muttersprache spricht, zum Teil
auch wo meine Ahnen herkommen.

Das Land, die Stadt, der Bezirk, in dem ich aufgewachsen und zu Hause bin.

Persdnliche Verbundenheit mit der ndheren Umgebung, in der ich aufgewachsen bin.
Dort, wo ich wohne.

Dort, wo man wohnt.

Sich wohl fiihlen, entspannen kinnen.

Heimat ist der Kulturkreis in dem ich aufgewachsen bin, mit den einhergehenden
Landschaften, Traditionen und auch Kiinsten.

Heimat ist dort wa ich mich wohl fiihle.

Der Ort, an dem ich mich wahl fiihle und an dem auch die Menschen, die mir am
Meisten bedeuten, wohnen.

Heimat ist ein Ort wo dich Menschen akzeptieren.

Das Gefiihl zu Hause, wo man aufgewachsen ist, zu sein.
Geborgenheit, Zufriedenheit, Verstandnis, Ruhe, Wohlfiihlen.
Die Umgebung, wo ich mich am Wohlsten fiihle.

Ist der Ort mit dem man sich emational verbunden fihlt.
Heimat ist fiir mich dort, wo ich mich woh! und sicher fiihle.
Heimat ist, wo sich geboren und/oder aufgewachsen bin.
Heimat ist fiir mich sich zu Hause zu fiihlen.

Fiir mich ist Heimat Geborgenheit.
Ein Ort an dem ich mich sowohl kiirperlich als auch seelisch wohl fiihle und ich von
meinen Mitmenschen akzeptiert und respektiert werde.

Wa ich grof3 gewarden bin und meine Familie und meine Freunde wohnen.
Sich an einem Ort zv Hause und wohl fiihlen.
Der Ort wo meine Freunde sind.

Heimat ist fiir mcih der Platz an dem man sich geborgen und zuhause fiihlt und gere
immer wieder zuriick kommt.

Heimat ist einerseits, wo man aufgewachsen ist, und andererseits, wo man jetzt
wohnt. Heimat ist wo man sich woh! fiihlt.

1.000 bis 1.500 Euro (14,75%)
2.500 bis 3.000 Euro (9,84%)

4.000 bis 5.000 Euro (8,20%)

1.500 bis 2.000 Euro (9,84%)
3.000 bis 3.500 Euro (8,20%)

iiber 6.000 Euro (1,64%)

Heimat ist mein zu Hause mit meiner Familie.
Dort wo meine Familie ist ;)

Heimat ist, wo ich mich zuhause fiihle.

Wo man sich ,,daheim" fihlt...

Zu Hause sein, sich wohl fiihlen.

Der Ort wo das soziale Umfeld stimmt.

Beziehung zwischen dem (einzelnen) Mensch und seinem zu Hause = seiner gewohnten
Umgebung/0rt der Geburt = dem Umfeld, das ihm zu dem gemacht hat was er ist.

Heimat ist das Land in dem ich geboren bin.
Der Ort an dem ich ankommen und Leben mdchte.

Ein Begriff der mehr mit Freunden und Familie zusammenhéngt als mit einem
speziellen Ort.

Heimat ist fiir mich jener Ort, wo cih mich woh! fiihle.

Da wo ich mich wohlfiihle und einen lingeren Aufenthalt habe (mindestens 6 Monate).
Familie, Freunde und ein homogenes soziales Umfeld bedeuten fiir mich Heimat.
Vertraute Kultur und auch Wohngegend.

Heimat hdngt nicht an einem Ort, Heimat ist bei den Leuten die mir wichtig sind.
Heimat bedeutet fiir mcih sich wohl fiihlen, Familie und Freunde um sich haben.

Mehrere Orte an denen ich mich wohlfiihle, aber nicht unbedingt nur der Ort in dem ich
aufgewachsen bin.

Heimat ist dort wo man sich wohl fiihlt, wo die Wurzeln sind, denke ich, dort wo die
ldngsten Freunde, Familie sind... Das ist Heimat fiir mich.

Heimat ist der Ort, an dem man sich zu Hause fihlt.
Der Ort, wo man her kommt, wo man sich wohl fiihlt und wo die Familie ist.

Usterreich ist meine Heimat, Zugehdrigkeitsgefiihl zu einem Land, hier bin ich aufge-
wachsen und es geht mir sehr gut in meiner Heimat.

Wohlfiihlen mit der eigenen Familie an einem Ort.
Ein Ort an dem ich mich wohlfiihle und entfalten kann.!
Ein Umfeld mit dem ich mich identifizieren kann. Wo ich mich wahl fiihle.

Heimat bedeutet fiir mich Geborgenheit.
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Heimat bedeutet fiir mich Geborgenheit.

Ein Ort wo man sich geborgen fihit.

Freunde, Familie, Partner; ...

Da wo ich wohne.

Wo man sich wohl und heimisch fihlt!

Heimat ist fiir mich das Land meines ursrpriinglichen Lebensmittelpunkts und damit einhergehend stark konnotiert mit Zugehdrigkeits- und Vertrautheitssentimenten.

Heimat ist dort, wo ich mich willkommen und geborgen fiihle.

Heimat ist, wo man sich wohl fiihlt und ein dementsprechendes soziales Umfeld anfinden kann.

Der Ort an dem ich aufgewachsen bin.

DERZEITIGE WOHNSITUATION

FRAGE 11:

FRAGE 12:

FRAGE 13:

DERZEITIGE WOHNGRSSE IN QUADRATMETERN
unter 35 m? (4,55%)

60-70 m? (16,67%)

110-130 m? (4,55%)

DERZEITIGE WOHNGRUSSE (ANZAHL DER RAUME)
1 Zimmer (9,23%)
4 Zimmer (10,77%)

WO WOHNEN SIE DERZEIT?
In einer Wohnung (Miete) (58,21%)
Bei meinen Eltern (8,92%)

35-45 m? (10,61%)
70-90 m” (25,76%)
130-150 m’ (6,06%)

2 Zimmer (36,92%)
5 Zimmer (6,15%)

In einer Wohnung (Eigentum) (16,42%)

45-60 m (10,61%)
90-110 m? (12,12%)
iiber 150 m? (9,09%)

3 Zimmer (27,69%)
iiber 5 Zimmer (9,23%)

In einem Haus (Eigentum) (16,42%)

WUNSCH WOHNSITUATION

FRAGE 14:

WIE WICHTIG IST IHNEN WOHNEN?
sehr wichtig (69,23%)
weniger wichtig (1,54)

wichtig (26,15%)
unwichtig (0%)

egal (3,08%)



FRAGE 15:

FRAGE 16:

FRAGE 17:

FRAGE 18:

FRAGE 19:

FRAGE 20:

FRAGE 21:

WIE GROSS (QUADRATMETER) WARE IHRE WUNSCHWOHNUNG / IHR WUNSCHHAUS?

41-55 m? (1,52%)
90-100 m? (21,21%)

56-70 m? (1,52%) 70-90 m” (10,61%)
100-130 m? (27,27%) iber 130 m? (37,88%)

WIE VIELE ZIMMER HAT IHRE WUNSCHWOHNUNG / IHR WUNSCHHAUS?

1 Zimmer (0%)
4 Zimmer (27,27%)

2 Zimmer (6,06%) 3 Zimmer (21,21%)
mehr als 4 Zimmer (45,45%)

WELCHE EIGENSCHAFTEN SIND FUR IHRE ZUKUNFTIGE WOHNUNG / IHR ZUKUNFTIGES HAUS WICHTIG?

Lage (12,82%)

GroBe (10,92%)

Architektur (7,56%)

Individuell auf mich abgestimmt (5,25%)
Geldanlage (1,68%)

Qualitat (11,55%) Privatsphare (11,13%)
Laufende Kosten (10,29%) Kaufpreis (8,19%)
Eigener Garten (7,35%) Platz fiir Kinder (6,72%)
Veranderbarkeit (3,99%) Reprisentation (1,68%)
Exklusivitdt (0,84%)

WELCHE EIGENSCHAFTEN SIND FUR IHRE ZUKUNFTIGE WOHNUNG / IHR ZUKUNFTIGES HAUS WICHTIG? (RANKING)

Rang 1: Qualitat
Rang &: Einzigartigkeit/Individualitat

WIE WICHTIG IST ES IHNEN EIGENTUM ZU BESITZEN?
sehr wichtig (22,39%)
egal (5,97%)

IN ZUKUNFT MGCHTE ICH...

in einer stadtischen Gegend wohnen (51,56%)

WO MOCHTEN SIE IN ZUKUNFT WOHNEN?
In einer Wohnung (Miete) (6,15%)
In einem Haus (Eigentum) (60,00%)

Rang 2: Preis Rang 3: Architektur/Design/Aussehen
Rang 5: Prestige/Reprasentation/Exklusivitat

wichtig (59,70%) weniger wichtig (10,45%)
unwichtig (1,49%)

in einer landlichen Gegend wohnen (48,44%)

In einer Wohnung (Eigentum) (32,31%) In einem Haus (Miete) (1,54%)



FRAGE 22:  ICH WURDE MEIN HAUS... / ICH HABE MEIN HAUS...
kaufen (38,46%) bauen (61,54%)

FRAGE 23:  WELCHE MERKMALE TREFFEN IHRER MEINUNG NACH AUF EIN EINFAMILIENHAUS ZU?

Garten (9,04%) Eigentum (7.43%) Privatsphire (7,14%)
Individualitat (6,27%) Freiheit (5,69%) Kinder (5,54%)
Sicherheit (5,10%) Eigenleistung (4,81%) Heimat (4,52%)
Erinnerungen (4,23%) Kredit (4,08%) Verinderbarkeit (3,94%)
Dezentrale Lage (3,50%) Landleben (3,35%) Langere Wege (3,35%)
Familienzusammenhalt (3,21%) Stolz (3.21%) Schulden (3,06%)

Erbe (2,77%) Geldanlage (2,62%) Schutz (2,48%)

Zentrale Lage (1,60%) Reprasentation (1,31%) Prestige (0,87%)
Kiirzere Wege (0,87%)

FRAGE 24:  WIE WURDEN SIE IHR HAUS BAUEN? / WIE HABEN SIE IHR HAUS GEBAUT?
Selbst geplant (32,21%) Mit einem Baumeister (16,92%) Mit einem Architekten (36,92%)
Fertighaus (7,69%) Ich mdchte kein Haus (6,15%)

FRAGE 25:  WIE VIEL GELD WURDEN SIE FUR IHR HAUS AUSGEBEN? / WIE VIEL GELD HABEN SIE FUR IHR HAUS AUSGEGEBEN?
unter 100.000 Euro (1,69%) 100.000 bis 150.000 Euro (5,08%) 150.000 bis 200.000 Euro (18,64%)
200.000 bis 250.000 Euro (16,95%) 250.000 bis 300.000 Euro (25,42%) 300.000 bis 400.000 Euro (22,03%)
Giber 4£00.000 Euro (10,17%)

FRAGE 26:  WURDEN SIE IHR HAUS MIT EINEM KREDIT FINANZIEREN? / HABEN SIE IHR HAUS MIT EINEM KREDIT FINANZIERT?
Ja, unter 50.000 Euro Kreditsumme (6,78%) Ja, 50.000 bis 100.000 Euro KS (15,25%) Ja, 100.000 bis 150.000 Euro KS (30,51%)
Ja, 150.000 bis 200.000 Euro KS (15,25%) Ja, 200.000 bis 250.000 Euro KS (11,86%) Ja, iber 250.000 Euro KS (6,78%)
Nein (13,56%)

FRAGE 27:  WIE WICHTIG IST IHNEN DER UMWELTSCHUTZ?
sehr wichtig (38,46%) wichtig (56,92%) eqal (3,08%)
weniger wichtig (1,54%) unwichtig (0%)



FRAGE 28:  WURDEN SIE EIN PASSIVHAUS BAUEN/KAUFEN? / HABEN SIE EIN PASSIVHAUS GEBAUT/GEKAUFT?
Ja (78,13%) Nein (21,88%)

FRAGE 29:  WURDEN SIE, UM IN EINEM EINFAMILIENHAUS ZU WOHNEN, AUCH LANGERE WEGE (MIT DEM PKW) ZUR ARBEIT UND ZUM NACHSTEN SUPERMARKT IN KAUF NEHMEN?
Ja (67,16%) Nein (29,85%)

FRAGE 30:  WARUM WUNSCHEN SIE SICH EIN HAUS? / WARUM HABEN SIE EIN HAUS GEBAUT/GEKAUFT?

Mehr Freiraum, Garten, fir Kinder (die ich aber jetzt nicht habe ,-))
Weniger Probleme mit den Nachbarn.

Platzangebot und individuell gestaltbar.

Platzangebot.

Freiheit, Individualitét.

Um genug Platz fiir Familie, Kinder und Tiere zu haben.

Raum um sich auszubreiten, Platz fiir Kinder, Garten um das Haus herum.

Freiheit.

Wir hatten das Grundstiick und damit die Maglichkeit in Wien zu baven. Auerdem
sind mein Mann und ich jeweils in Hiusern aufgewachsen, da war der Wusnch nach
einem eigenen Haus, statt einer Wohnung.

Wegen dem Platz, der Individualitét, dem Garten und der Vorstellung eines EIGEN-
HEIMS.

Ich finde ein Haus mit Garten ist fiir Kinder in der Stadt der ideale Ort, um aufzuwach-
sen. Selbstindiges ,.erforschen und entdecken wird ermdglicht, im eigenen Garten.

Ich mochte zuhaus ankommen kdnnen und mich einfach nur wohl und geborgen fiihlen.
Einen Obst/Gemiisegarten anlegen kinnen. Der Natur nahe sein. Tiere halten kinnen.
Keine Kontrolle durch unmittelbare Mitmieter.

Weil man mehr Platz hat, gemiitlicher, privater.

Weil ich in einem grols geworden bin und die Vorteile sehr schitze.

In einem Haus aufgewachsen, Privatsphare, keine direkten Nachbarn, Garten, mehr
Platz.

WELCHE EIGENSCHAFTEN SPRECHEN FUR EIN FERTIGHAUS?
Kurze Bauzeit (16,61%)

Musterhguser (10,97%)

Sofortige Berechnung der Kreditrate (8,46%)
Freiheit (2,82%)

Veranderbarkeit (0,94%)

FRAGE 31:

Qualitat (0,94%)

Reprasentation (0,31%)

Niedriger Preis (12,54%)

Alles aus einer Hand (10,66%)

Kein Arger mit Handwerkern (5,02%)
Individuelle Anpassung (2,19%)

Damit ich mit meiner Familie dort wohnen kann und weil es meines wére.

Ein Haus bietet mehr Privatsphére, man hat meistens auch mehr Platz als in einer
Wohnung.

Familie, Garten, Freiheit. Um auch draulBen sein zu kdnnen, im Garten mit den Kindern
spielen, grillen usw. All das geht in einer Wohnung nicht, da fiihlt man sich oft ,,einge-
engt” und muss immer das Haus verlassen, um mal raus gehen zu

kannen... AuBerdem kann man dfter Familienbesuch bekommen/einladen, weil man
mehr Platz hat (Géstezimmer etc.).

Wunsch ins Griine zu ziehen, Eigenheim haben, weniger Abhangigkeit von Nachbarn,
ruhige Gegend, Garten, Platz.

Eigentum, Kosten, Freiheit.
Weil es schén ist ein Eigenheim mit Garten zu haben!!!

Kindererziehung auf dem Land. Die Kinder kinnen auf richtigen FuBballpltzen spielen
und nicht in einem Kéfig auf dem Girtel. Alles Griin. Garten. Hund (ein Hund in Wien
istarm).

Grife, Privatsphdre, Garten mit Pool.

Weil man glaub ich, damit sich selbst was schafft und das kann eine Familie zusam-
menhalten.

Warum nicht?

Eigener Grund, eigener Wald, Privsatsphdre, Freiheiten bei Gestaltung, Wohnqualitdt,
ruhige Lage (Ort der Entspannung)

Individualitat, Raumangebot, Garten

Platzangebot, verbinden von Betriebsstitte mit Wohnhaus, kein Stiren der Nachbarn
(zb Schlagzeug spielen)

Fixer Preis (12,54%)
Fixe Bauzeit (3,09%)
Familienplanung (4,39%)
Geldanlage (1,57%)
Langlebigkeit (0,94%)



FRAGE32:  WELCHE NACHTEILE HABEN IHRER MEINUNG NACH FERTIGHAUSER?

Weniger eigene Gestaltungsmaglichkeiten, Nahtstellen der Fertighduser sind nach wie
vor Schwachtellen.

Alles ziemlich gleich.
Keine wesentlichen, Individuelle Planbarkeit maglicherweise nicht (so sehr) gegeben.

Fiir mich? Keine Nachteile.

Geringere Einflussnahme auf Grundrissgestaltung.

Die Wénde sind ein Nachteil. Um- bzw. Ausbau ist sehr schwierig, Kurzlebigkeit.
Weniger Individualitdt . Bau ohne Kontext.

Langweilige Massenware ohne Charakter.

Bin mir unsicher ber die Langlebigkeit und Verdnderbarkeit.

Kiirzere Lebensdauer, geringere Beeinflussbarkeit wéhrend der Bauphase, geringen
Einfluss auf die ausfihrenden Handwerker.

Keine vollstindige Individualisierbarkeit.

Weniger Individualitat, Qualitat, ignoriert Umgebung, undsthetisch.

Sie sehen fast alle auf eine gewisse Art gleich aus - keine persdnliche Note.

Die Individualitat fehlt

Oft schlechte Qualitat durch kurze Bauzeit, Firmen gehen oft Konkurs, keine oder nur
schlechte Mangelbehebung.

Man kann sie nicht genau seinen Bediirfnissen und Wiinschen anpassen.

Ich glaube, dass man mit Fertighdusern seine eigenen Vorstellungen nicht ganz umset-
zen kann, man ist an die Vorgaben der Hersteller in gewisser Weise gebunden.

Qualitit

Weniger Méglichkeiten mitzuentscheiden, Kleinigkeiten kinnen nicht beachtet
werden, giinstige Variante nicht immer die Beste.

Nicht Gkonomisch.

Sind heut zu Tage meines Wissensch auch schon eine sehr gute Qualitat.

Sie sehen alle irgendwie gleich aus. Nur wenig schéne Architektur.

Meistens nicht frei gestaltbar ohne Aufpreis.

Evtl.: Vorurteile (derzeit nach keine Pline zum Bau eines Eigenheims) Nachteile:
Langlebigkeit, gebunden an Lieferanten

wirtschaftliches Risiko, Individualitit, falls Rigips (Befestigungsthema), weniger
Erfahrung vorhanden, Eigenleistungen schwieriger.
Geringere Individualitat und Qualitat.

Keine ganz so hohe Individualitat, nicht zu 100% an die eigenen Bediirfnisse ange-
passt.

Wenig individuell, wenig einzigartig.

einem Plan (26,15%)

egal (13,85%)

FRAGE 33:  MEIN ZUKUNFTIGES HAUS KANN ICH MIR AM BESTEN VORSTELLEN MIT ...
einem Musterhaus (30,77%) einer 3D Darstellung (26,15%)
einem Modell (16,92%)
FRAGE 34 WIE WICHTIG IST ES IHNEN, DASS IHR HAUS EXTRA FUR SIE UND IHRE WUNSCHE UND BEDURFNISSE GEPLANT WURDE?
sehr wichtig (60,00%) wichtig (24,62%)
weniger wichtig (1,54%)
FRAGE 35:  WURDEN SIE EIN FERTIGHAUS INDIVIDUELL AN IHRE BEDURFNISSE ANPASSEN?

Ja, ich wiirde sehr viel verandern (67,21%)

Ja, ich aber nur kleine Verénderungen (27,87%)

Nein (4,92%)



FRAGE 36:

Aufteilung und Raumgrilen, gesamtes Raumprogramm nach meinen Vorstellungen.
Raumgrélien nach meinem individuellen Bedarf.

Alle Verénderungen sollen vorgenommen werden kinnen.

Grundrissgestaltung.

Raumaufteilung.

Das Haus sollte bei Bedarf einfach auf verschiedene Lebenssituationen (Altenpflege,
Behinderung) umfunktioniert werden kinnen. Mehrere GeschoBe wiirde ich nicht
wollen.

Mein Haus nicht nach aktuellen Modetrends ausrichten, Innenausstattung an meine
bisherigen ,, Wohnerfahrungen ™ anpassen.

Wander verschieben, dass Réume danach gréfler bzw. kleiner sind, den Stiegenaufgang
verschieben ebenso mit dem Kellerzugang, Biden, Fenster; Kiiche, Bad...

Der Kontext.
Am wichtigesten ist mir folgendes: das Licht.

Vorstellungen vom Miteinander-Leben, Freiraumangebot, Zimmergrden, Raumabfol-
ge, Orientierung der Raume.

Ganz wichtig ist mir die Raumaufteilung und die Lichtverhaltnisse. Der Schnitt des
Hauses ganz allgemein und wie grofiziigig beispielsweise eine Terrasse gestaltet ist.
Das Haus muss allen meinen Vorstellungen fiir die kommenden Jahrzehnte entspre-
chen.

Einrichtungen, Sonderausstattungen, Zubauten.
Nach meinem Geschmack, Héhe, Gralle der Riume, nach praktischem Gebrauch.

FRAGE 37:  WIE WICHTIG IST IHNEN DIE ARCHITEKTUR IHRES HAUSES?
sehr wichtig (28,13%) wichtig (26,50%)
weniger wichtig (3,13%) unwichtig (0%)
FRAGE 38:  WIE FINDEN SIE DIE ARCHITEKTUR DER FERTIGHAUSER IM ALLGEMEINEN?
sehr qut (4,84%) gut (40,32%)
weniger gut (11,29%) schlecht (6,45%)
FRAGE 39:  WIE WICHTIG IST IHNEN DIE ANPASSUNG IHRES HAUSES AN DIE UMGEBUNG?

sehr wichtig (21,88%)
weniger wichtig (9,38%)

wichtig (50,00%)

unwichtig (4,69%)

BITTE BESCHREIBEN SIE KURZ WAS SIE UNTER INDIVIDUELLER ANPASSUNG DES HAUSES AN IHRE BEDURFNISSE VERSTEHEN.

Machte ein splitlevel/2-stickiges Wohnzimmer, kann mir eine ungewdhnliche Form als
Ausgleich fiir mehr Wohnqualitdt vorstellen.

Anforderungen von Tiiren etc.

RaumgréBen individuell gestalten, nur Terrasse, kein Balkon, Unterkellerung.
Alles ist genau so wie ich es gerne hitte.

Raumaufteilung.

Konzeption der Rdume, Lage der Balkone/des Gartens, Gril3e der einzelnen Réume. Je
nach Lebenssituation ev. Kinderzimmer gestalten, begehbarer Kleiderschrank/-zim~-
mer beim Schlafzimmer, Arbeitszimmer einrichten, Keller optimal nutzen.

Verdnderungen der Raumaufteilung, Anordnung der Tiiren und Fenster.

Nach FengShui

Die Grundrisse und Fassaden so adaptieren dass ich mich damit identifizieren kann.
Aufteilung und GriBe der Riume, Einrichtung (Biden, Badezimmer)

Damit es nicht mehr wie ein Fertighaus aussieht.

Aufteilung der Wohnréume, Technische Ausstattung (Solaranlage evtl Phatovoltaik),
Elektroverkabelung (Bus-System)

Form und Materialien, Raumaufteilung, Hihe der Riume
Raumaufteilung, RaumgriBen, Keller

Raumgrélen, eventuell mehrere Eingénge, eperate Abschnitte im Haus.

egal (6,25%)

mittelmaBig (37,10%)

egal (14,06%)
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Fiir den Titel dieser Arbeit ist mit einem Barcode Generator (http://www.barcodesoft.com/de-de/online-barcode-generator.aspx) ein Strich-
code fiir das Wort »Fertighaus« erstellt worden. Es handelt sich dabei um einen Code39, einen alphanumerischen Code, welcher vor allem in
der Industrie (auch in der Automobilindustrie) weit verbreitet ist.

Dieser Code ist ausgewadhlt worden, da er haufig in der Automobilindustrie verwendet wird und die Fertighausindustrie in der vorliegenden
Arbeit immer wieder mit dieser verglichen wird.
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Genbiick und Maseneder GmbH (Genback Haus) | www.genboeck.at

Glorit Bausysteme GmbH | www.glorit.at Alle Internetlinks wurden am 10.11.2011 dberpriift.
GriffnerHaus AG | www.griffner.at

Haas Fertighau Holzbauwerk Gesellschaft m.b.H. & Co. KG. | www.haas-fertigbau.at
HAG Fertighaus GmbH | www.hag.at

Hanlo Fertighaus GmbH | www.hanlo.at

Hanse Haus GmbH | www.hanse-haus.at, www.hanse-haus.de

Hartl Haus Holzindustriegesellschaft m.b.H. | www.hartlhaus.at

Heifert Haus | www.heiferthaus.at

Luxhaus GmbH & Co. K6 | www.luxhaus.de/at

MABA Fertighaus GmbH | www.mabahaus.at

Magnum Vollholzdesign 6mbH | www.vollholzdesign.at

Schachnerhaus GmbH | www.schachnerhaus.at

Sonnleitner Haus | www.sonnleitner-holzhaus.at

VARIO-BAU Fertighaus GesmbH | www.variobau.at

WeberHaus GmbH & Co. K6 | www.weberhaus.at



Alle Internetlinks wurden am 10.11.2011 dberprift.

WIG0-HAUS VertriebsgmbH | www.wigo-haus.at
Wolf Systembau Gesellschaft m.b.H. | www.wolfhaus.at
Zenker Hausbau GmbH | www.zenker-hausbau.at

INTERNET

Aisslinger, Werner | www.aisslinger.de

Architec24 | www.architec24.de

Audi | www.audi at

BMW | www.bmw.at

Colani, Luigi | www.colani.de

Der Osterreichische Fertighausverband | www.fertighaus.org

Dumay Claro, Alejandro | www.tecnoagencia.com

Energytech | www.energytech.at

Fertighaustriume | www.fertighaustriume.at

Fertighauszentrum Blaue Lagune | www.blauelagune.at

Forderungen Burgenland | www.e-government.bgld.gv.at/wbf/

Férderungen Karnten | www.wohnbau ktn.gv.at

Forderungen Niederdsterreich | www.noel.gv.at/Bauen-Wohnen/Bauen-Neubau.html
Forderungen Oberdsterreich | www.ooe.gv.at

Firderungen Salzburg | www.salzburg.gv.at/foerderungen htm

Forderungen Steiermark | www.verwaltung.steiermark.at/cms/ziel/276011/
Forderungen Tirol | www.tirol.gv.at/themen/bauen-und-wohnen/wohnbaufoerderung/
Forderungen Vorarlberg | www.vorarlberg.at/vorarlberg/bauen_wohnen/wohnen/wohnbaufoerderung/weitereinformationen.htm
Forderungen Wien | www.wien.gv.at/wohnen/wohnbaufoerderung/foerderungen/neubau/index.html
I6 Passivhaus | www.igpassivhaus.at

Ing. Wolfgang Schafer GmbH | www.ws-schaefer.de

Kaufmann, Oskar Leo | www.olkruf.com

Kaufmannzimmerei | www.kaufmannzimmerei.at

Konyk | www.konyk.net

Loftcube | www.loftcube.net

Luedi Architekten | www.luedi-architekten.ch

m-house | www.m-house.org, www.m-hotel.org

micro compact home | www.microcompacthome.at

Musterhauspark | www.musterhauspark at

Nextroom | www.nextroom.at

Nomad Home | www.nomadhome.com

Peichl, Gustav | www.peichl-partner.at

Pro Holz Austria | www.proholz.at

Rimmele, Simon (fuerrot) | www.fuerrot.at

Siegal, Jennifer | www.designmobile.com

Statistik Austria | www.statistik.at



Steixner, Gerhard | www.steixner.com

Strohhaus | www.strohhaus.net

SU-SI | www.su-si.at

Sustain Design Studio | www.sustain.ca

The retreat | www.retreathomes.co.uk

Thun, Matteo | www.matteothun.com

Umweltbundesamt | www.umweltbundesamt.at

weeHouse | www.weehouse.com

Zenkaya | www.zenkaya.com: www.designindabamag.com/2006/4th/home.htm, www.designindabamag.com/2006/4th/home.htm

VIDEO | RADIO

Elk Fertighaus AG | http://www.youtube.com/user/FERTIGHAUSTV#p/u

GriffnerHaus AG | http://www.youtube.com/user/GriffnerTV

Hartl Haus Holzindustriegesellschaft m.b.H. | http://www.youtube.com/user/HartHausBauenMitiQ
VARIO-BAU Fertighaus GesmbH | http://www.variobau.at/de/mediathek/werbespots/

KATALOGE DER HERSTELLER

bauMax-x Haus: Mit dem Energiewunder bauMax Haus haben Sie die Lizenz zum Sparen. 10/2010.

Elk Fertighaus AG: Bungalow. Schrems 03/2010.

Elk Fertighaus AG: Elk Blockhaus Architektur. Schrems 11/2009.

Elk Fertighaus AG: Elk Comofrt. Schrems 03/2010.

Elk Fertighaus AG: Elk Fertighaus. Schrems 2010.

FREIGEIST Haus GmbH: Architektur aus Massivholz. Vésendorf-Siid 01/2011.

FREIGEIST Haus GmbH: Kleingartenwohnhauser. (ohne Angaben)

Genbdck & Mdseneder GmbH: Die Offenheit des neuen Wohnens. Unser Musterhaus in der Blauen Lagune. Haag 2011.
Genbdck & Maseneder GmbH: Entdecken Sie Ihr neues Zuhause. Haag 2011.

Genbock & Mdseneder GmbH: Lebensqualitat im Passivhaus aktiv erleben. KlimaGEN. Das neue Musterhaus in Haag am Hausruck. Haag 02/2010.

Genbick & Maseneder GmbH: Leben Sie Ihren Traum. (ohne Angaben)

Genbdck & Maseneder GmbH: Wohnen auf hdchstem Niveau. Musterhaus SolarGEN in Haid. Haag 2011.
GriffnerHaus AG: Lebensriume. (ohne Angaben)

Haas Fertighau Osterreich: Die Vielfalt des Bauens. 07/2010.

HANSE HAUS 6mbH: Variant 35. Moderne Satteldachhauser. Oberleichtersbach 03/2010.
HANSE HAUS 6mbH: Villa. Stilvolle Stadtvilla. Oberleichtersbach 03/2010.

Hartl Haus Holzindustriegesellschaft m.b.H.: Aktionsprogramm TREND. Echsenbach 2010.
Hartl Haus Holzindustriegesellschaft m.b.H.: Bauen mit IQ. Echsenbach 02/2011.

Hartl Haus Holzindustriegesellschaft m.b.H.: Hauslinie Harmony. Echsenbach 02/2011.
Hartl Haus Holzindustriegesellschaft m.b.H.: Hauslinie Individual. Echsenbach 02/2011.
Linzer Fertighauser GmbH: LinzerBungalows. Wien 11/2009.

Linzer Fertighduser 6GmbH: LinzerEinfamilienhaus. Wien 02/2010.

LUXHAUS 6mbH & Co. KG: Alles aus einer Wand. Georgensmiind 2010.

Alle Internetlinks wurden am 10.11.2011 dberpriift.
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LUXHAUS 6mbH & Co. K6: Kundenhéuser. Impressionen 2010/11.

MABA Fertighaus GmbH: MABA HAUS. Fiir immer und ewig. Wallersdorf 07/2010.

Magnum Massivhaus 6mbH: vollholz IIl. Magazin fiir Design, Holz & Haus. 2010.

VARIO-BAU Fertighaus GesmbH: Classic. Gibt dem Leben ein Zuhause. Wiener Neustadt. (ochne Angaben)
VARIO-BAU Fertighaus GesmbH: Clima Passiv. Gibt dem Leben ein Zuhause. Wiener Neustadt. (ohne Angaben)
VARIO-BAU Fertighaus GesmbH: Exklusive. Gibt dem Leben ein Zuhause. Wiener Neustadt. (ohne Angaben)
VARIO-BAU Fertighaus GesmbH: Family. Gibt dem Leben ein Zuhause. Wiener Neustadt. (chne Angaben)
VARIO-BAU Fertighaus GesmbH: New Design. Gibt dem Leben ein Zuhause. Wiener Neustadt. (ohne Angaben)
VARIO-BAU Fertighaus GesmbH: VARIO Haus. Gibt dem Leben ein Zuhause. Wiener Neustadt. (ohne Angaben)
WeberHaus 6mbH & Co.KG: Haustraume und Traumhduser. Rheinau-Linx 2010.

Wolf Systembau Gesellschaft m.b.H.: Bungalow. Wohnen in einer Ebene. Scharnstein 2010.

Wolf Systembau Gesellschaft m.b.H.: Endlich zu Hause. Willkommen bei Wolf. Scharnstein 2010.

Wolf Systembau Gesellschaft m.b.H.: Haus Editio ...fiir optimiertes Wohnen. Scharnstein 2010.

Wolf Systembau Gesellschaft m.b.H.: Haus Combino ...mit unbegrenzten Maglichkeiten. Scharnstein 2010.
Wolf Systembau Gesellschaft m.b.H.: Haus Condo. Wohnen nach Himmelsrichtungen. Scharnstein 2010.
Zenker Hausbau GmbH: Die Vollendung Iherer Traume. Veitsch 02/2011.

Zenker Hausbau GmbH: Exklusive Hauser. Die schonste Art Ihre Individualitdt zu zeigen. Veitsch 2011.
Zenker Hausbau GmbH: First Class. Modernes Wohnen zum kleinen Preis. Veitsch 05/2009.

Zenker Hausbau GmbH: On Top. Veitsch 01/2008.

Zenker Hausbau GmbH: Passivhaus. Den entscheidenden Schritt voraus. Schliichtern 09/2010.

Zenker Hausbau GmbH: Trend 2008. Schliichtern 01/2008.

Gesprach mit Herrn Erich Weichselbaum (Vorstandsvorsitzender der Elk Fertighaus AG) am 05.05.2011.






